14 TOP ZNACKY

Top 100 zadavatelU - vydaje na reklamu podle médii v roce 2009 (v K¢)

| pofadi [ zadavatel | W | ol | sk [ ko | ___oudoor | ___O00HNV [ nstore | __ celiem |

1 UNILEVER (R 1227367434 8105660 166613 100 2339850 26379299 1247000 41293890 1473346233

2 PROCTER & GAMBLE (R 1335571964 68445701 1032000 1566 000 6415880 1413031545

3 HENKEL (R 1347 478 686 32889567 1974900 2969650 1385312803

4. RECKITT BENCKISER 1232894864 10494300 755890 198 600 1244343654

5. L'OREAL (R 955164 168 6696 580 105893457 17650 2429352 347000 809660 1071357 867

6. VODAFONE 388 386 887 100347 525 258810130 15734065 65455359 8120416 836854382

1 NESTLE CESKO 736178 284 627600 48347633 1720000 20835490 4177050 811886 057

8. TELEFONICA 02 CZECH REPUBLIC 451652 562 80107515 161570551 3078900 81915652 9638690 787963870

9. DANONE 737899761 9556379 1731164 398000 749585304
10. T-MOBILE CZECH REPUBLIC 365198221 65671570 192516 256 11452000 69098 545 3287741 707224333
11 VOLKSWAGEN 353556 906 42228220 226688 094 41547759 465000 2320750 666 806729
12. KARLOVARSKE MINERALNI VODY 555413030 12665175 53254106 941701 798000 623072012
13. KRAFT FOODS (R 855268 283 43057060 2930000 13825518 915080861
14. CESKA SPORITELNA 411213507 4609000 99815252 14916127 477600 497925 531529411
15. GLAXOSMITHKLINE 465174402 18445140 28831600 2000343 3404890 517856375
16. FERRERO 505127990 6579200 1289700 512996890
17. SAZKA 256701716 8479860 193088818 610000 458 880394
18. MOUNTFIELD CS 12778169 29898135 272897809 10443793 441021433
19. PSA 223726647 30430600 131698176 41166 680 145200 427167303
20. (OCA-COLA COMPANY 386576 245 12364301 18656 198 4107700 421704 444
21. LIDL (R 169818917 26350 160 213810282 9086093 419 065 452
22. TESCO STORES (R 148154 454 18872495 219107606 1870500 18386395 58800 406450250
2. TV (R 372200431 27704142 6000 4032006 403942579
24, (ssp 271089551 132440535 403530 086
25. BEIERSDORF 308313680 59613000 1616 340 11187551 143000 380873571
26. KOMERCNI BANKA 194074612 31071370 113086 492 346 200 31755965 2691488 373026127
2. AHOLD CZECH REPUBLIC 227403972 13287930 123762305 8472367 372926574
28. PENNY MARKET 253 466 085 6088 840 102219610 1758693 363533228
29. PLZENSKY PRAZDROJ 267422149 4322300 41079143 422000 30979178 3391400 347616170
30. FORD MOTOR COMPANY (R 97662609 25570100 202008 041 190000 2955177 398000 328783927
31 GEMONEY BANK 225539769 4414150 83262843 2240387 11849980 58075 327365204
32. RAIFFEISENBANK 226614 463 66 447520 21842424 9144675 324049082
33. CESKOSLOVENSKA OBCHODNI BANKA 180007 197 15548 550 90129490 11470417 297155654
34. SCJOHNSON 293014873 3014615 296029 488
35. WALMARK 182591445 1187700 64045244 233580 676 600 248734569
36. RENAULT (R 194457579 1140640 33312610 15462976 244373805
37. HYUNDAI MOTOR (Z 115951491 8578850 73223530 41685531 239439 402
38. MARS (ZECH 201629830 21890416 6511232 8975000 239006 478
39. AVON COSMETICS 165613457 4535800 53643346 1092000 4641821 229526 424
40. MCDONALD'S 134253540 30718255 30201149 13970705 559020 209702 669
4. PRIBINA - POVLTAVSKE MLEKARNY 188481678 9614987 5000 750600 5097850 203950115
4. DATART 49774210 275680 150 649 200 200699 090
4. KOFOLA KRNOV 187206 322 1582020 10045039 1103003 642300 200578 684
4. JOHNSON & JOHNSON 306050 685 562400 26503552 124000 297600 333538237
45. PIVOVARY STAROPRAMEN 173487 265 2952920 4612197 5913280 180600 187 146 262
46. OKAY 117588 896 28330860 13541834 19486 896 178948 486
47. TOYOTA MOTOR CZECH 102562153 59475721 6059 172 29900 222663 946
48. BOEHRINGER INGELHEIM 161456 117 1315890 12195500 305000 175272507
49. WRIGLEY’S 168847 452 432500 440200 169720152
50. HORNBACH 94076759 29101700 38214521 6667121 168060 101
51. POSTOVNI SPORITELNA 144053329 8129400 12803630 256 880 165243239
52. SIMPLY YOU 19610010 27376 655 113371337 3388492 163746 494
53. COLGATE & PALMOLIVE 161772217 176000 200247 671530 162819994
54. PODEBRADKA 162578 469 88789 162667 258
55. MULLER 160973 864 525900 161499 764
56. INTERSNACK 158 608 284 2332440 33018 160973742
57. KIAMOTORS (ZECH 61408690 12787010 34612657 46365 562 66667 155 240 586
58. (Ez 5044968 9304600 138620494 160000 1907000 155037062
59. RWE GROUP 120672 495 5658 740 26805853 153137088
60. RINGIER (R 116561677 17770480 2558815 168 000 1527538 138586510
61. KIKA NABYTEK 50227593 29130600 38093913 21089501 138 541607
62. HBSW 137612907 137612907
63. ZENTIVA 112821222 10404 500 8156828 3473289 2280600 137136439
64. CESKA POJISTOVNA 101002 288 5198655 26475412 3310530 735840 136722725
65. 0DS 57906 143 4318000 73222401 244400 135690 944
66. BERLIN-CHEMIE 127142970 1626000 3368982 1530400 71070 237800 133977222
67. BUDEJOVICKY BUDVAR CESKE BUDEJOVICE 121255824 6910850 2919808 1046780 132133262
68. WWW.PRIMASPLATKY.CZ 128603321 128603321
69. CESKOMORAVSKA STAVEBNI SPORITELNA 105377982 11048800 10464040 126890822
10. FORTUNA 17031847 45000 108889089 123500 126089436
n. DIRECT POJISTOVNA 90250743 23962800 5543103 5329718 125086 364
7. GREEN-SWAN PHARMACEUTICALS 93034735 30335729 123370 464
7. TV PRODUCTS 123230280 123230280
74, BILLA 84705226 9132360 27263470 751997 121853053
75. SAMSUNG ELECTRONICS 64825766 2195440 10301269 1062000 43164310 121548785
76. JAN BECHER - KARLOVARSKA BECHEROVKA 113928882 1748800 18000 2041052 792000 118528734
7. KRALOVSKY PIVOVAR KRUSOVICE 110578817 5711123 1123800 117 413740
78. ALTERMED CORPORATION 106920 656 9301468 636800 116 858 924
7. OPEL(R 68648020 4336190 16762401 26778393 116525004
80. TIPSPORT 17244348 1663780 97274341 116 182 469
81. NUTRICIA 104437309 11473550 119400 116030 259
82. BAVER 93847317 1629200 16901624 1512400 113890 541
83. WWW.0CKOMOBIL.CZ 113033125 113033125
84. IKEAQR 52407880 7232400 44878 546 6994765 111513591
85. BALIRNY TCHIBO 103823534 1428100 3902500 1600800 110754 934
86. BAUER MEDIA 99532345 8127400 2733242 110392987
87. USTECKE PIVOVARY 98646 052 790 480 9817588 246597 109500717
88. KARLOVARSKA KORUNNI KYSELKA 102154952 4674000 60000 156000 107044952
89. RADIO IMPULS 26 640 496 39857379 1027000 38555098 106079973
90. AMERICAN RESTAURANTS 102680019 647654 314301 103641974
91. SCHLECKER 6371100 96607 347 102978 447
92. AGENTURAE.M.A. EUROPE 102817715 102817715
93. RAIFFEISEN STAVEBNI SPORITELNA 83882104 8791300 8109040 100782444
9. TVPRIMA 14007 263 3796200 811062% 792000 99701759
95. EURONICS (R 88413113 5417620 1374254 3420948 98625935
96. CKFISCHER 35536705 22009770 22047005 16173002 95766 482
97. GENERAL BOTTLERS 78439391 6656 100 7900000 92995491
9. ELECTRO WORLD (R 27929563 21146100 40155893 3008 441 92239997
99. MAFRA 49985078 28440480 6061843 6774944 10450 91272795
100. ING 85802193 3518346 118200 89438739

Zdroj: TNS Media Intelligence

WWW.mam.cz Marketing&Media
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Unilever
Thamova 166/18
186 00 Praha 8
www.unilever.cz

Odpovédn osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Andrés Gyenes

reklama

PR Andrea Jandovd
sales promotion

direct marketing

reklamni a darkové predméty

vyzkum Katerina Pexidrova

média Monika Vrbatova

Unilever drzel v roce 2009 medialni pod-
poru svych znacek zhruba na stejné trov-
ni jako v roce 2008. Podle cenikovych cen
z monitoringu TNS MI investoval 1,4
mld. K¢ do ndkupu medidlniho prostoru.
Z podilt, které maji v celkovych investi-
cich jednotlivé znacky, Ize usoudit, jakou
pozornost jim Unilever vénoval. Nejveétsi
podil méla ze znacek kosmetika Dove. Ta
se letos soustfedi na uvedeni muzské fa-
dy, kterou dosud neméla. Komunikace je
v prvnim pololeti masivni. Na druhém

O PG

marketingovy Feditel

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory
funkce marketingového Feditele neexistuje, kazdd znacka nebo

Ogilvy & Mather, Lowe, JWT

AMI Communications, Quent, Ogilvy

Linea Recta, Lineart

Wunderman

rozné

Nielsen, Research Int., ppm czech, dunnhumby,
Focus, GfK, Insiqua

PHD

misté jsou z hlediska medidlnich investic
Cistici prostfedky Domestos a Cif. Nasle-
duji rostlinné tuky Flora a Rama. Dalsi
vyznamnou znackou jsou tatarské omac-
ky a majonézy Hellmann’s. Ty navic letos
zménily zcela svoji komunikaci a pouZzi-
vaji testimonialy. Zhruba stejnou miru
podpory méla v médiich i kosmetika Re-
xona a také dalsi kosmeticka znacka Axe,
cilend tentokrit na mladé. Nasleduje
zmrzlina Algida, z této fady byly vedle
nanuku MiSa vidét hlavné prémiové znac-

Procter & Gamble
Ottova 402

269 32 Rakovnik
www.procter-gamble.cz

Agentura

skupina znacek ma svého brand manazera

reklama oddeleni reklamy v Budapesti
PR Ivan Krejci

direct marketing

reklamni a darkové predméty

vyzkum

média

Jan Ferlik pracuje v Procter & Gamble
na pozici brand manazera v kategorii
Baby Care v regionu 5 zemi (CR, Slo-
vensko, Madarsko, Chorvatsko a Slovin-
sko). Do spole¢nosti nastoupil v roce
2002 jako Eerstvy absolvent VS na pozici
junior brand manaZera v Budapesti, kde
posléze pracoval na nékolika projektech
v kategorii Home Care a Baby Care.
Znacku Pampers ma na starosti od roku
2008. ,,0d dubna 2008, kdy jsem zacal
pracovat na Pampers jako brand mana-

priloha k Cislu 17/2010

Saatchi & Saatchi, Grey, Leo Burnett, Ogilvy
CW, Fleishman Hillard, Ogilvy, Crest Communication
Prosam, Arc, G2

Ipsos Tambor, Incoma, Confess
Mediacom

Zer, aZ do soucasnosti prosla znacka né-
kolika zménami. Za tuto dobu Pampers

dramaticky narostl trzni podil, v Ceské

republice konkrétné z tirovné 34 %
v dubnu 2006 na témér 53 % v vnoru
2010. Nicméné v predchdzejicich letech
2002-2006 trZni podil Pampers prakticky
stagnoval, a proto bylo nutno udélat né-
kolik zcela zdsadnich intervenci, aby-
chom nastartovali udrZitelny riist trZniho
podilu a brand equity, “ ¥ika Jan Ferlik.

N

Mezi nejdtlezitéjsi intervence fadi kro-

J I B ATATY| i [aE
Vitézné kampané z hodnoceni M&M (2009)

ky Carte d’Or a Magnum. Vyrazna byla
i komunikace instantnich produkt Kno-
1T a zubnich past a kartackd Signal. Rela-
tivné méné pozornosti se z hlediska celé-
ho portfolia dostavalo znackam Hera,
Lipton (ten uvedl nové€ pyramidové sac-
ky) a Perla. Znacky rostlinnych tukd jsou
ale v celkovém souctu podle kategorii pro
Unilever z hlediska mediélnich investic
nejdilezit€jsi. A uzavieni jejich vyrobny
v CR vyvolalo také relativné velkou me-
dialni pozornost.

Jan Ferlik

mé roz$ifeni produktového portfolia
znacky také zménu marketingové ko-
munikace.,, Zcela jsme inovovali zpiisob,
Jjakym prezentujeme nase inovace spotre-
biteliim v obchodech (retailtainment),
zménili jsme komunikacni strategii, aby-
chom efektivné zacilili na maminky
v momentech, kdy jsou nejvice receptivni,
a zamérili jsme se kromé ATL na dlou-
hodobé relationship a interaktivni pro-
gramy,“komentuje brand manaZer znac-
ky Pampers Jan Ferlik.

26.4.2010



16 TOP ZNACKY

Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory
Roman Kyr (divize pracich a Cisticich prostredku), David Sabak

marketingovy Feditel

Henkel CR

U Prihonu 10
170 04 Praha 7
www.henkel.cz

Agentura

(divize Adhesive Technologies), Cornelia Schiatt (divize kosmetiky),
Dagmar Smetkova (divize Schwarzkopf Professional)

reklama jednotlivi brand manazefi
PR Lidija Erlebachovd

sales promotion jednotlivi brand manazefi
direct marketing jednotlivi brand manazefi
reklamni a dérkové predméty jednotlivi brand manazeri
vyzkum

média

David Sabdk je marketingovym manaZe-
rem divize technologii a lepidel ve spolec-
nosti Henkel. Ta méla v loiiském roce jed-
nu z nejsiln€jsich marketingovych podpor
za posledni dobu. Investovali jak do tele-
viznich kampani na nosné znacky portfo-
lia, Pattex, Ceresit, Ceresit stop vlhkosti,
tak i do velkych podlinkovych aktivit za-
méfenych na spottebitele. ,, Ddle inzeruje-
me v tisténych médiich a na internetu,
osvédcily se ndm i podlinkové aktivity
v podobé roadshow, soutéZi, propagact

RECKITT
BENCKISER

marketingovy Feditel Charlotta Larsson
reklama jednotlivi brand manazefi
PR jednotlivi brand manazefi

sales promotion jednotlivi brand manazefi
direct marketing jednotlivi brand manazefi
reklamni a darkové predméty jednotlivi brand manazefi
vyzkum

média

Viclav MatuSka je marketingovym
manazerem Reckitt Benckiser pro ka-
tegorii tzv. Fabric care, kam patii
v§echny produkty uréené pro pracky.
Na tuto pozici postoupil z pozice ma-
nazera znacek pro domdacnost, jakymi
jsou napftiklad Airwick, Calgonit, Cilit,
Vanish, Woolite. Ve spole¢nosti pracu-
je tfi roky. Pfedtim pracoval jako mar-
ketingovy manazer pro Danone a Pep-
si-Colu. ,,Na mé profesiondlni drdze
mé nejvice ovlivnila prdce na lokdlnich

www.mam.Cz

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

TBWA, BBDO, DDB
(Grayling, Bene communications, Petronius, Figura PR

MEMRB, GfK, Mareco,
Maxus (Group M)

na vystavdch a dalsich akcich,“ komentuje
komunikaci Sabak. Mezi stéZejni znacku
portfolia technologii a lepidel patfi napii-
klad Pattex. ,, Silu lepidel znacky Pattex
velmi origindlné a odvdZné prezentoval jiZ
v roce 1984 Uwe Drews, Feditel marketingu
spolecnosti Henkel. Prilepen na kridlo
dvouplosniku se pul hodiny vzndsel nad ji-
hoafrickou krajinou. Adrenalinovd jizda
zpuisobila po svém uvedent v televizni re-
klamé senzaci. V loviském roce se propaga-
ce znacky v CR spojila s basketbalovym té-

Reckitt Benckiser
Vinohradska 2828/151
130 00 Praha-Zizkov
www.rb.com

EURO RSCG
Botticelli, Donath-Burson-Marsteller
WIL

ad hoc.
Aisa, Ac Nielsen, Ipsos Tambor
Médea

znackdch, kterd nabizi vétsi svobodu.
UmoZnuje prostor uplatnit marketin-
gové ndstroje podle vlastniho uvdZzeni,
protoZe nejste omezen prisnou kontro-
lou z vedeni,*“ fika Vaclav Matuska.
V kategorii Fabric care ma nyni na sta-
rosti nékolik znacdek. , DiileZitou roli
v prodeji téchto produktii hraji média,
promocni aktivity a podpora v misté
prodeje. Reckitt Benckiser je jednim
z nejvétsich zadavatelii reklamy, stéZej-
nim komunikacnim kandlem je pritom

David Sabak

matem — v televizi béZely reklamni spoty,
pro spotrebitele byly pripraveny spotrebi-
telské soutéZe, znacka méla podporu
i v misté prodeje, na internetu a v tisténych
médiich, “ vysvétluje ptib&h znacky Pattex
David Sabék.V Henkelu je podle Sabika
dtlezitym predpokladem dspésné komu-
nikace propojeni marketingu s obchodem.
Marketér musi rozumét obchodnikovi
a obracené. ,, To je umoznéno prdvé tim, Ze
si dotycny projde pozicemi v obou oddéle-
nich, “ fika David Sabak.

d|

Vaclav Matuska

televize,“ dodava Matuska. Krize se
na trhu, ve kterém ptsobi, projevila
podle Matusky hlavné na agresivné;j-
§ich promocich. ,, Kviili tlaku na trhu
zustdvaji jen vyznamové velké znacky
a ve snaze uhnat zdkaznika se staly ce-
nové velmi agresivni. V. kampanich ted
vic klademe diiraz na cenu a investuje-
me vic do podpory v misté prodeje, kde
se zdkaznik rozhoduje,“ dodava fabric
care manazer Reckitt Benckiser Véc-
lav Matuska.

Marketing&Media
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L'Oréal Ceska republika
Plzeriska 11/213, Praha 5

www.loreal.cz

Obor 0dpovédna osoba za jednotlivé obory
marketingovy Feditel Jakub Mikes (L'Oréal Paris), Eva HegeduSova-Dudaskova (Garnier,

Maybelline), Alessandra Delfini (Vichy), Martina Slezékova

(L'Oréal Professionnel), Magdalena Lackova (Matrix, Redken),

Veronika Michlovd (Divize Luxusnich produktd)
reklama jednotlivi marketingovi feditelé diviz a brand manazefi Universal McCann
PR Nikol Novotnd, Ondrej Lipdr, Anna Skubkova (Vichy), Lucie Marddova

(Lancome), Eva Zajicova (Armani, Diesel, Ralph Lauren apod.)
sales promotion Petra Wrlikova, Lenka Solovskd, Simona Dusilova, Lucie Marddova,

Eva Zajicova Clockwork, Sagina
direct marketing jednotlivi marketingovi feditelé diviz a brand manazefi Nexos Intl
reklamni a darkoveé predméty Richard Mares Clockwork, Smile Company, Sprint Trading
vyzkum jednotlivi marketingovi feditelé diviz a brand manazefi GfK, Factum Invenio, Ipsos Tambor
média jednotlivi marketingovi Feditelé divizi a brand manazefi McCann Erickson, Publicis, EURO RSG

Ve spole¢nosti L’Oréal pisobi Martina
Slezdkovd devét let. V soucasné dobé
pracuje na pozici feditelky marketingu
a vzdélavani pro CR a Slovensko pro
znacku profesiondlni vlasové kosmetiky
L’Oréal Professionnel. NavySovani me-
dialnich vydajt znacky souvisi se zavéa-
dénim novych produktd, ve kterém bude
spole¢nost pokracovat naddle. ,, Napri-
klad tento rok, i pres to, Ze kadernicky trh
a sluzby s nim spojené spise stagnuji, bu-
dou nase medidlni vydaje témér o 1/3

3

VO d a fO ne www.vodafone.cz
Odpovédnd osoba za jednotlivé obory
marketingovy Feditel Mario Mele (viceprezident pro nefiremni zakazniky), Pavel Hlavinka
(viceprezident pro firemni zakazniky)

reklama Markéta Mze Abdou Y&R

PR Miroslav Cepicky -

sales promotion Lucie Chvojkova Sara Event Production, Via Perfecta,
Skalin & Layout, Semma

direct marketing Dita Mikyskova Semma

reklamni a darkoveé predméty Martina Cizkova Speed Press Plus, Sprint Trading, Blue Arrow,
Ellipse, Alpine Pro

vyzkum Michaela Ledererova Millward Brown

média Jan Ksandr OMD

Jesté intenzivnéjsi diiraz na zapojeni za-
kaznika do komunikace a pfijeti global-
niho korporatniho claimu ,,Power to you*
kladou podle senior brand manazerky

Markéty Mze Abdou nejvyznamnéjsi

udalosti ve firmé za poslednich 12 mési-
cti, alespori co se fizeni znacky tyce. Kro-
mé komunikaéniho konceptu firma letos
na jafe zménila také svou kreativni agen-
turu. Co naopak zlstdva nezménéno, je
skladba mediamixu. Firma posiluje inter-
net a mirné ustupuje od ostatnich media-

priloha k Cislu 17/2010

vy§$i neZ v roce predchozim, protoZe
pradvé letos uvddime na trh revolucni bar-
vu na vilasy Inoa, kterd md obrovsky po-
tencidl zménit trh profesiondlniho barve-
ni vlasit v kadernickych salonech. Proto
i pro nékolik ndsledujicich let predpokld-
ddme riist naSich medidlnich vydajii, kte-
ré se v souvislosti s vyuZivdnim i jinych
médii neZ doposud mohou aZ zdvojnd-
sobit,“ komentuje Martina Slezakova.
Kadetnicky trh je podle ni dynamicky,
spotfebitelé v soucasnosti dbaji vice

Vodafone
Vinohradska 167
100 00 Praha 10

typQ. ,, Letos budeme také ddle rozvijet
nase aktivity v ramci socidlnich siti, kde
miuZeme tizce komunikovat prevdiné
s mladymi lidmi, kteri klasickd média
standardné nekonzumuji, “ nastinuje dalsi
smér komunikace Markéta Mze Abdou,
podle které je odvaha, pfirozenost a hu-
mor tim, co zna¢ku Vodafone odliSuje
od jeji konkurence.

Markéta Mze Abdou se na vedeni bran-
du Vodafonu podili necelé dva roky.
Piedtim v letech 2000 az 2008 ptlisobila

Martina Slezakova

v

o svlj vzhled a vybiraji si kvalitni pti-
pravky. ,, Kdybych méla srovnat kader-
nicky trh nyni a pred 10 lety, tak dnes
jsou Zeny i muZi daleko ndrocnéjsi
na kvalitu sluzeb v kadernickych salo-
nech, jsou informovanéjsi, maji vétsi vy-
bér a prehled o tom, co se na poli kosme-
tiky a mody déje, a proto jsou také méné
vérni jedné znacce a jednomu kadernic-
kému salonu neZ drive. Zdroveri jsou ale
ochotni investovat do svého vzhledu ¢im
ddl vice financnich prostredkii.

Markéta Mze Abdou

na accountskych pozicich v agenturach
McCann Erickson a Momentum. Na své
praci ma nejradéji kreativni ¢ast, kdy
s agenturou vymysli koncepty kampani.
Naopak odmétené;ji jiz pristupuje k ad-
ministrativé. ,Jsem tviirci clovék a jaké-
koli ,uredniceni mé zdrZuje od Cinnosti,
které povazuji za vyrazné diileZitéjsi,
hodnoti sama sebe. Kromé nudného, ale
nutného papirovani nemé rada brzké
vstavani. Mezi jeji koni¢ky patfi filmy
a péce o zviteci mazlicky.

26.4.2010
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Nestie

Nestlé Cesko
Mezi Vodami 31
143 20 Praha 4
www.nestle.cz

Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory Agentura

marketingovy Feditel marketingovi feditelé v Cele divizi dle jednotlivych kategorii

reklama manazefi znacek - dle jednotlivych znacek McCann Erickson, JWT, Publicis, Ogilvy, LineArt
PR manazefi znacek - dle jednotlivych znacek rizmé

sales promotion manazefi znacek - dle jednotlivych znacek rizné

reklamni a darkové predméty Eva Macrkovd, Lucie Plecitd Targo, Sprint trading, Whiteberry

vyzkum Jifi Klan AISA, Millward Brown, GfK, Nielsen a dalsi
média Karolina Alaxinova (media and agency services manager) Mediaedge:cia

V marketingu Nestlé pusobi Karolina
Alaxinovd na riznych pozicich jiz od ro-
ku 1993, dnes jako medidlni manazerka.
Naptf. jeji zkuSenosti z prace group brand
manazerky ji davaji komplexni pohled
na déni ve firmé. ,,Jsem rdda, Ze jsem
mohla poznat v§echny aspekty fungovdni
marketingu, od vyvoje novych vyrobkii az
po uvedenti na trh, ale predevsim to, jak se
buduji znacky a vyviji jejich komunikacni
strategie, “ 1iké o svych zkuSenostech. Jeji
hodnoceni uplynulého roku a priorit, kte-

ré Nestlé sledovalo, tak mize mnohé na-
povédét o dalsim vyvoji.,, Portfolio Nestlé
je velice Siroké a volba priorit pro podpo-
ru znacek je proto nezbytnosti,“ potvrzu-
je. V roce 2009 byly v centru pozornosti
znacky ¢okolad Orion, Modré z nebe,
Studentska pecet, ty¢inky Margot a Deli,
z necokolddovych potom Bon Pari a Jojo.
Mezi napoji mély silnou podporu hlavné
kavy zrodiny Nescafé - Classic, Sensazio-
ne a Gold. Dale to byly Granko, Caro
a koncept Nescafé Dolce Gusto. Diilezita

Telefénica 02

Za Brumlovkou 266/2

140 22 Praha 4

2 WWW.Cz.02.com
Odpovédn osoba za jednotlivé obory

marketingovy feditel José Perdomo
reklama Ester Janoiova veee
PR Martin Zabka AMI Communications
sales promotion neuvadi neuvadi
direct marketing nevvadi Ogilvy One, Wunderman
reklamni a darkové predméty nevvddi neuvadi
vyzkum nevvadi neuvadi
média nevvadi Mindshare

Ondrej Dub, ktery je na ¢eském trhu
za brand O2 odpovédny, pracuje v od-
déleni marketingové komunikace Te-
lefoniky jiz ¢tvrtym rokem. Za tu do-
bu se mu podle vlastniho hodnoceni
podafilo vybudovat jednu z nejsilnéj-
§ich ¢eskych znacek, s jasnou rozpo-
znatelnosti v§ech elementd brandu.
02 jako znacka je podle Duba odli§na
od konkurence jiZ svou konstrukei:
»Je jednoznacné zaloZena na zdkaz-
nickém insightu, neopakovatelnym

www.mam.Cz

vy .

brand invetory a svéZim a netradi¢nim
pristupem v komunikaci.“ Do budouc-
na znacku planuje posunout k jesté
uz8§imu vztahu se zdkazniky. VyuZzit
k tomu chce predev§im néstroje pfimé
komunikace. ,, Telekomunikace byly
vZidy velkym prispévatelem do celko-
vych medidlnich investic. S postupem
Casu vSak dochdzi ke zméné orientace
nejen na nové zdkazniky a akvizice,
ale hlavné na zdkazniky stdvajici, je-
jich spokojenost a loajalitu, “ vysvétlu-

L
Karolina Alaxinova

byla i podpora znacek z portfolia cerealii
Nestlé a krmiv Purina One a Friskies,
stejné jako inovace Maggi.,, Rok 2009 byl
pro nase znacky vyznamny z mnoha ohle-
dii. Nap¥. komunikace cukrovinek zdii-
raznila prfechod nasich receptur na pri-
rodni ingredience a barviva (Orion Pro
deti, Bon Pari, Jojo), coZ je soucdst dlou-
hodobé strategie Nestlé. Také nase kam-
pari Nescafé Classic se dostala do nomi-
nace na cenu Euro Effie 2009, “ ohlizi se
Karolina Alaxinova.

Ondiej Dub

je, pro¢ dochézi k ubytku mediélnich
investic.

Ondfeje Duba bavi basketbal a hudba.
Je také velkym pfiznivcem socidlni sité
Facebook a socializingu obecné. Z €in-
nosti souvisejicich s jeho pozici méa
nejradéji tvorbu komunikacni strate-
gie,naopak vilibec jej netési controlling
rozpoctu.

Marketing&Media
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0 DANONE

Obor

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Marketingovy Feditel Martin Smejkal
Reklama Martin Smejkal
PR Milos Stafen
Sales promotion Lukd$ Hradecny
Direct marketing Martin Smejkal
Reklamni a dérkové predmeéty LukdS Hradecny
Vyzkum Martin Smejkal
Média Vlasta Pénickova

Martin Smejkal vede marketing Danone
od ledna 2009. M4 za sebou 12 let zkuSe-
nosti z Procter & Gamble, kde se vypra-
coval na pozici marketingového reditele
pro vlasovou kosmetiku pro region CEE-
MEA. Pfestup do Danone byl pro néj vi-
tanou zménou. M4 vice odpovédnosti,
vyvoj produktli i odpovédnost za vysled-
ky je ¢ist& lokalni. "Clovék za sebou rych-
le vidi vysledek ", fikd Martin Smejkal.
Navic mu to ddvd moZnost pracovat opét
v Praze a zaroven mit v§echny vyhody

i - -Mobile- - -

0dpovédna osoba za jednotlivé obory
marketingovy Feditel Petr Dvorak
reklama Denisa Fuksova
PR Martina Kemrova
sales promotion Zuzana Kadleckova
direct marketing Miroslav Jifik
reklamni a darkoveé predméty Martina Kovarova
vyzkum Jitka Schrothova
média Denisa Fuksova

Hlavnim leto§nim dkolem pro oddéle-
ni marketingové komunikace T-Mobi-
lu je vybudovat povédomi o tom, Ze
kromé& mobilnich sluzeb firma posky-
tuje i ty fixni. O takovém zaddni ales-
poil hovoii Denisa Fuksovd, ktera ma
ve firmé€ na starosti vedeni brandu.
,Chceme nasSim zdkaznikiim znacku
jesté vice zlidstit, pribliZit, posilit rele-
vanci a autenticitu,“ dodava. Znacka
podle ni béhem uplynulych sedmi let,
kdy pro T-Mobile pracuje, usla velky

priloha k Cislu 17/2010

Danone

Vinohradska 2828/151,
13000 Praha 3
www.danone.cz

Young&Rubicam
Publicis
agentura
agentura
agentura
agentura
MediaCom

préace pro globdlni firmu. V Danone mi-
nuly rok posilil komunikaci a podporu
vice rozsitil na celé portfolio, tedy kromé
klicové Activie také na znacky jako Fan-
tazie, Kostici, Dobrd mama. ,, Vioni jsme
v obratu narostli o cca 14% na vice nez 2
mld. V tomto rozmezi se zhruba pohybo-
valy i ndriisty komunikace. Silnéjsi pod-
pora v televizi byla jednim z klicovych
diivodii riistu nasich znacek v roce 2009.
Zdroveri jsme také vice posilili podporu
na obchodech,“ vysvétluje Smejkal.

T-Mobile
Tomickova 2144/1
148 00 Praha 4
www.t-mobile.cz

Saatchi & Saatchi, Vaculik Advertising

AC&CPR

CCL, Sajler and Partners, Jazz Communication,

ZL Production, IMA, Typ Agency

Klan, Symbio, Jazz

Aba, Speed Press, Moravia Propag, Husky,

Puma, Alpine Pro, Reebok

Confest, g82, Gfk, Market Vision, Tambor, TNS Aisa
MediaCom

kus cesty.,, V poslednich dvou letech se
brandu snaZime ddt prirozenéjsi styl.
Nechceme lidem ukazovat svét, ktery je
jim cizi, vzddleny,“ vysvétluje Fukso-
vé. Medidlni vydaje T-Mobilu podle je-
jich slov meziro¢né stagnovaly, respek-
tive proti inflaci mély klesajici tenden-
ci. Je na nich také patrny posun od ma-
sovych k cilené&j$im médiim. Nejvyraz-
néji firma roste v on-linu.

Denisa Fuksova nendvidi IT systémy
a aplikace, se kterymi musi pracovat.

Na rok 2010 planuje dalsi inovace stavaji-
ctho portfolia a také zavadéni novych
znacek. ,,V FMCG jsou inovace velice
hybnou silou obchodu, lidé maji v tomto
segmentu rddi novinky,“ dodava. Prvni
z nich byl uz jogurt Dobry téta, ktery se
Danone poprvé do v CR velmi silného
segmentu smetanovych jogurtd. Letos
chce Danone také vice komunikovat ¢es-
ky ptivod svych produktt. VEtSina spotie-
biteld totiZ stale nevi, Ze vyrobky Danone
pochézeji z mlékarny v BeneSove.

Denisa Fuksova

A rada pry také nema skoleni o bez-
pecnosti pfi praci. Naopak si uziva
workshopy a brainstormingy. Rada
§kadli agentury dotazem, zda jsou kre-
ativni nebo reklamni. Za svého nejvét-
$iho konicka povaZuje strkani nosu
tam, kam nema.

26.4.2010
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Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory
marketingovy Feditel Roman Meliska

reklama Martina Honzakova

PR

sales promotion Pavel Toman, Martin Sejpal

direct marketing Martina Honzdkova

reklamni a darkoveé predméty

vyzkum

média Martina Honzakova, Pavla Martinkova

Do Skody nastoupil v roce 2000 na pozici
tiskového mluvciho, pak ptisobil jako re-
gionédlni manaZer pro Rakousko a od
1. dubna minulého roku je vedoucim
marketingu a strategie pro CR. Z pfed-
choziho plisobeni oceniuje piedevsim pii-
mé zkuSenosti s trhem a dealerskou siti.

Nejlépe pozici znacky podle néj vystihuji
kaZdoro¢ni prodejni rekordy. Pfes dlou-
hotrvajici pokles trzniho podilu na ¢ces-
kém trhu, ktery byl jesté neddvno kolem
50 %, je s pozici znacky v CR spokojen.

Skoda Auto

trida Vaclava Klementa 869,
293 60 Mlada Boleslav
www.skoda-auto.cz

Agentura

Leagas Delaney
Lighthouse Marketing Solutions

MediaCom Praha

,,Pokles na cca 30-35 % povaZuji za stan-
dardni vyvoj, kterému se neslo vyhnout,
hodnoti Roman Meliska. Obrovskym
pfinosem pro znacku je podle néj expan-
ze portfolia.,, V roce 2000 nabizela pouze
dvé modelové Fady, nyni uz je ale Skoda
plnohodnotnd etablovand znacka s Siro-
kou modelovou radou. Zdakaznici vaimaji
znacku Skoda jako nejlepsi v kategorii ce-
na/vykon,“ fikda Roman MeliSka.

V komunikaci znacky se zaméfuje na zdd-
raziiovdni domdaciho ptivodu znacky

Import VOLKSWAGEN Group, divize
Volkswagen osobni vozy, Seat, Audi
Radlicka 740/113d, 158 00 Praha 5

C— !@g‘@ www.vol Igswagen.cz, www.seat.cz,
i) : www.audi.cz
SEAT Auodil

Obor 0dpovédna osoba za jednotlivé obory
manazer marketingu Volkswagen: Markéta Vojackovd, Seat: Filip Stoulil, Audi: Marek Held
reklama Volkswagen: Markéta Vojackovd, Seat: Filip Stoulil, Audi: Marek Held Volkswagen: DDB, Seat: WMC Grey, Audi: Sabotage
PR Jan Klima AC&C Public Relations
sales promotion/events Volkswagen: Markéta Vojackova, Seat: Filip Stoulil, Audi: Josef Seher
direct marketing, Volkswagen: Dana Janakovd, Seat: Filip Stoulil, Audi: Josef Seher
reklamni a darkové predméty AC&C Marketing Service
vyzkum Volkswagen: Jifi Jantac, Seat: Tomds Navratil >
média Volkswagen: Michaela Svabikova, Seat: Filip Stoulil, Audi: Lucie Steflova MediaCom

V rédmci Import Volkswagen Group byla
v roce 2009 inzertné nejsilnéjsi opét divi-
ze Volkswagen, jejiz investice do médii se
pohybovaly okolo 156 mil. korun (TNS
MI). Jiz patym rokem vede marketing
znacky Markéta Vojdckovd. K jeji dnesni
praci ji doslova ,,pfedurcila“ zkuSenost
zreklamni agentury, kam nastoupila hned
po 8kole. ,,Samozrejmé diky kaZdé dalsi
funkci a predevsim spoluprdci se zajima-
vymi lidmi jsem ziskala bohaté zkuSenosti
v oblasti marketingu, “ fika. Za dobu jeji-

www.mam.CzZ

ho ptisobeni se vyrazné rozsitilo portfolio
modeld. ,, Ve v§ech sériovych vozech jsou
k dispozici Spickové technologie a znacka
je vice neZ kdy drive pristupnd Sirsi cilové
skupiné,“ dodava. Prioritou je nyni pro
Volkswagen budovani image znacky. Nej-
vyrazné&j$i byla minuly rok v tomto sméru
kampar na novy Golf, kterd upoutala po-
etikou ¢isel: Na prodej je 35 let staré au-
to, 15 mil. part se v ném poprvé milovalo,
najeto mé 57 bilionl kilometri, stale
v perfektni kondici. ,, Image je v soucasné

Roman Meliska

(,,rozumime vam*“), nejhustsi prodejni sit
v CR, férovou nabidku za rozumnou ce-
nu a pak prezentaci Skody jako lidra
a inovatora, kvuli niz zkousi v komunika-
ci nové postupy, jako napt. v kampani
na model Yeti geocaching nebo Yeti
Park.

Jeho snahou je posilovat BTL komunika-
ci a on-line aktivity. Snazi se pracovat
s ndméty od marketingovych specialistd
z obchodni sité, se kterou by rad spolu-
préci jesté prohluboval.

Markéta Vojackova

dobé mnohem diileZitéjsi neZ v minulosti.
Zdkaznici také dnes vice hledi na to, jaké
hodnoty za své vynaloZené penize dosta-
nou, “ vysvétluje Vojackova. Lonsky rok
poznamenany hospoddfskou krizi se
v marketingu Volkswagenu projevil mj.
na frekvenci pldnovani. , Drive jsme meéli
dlouhodoby marketingovy pldn, v soucas-
né dobé jsou medidlni investice pldnovdny
vice operativné i na mésicni bdzi a s ohle-
dem na aktudlni vyvoj trhu, “ fika Marké-
ta Vojackova.

Marketing&Media
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Karlovarské mineralni vody

KARLOVARSKE MINERALNI VODY  Horova 3
TR 360 21 Karlovy Vary
www.mattoni.cz
0dpovédnd osoba za jednotlivé abory
marketingovy feditel Steffen Saeman
reklama MPM Milano

PR Bibana Befiova

Jak tika generalni feditel Alessandro
Pasquale , pro Karlovarské minerdlni
vody (KMV) pracuje uz od svého naroze-
ni, o vode¢ slySel od rodi¢t kazdy den.
V Ceské republice Zije sedm let, dokaze
porozumét ceskému rozhovoru, ale mlu-
vit zatim neumi. ,,V Praze se mi ale Zije
dobre, kaZdy tu umi anglicky,“ pochvalu-
je si. Pfed tim, nezZ pfiSel v roce 2003
do Ceské republiky, pracoval jesté
v mensich rodinnych firméach.,, Od té do-
by, co jsem do spolecnosti nastoupil, se

agentura

mnohé zménilo. Zlepsila se struktura
spolecnosti i kvalita lidi,“ mysli si. V do-
bé ekonomické krize v roce 2009 spolec-
nost investovala do médii téméf o sto
miliont vice nez v roce 2008. ,, Chtéli
jsme se co nejvice odlisit od konkuren-
ce, “ vysvétluje navyseni investic v minu-
1ém roce. Letos budou KMV hospodarit
priblizné se stejnym rozpoctem jako loi-
sky rok. Aby ochrénili znacku Mattoni,
snazi se co nejvice specializovat a pfi-
chazet s inovacemi. ,, V tomto roce jsme

~ Kraft Foods CR
e I'( ft f d Karolinska 661/4
,KTAltTO0dS 186 00Prahas
BRis RN www.Kraftfoods.cz
Odpovedna osoba za jednotlivé obory

marketingovy feditel Laurent Debande (snacks), Helena Smolikovd (coffee)
reklama jednotlivi brand manazefi Euro RSCG, Ogilvy & Mather, JWT
PR Jaroslava Hajkova EMC (CR), Omnipublic (SR)
sales promotion Pavel Cihak rizné agentury
direct marketing jednotlivi brand manazefi rizné agentury
reklamni a darkové predméty jednotlivi brand manazefi rizné agentury
vyzkum Jifi Michal rizné agentury
média Michaela Lavickova Starcom MediaVest

Rok 2009 byl pro Laurenta Debandea
prvnim rokem, ktery stréavil v Praze ve ve-
deni marketingu ¢okolad a suSenek Kraft
Foods. Ve firmé ptisobi ale od roku 2007,
fidil napt. marketing divize suSenek jesté
pro Danone v Rusku. Do Prahy se presu-
nul poté, co Kraft tuto divizi pfevzal, a za-
byval se intenzivné slou¢enim divize Da-
none (Opavia) a Kraft, které je nyni do-
koncené. , Lorisky rok znamenal velkou
zménu, kromé vlivii ekonomické krize
jsme museli slucovat riizné tymy, “ fika

priloha k Cislu 17/2010

Laurent Debande. Dobu krize vyuZil Kraft
k tomu, Ze vice investoval do komunikace.
» Rozhodli jsme se byt velmi agresivni jak
u globdlnich, tak lokdlnich znacek,“ ¥ika
Debande. V sortimentu kavy stdly v po-
predi globalni znacky, uvedeni prémiové
znacky Carte Noire pfedcilo ocekavani.
V sortimentu ¢okolddy a suSenek je podil
globélnich a lokélnich znacek na prodejich
vyrovnanéj§i. Nejvétsi medidlni podporu
méla Milka, coZ se pozitivné promitlo
ina jejim podilu na trhu. Dobfe se dafilo

=l

Alessandro Pasquale

napriklad uvedli na trh Cisté prirodni ne-
perlivou Mattoni, “ tika Pasquale.

Podle néj konzumenti stéle vice poza-
duji kvalitu — na tu se proto v KMV nej-
vice soustfedi, stejné jako na zlepSovani
produktt v portfoliu. ,, SnaZime se kon-
zumentiim nabizet rozumné diivody,
proc¢ by méli kupovat nase znacky, “ uve-
dl. V komunikaci zna¢ky Mattoni sazi
jak na historii znacky, kterd je podle
Pasquala velmi diilezit4, tak na prirodni
pivod vody.

Laurent Debande

znackam BeBe Dobré rano, Brumik, Ko-
lonada a Tuc. TV reklama ale nestaci, no-
vinky musi zdkaznik ochutnat. ,, Koncent-
race populace ve velkych méstech umoZzriu-
je efektivnéji nez v jinych zemich vyuZit al-
ternativni média. KdyZ udéldte velky sam-
pling v Praze, Ize za dva tydny zasdhnout
vice nez 5% celé populace v CR,“ fika
Debande. Ten se jinak o ¢eskou kulturu
zajimaé a ¢te knihy o historii Prahy. Obecné
rad poznava nové zemé, neddvno se tieba
vrétil z vyletu v Hongkongu.

26.4.2010
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CESKAS
SPORITELNA

Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Daniel Sturm

reklama

PR Kldra Gajduskova
sales promotion Tomds Kolaf
direct marketing Michal Seifert
reklamni a darkoveé predméty FrantiSek Coufal
vyzkum Petr Kubanek
média Daniel Sturm

Od tinora mé na starosti ve§kerou marke-
tingovou komunikaci Ceské spoFitelny.
Predtim mél na starost jen reklamu, ted
se k tomu pfidal sponzoring, korporatni
marketing, podpora pobockové sité atd.
» Mdm tak ctyFicet padesdt schiizek tyd-
né,“ uvadi Daniel Sturm,jenz na otazku
jak se m4, odpovida: ,, Cim ddl rychleji.“
Daniel Sturm do banky pfisel z vydava-
telstvi Stratosféra, kde byl vykonnym fe-
ditelem. Pfed tim si vyzkouSel praci
v marketingu i obchodnich oddélenich,

O
@ @GlaxoSmithKline

Ceska sporitelna
Olbrachtova 62
140 00 Praha 4
WWW.CSas.Cz

Agentura

Young & Rubicam

napt. TV Nova, Inzertmedia. ,, Predchozi
zaméstndni mé ovlivnila z manaZerského
hlediska, byl jsem zvykly na standardni
management. Tady jsem nakoukl do ma-
nagementu, kdy sedite s majitelem na jed-
nom patve, v§echno je rychlejsi, priméjsi,
jednodussi. Je dobré zndt oba pohledy,“
popisuje Daniel Sturm.

Laskavé banka je podle néj esence znac-
ky CS. Pro osloven{ zdkaznik{ pot¥ebo-
vala loni méné médialniho prostoru.,, Vy-
daje klesly o desitky procent, i letos bude-

GlaxoSmithKline Ceska republika
Na Pankraci 17/1685

140 21 Praha 4
WWWw.gsk.cz
Odpovédn osoba za jednotlivé obory
marketingova manazerka Michaela Thoeckeltova
reklama WMC/Grey, Ogilvy (podle znacek)
PR Comunica, T.CB. a dalsi (podle znacek)
vyzkum Ipsos Tambor, Mediaresearch, Millward Brown
média Starcom MediaVest

Na farmaceutickém trhu se v uplynulém ro-
ce odehralo nékolik vyraznych skokd.
Do top 100 se dostaly nové znacky, zatimco
medialni vydaje velkych hraca spiSe klesaji.
GlaxoSmithKline je vyraznou vyjimkou,
své vydaje vloni velmi zdsadné navysila —
7308 milionti v roce 2008 je v roce 2009 zvy-
Sila na 517 miliont. Dostala se v Zebficku
TNS MI z 28. mista na 15. a stala se prvni
znackou ze segmentu zdravotnictvi. Nartst
vydaji se promitl v komunikaci v§ech zna-
¢ek, nebot Zadna z nich nevycnivala. GSK

www.mam.CzZ

ani neuvadéla na trh vyrazn€jsi novinku,
mezi ty mensi patii napf. produktova novin-
ka v fad€ intimnich mydel Lactacyd. Spolec-
nost pokracovala v zavadéci kampani zubni
pasty Parodontax, komunikaci Coldrexu,
Panadolu, fixa¢niho krému na zubni nahra-
dy Corega a také v komunikaci vakcin proti
Zloutence. Co naopak vloni GSK utlumila,
a to globalné, byla propagace protikuracké
znacky Nigiutin. GSK v lotiském roce napf.
angazovala spotfebitele — organizovala sou-
téZ Twinrix Brand Challenge, jeZ primarné

Daniel Sturm

me sniZovat, ne o desitky, ale o procenta.
Diivodem je profitalibita bankovnictvi,
i to, Ze konkurenti sniZuji, a tak neni dii-
vod, aby medidlni tlak byl tak velky, “ tika
Daniel Sturm. V poloviné roku spusti
banka novy kreativni koncept, do péti let
by mél vzniknout subbrand. ,, Mdme
S50procentni podil na masovém trhu.
Ve vysSich skupindch jsme ale jen na srov-
natelné virovni s konkurenci, budeme se
tedy v tomto segmentu snaZit hrdt domi-
nantnéjsi roli,“ prozrazuje Daniel Sturm.

It liiard ) Gwinlelelpln Hs S RO PO T o

PROTI KRVACENI DASNI.

Kampan Parodontax

propagovala ockovani proti Zloutence
Twinrix Adult. GSK vsak jako by soutézi
hledala potenciélni zaméstnance, nabidla to-
tiz studentim moznost vyzkouset si funkci
brand managera—méli navrhovat marketin-
govou kampari.

V GSK, znamé stfidanim zaméstnanct
vramci jejich trhii, se vloni vyménilo vedeni
divize Consumer Healthcare. Misto Zuza-
ny Novdkové nastoupila na nejvys$si mar-
ketingovou pozici (marketingovd manazer-
ka pro CR a SR) Michaela Thoeckeltova.

Marketing&Media
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FERRERO

Obor

marketingovy Feditel
reklama, sales promotion
média

Alex Keselj
jednotlivi manazefi znacek

Ferrero je italskd rodinna firma a §¢éf jeji-
ho marketingu v Ceské a Slovenské re-
publice Alex Keselj také v Italii vystudo-
val. Ve Ferreru stravil celou svoji kariéru,
zacinal na pozici junior product manager.
V loniském roce vedl Keselj ceské Ferrero
k vyraznému nérastu medidlniho rozpoc-
tu: z 386 mil. v roce 2008 se Ferrero vyspl-
halo podle hrubych dat monitoringu TNS
MI v roce 2009 na 513 mil. korun. Nejvét-
$1 mediélni podpory se dostalo Sirokému
portfoliu znacek Kinder, které oslovuji

@ crza

marketingovy Feditel Josef Prouza
reklama Jan Hortik

PR Zdenék Zikmund
sales promotion Jan Hortik

Jan Hndtek
Jan Hnétek
Vit Pekarek
Helena Borska

direct marketing

reklamni a darkové predméty
vyzkum

média

Podle monitoringu TNS MI skoncila Saz-
ka s medidlnimi investicemi ve vysi
459 mil. K¢ mezi zadavateli na 17. misté,
v jiném Zebficku ji v§ak patfi prvenstvi.
Evropsky institut pro vyzkum znacek Saz-
ku v loniském srovnani oznacil za nejdrazsi
¢eskou obchodni znacku s hodnotou 444
mil.eur.,,Sila znacky Sazkaje v az zdsnub-
nim vztahu dlouholeté a ditvéryhodné tra-
dice a moderni, technologicky Spickové
soucasnosti, “ mysli si Josef Prouza,vedou-
ci oddéleni propagace a PR. Prouza na-

priloha k islu 17/2010

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Ferrero Ceska

Karla EngliSe 6/3201
150 00 Praha 5
www.ferrero.cz

Momentum, Leagas Delaney
PHD

cilovou skupinu od détf az po dospélé Ze-
ny. Zvlasté u Kinder Pfekvapeni méla
nadlinkova podpora spojend se spotiebi-
telskymi soutéZemi jeden dilezity efekt,
a to znevyhodnéni paralelnich dovozi
z okolnich zemf, které v CR kazi obchod
Ferrera. Zajimave se v roce 2009 uvedla
kategorie chlazenych tycinek Kinder.
Kampati ,,Je to v chladku® s kultovni po-
stavickou ,,pana chladnic¢ky* ziskala
bronzové ocenéni na leto$nich kreativ-
nich cendch ADC Louskécek a dockala

SAZKA, a.s.

K Zizkovu 851
19093 Praha 9
www.sazka.cz

Agentura

stoupil do spolecnosti v roce 1995, kdyz
predtim proSel fadou médii: rozhlasem,
tiskem i televizi. Jak sdm 1ik4, tuto praxi
pozdéji vyuzil jak v kreativni oblasti, tak
i napiiklad pii planovani médii a v PR.
Za 15 let jeho pisobeni v Sazce urazila
znacka dlouhou cestu. ,, V poloviné deva-
desdtych let bylo portfolio znacek v béd-
ném stavu. Byly pouZivdny chaoticky,
v Casto nejednotné tipravé, barevnosti, pra-
vidla uZiti neexistovala, o grafickém manu-
dlu ani nemluvé. Na konci této cesty byla

Uvod spotu Ferrera Rocher a ,pan Chladek"

se letos také pokracovani. Vyrazné vidét
byla vroce 2009 i reklama pralinek Ferre-
10, coZje sezonni produkt, ktery se proda-
va od zafi do Velikonoc. Objevily se i no-
vé spoty, pfimo odkazujici na historii fir-
my a jeji italsky ptivod. Také bonbony Tic
Tac letos prosly zménou, uvedly novy
spot cileny na Zeny a zkousely nové pri-
chuté. Ferrero méd pomérné ustdlenou
spolupraci s agenturami. Svoji medialni
agenturu Ferrero provétovalo, PHD ale
svoji pozici obh4jila.

Josef Prouza

v jiZ zminéném vyzkumu Sazka vyhldsena
nejcennéjsi znackou CR,“ rekapituluje
Prouza. Ustfednim tématem roku 2009
bylo povoleni on-line kurzového sazeni,
jehoZz aspéch predcil o¢ekavani. ,, Ucinili
jsme presuny Cdsti medidlnich investic smé-
rem k internetu a v tomto trendu pokracu-
jeme i letos. Podarilo se ndm obrdtit pomeér
prijatych vkladii v kamennych pobockdch
versus internet ve prospéch internetu,
a to je vic neZ slibné,“ zhodnotil lonisky
rok Prouza.
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Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Vdclav Brom

reklama

PR Vidclav Brom
vyzkum

média

Viclav Brom pracuje ve spoleénosti
Mountfield jako teditel pro vnéjsi vzta-
hy jedenéct let. Profesni zkuSenosti z{s-
kaval napiiklad v CKD &i jako redaktor
ekonomického zpravodajstvi v Ceské te-
levizi. Za nejvic pfinosné pro sviij osob-
ni rozvoj povazuje cestovani a cetbu. Za-
kladni strategie Mountfieldu zlstava
podle Broma téméf neménna jiz dvacet
let, kdy byla oteviena prvni prodejna
v Ceské republice. ,, Od pocitku se sou-
stfedime na rozvoj vlastni prodejni sité

Mountfield
MiroSovicka 697
251 64 Mnichovice
www.mountfield.cz

Agentura
Euro-Agency

Euro-Agency
Euro-Agency

s nabidkou Sirokého sortimentu od reno-
movanych vyrobcii a Siroce pojaté sluzby
zdkaznikiim, “ vysvétluje. S tim souvisi
také diraz na odborné vzdélany a k za-
kaznik@im vstficny persondl. Vyznamny
z hlediska konkurence je i rozvoj servis-
ni sité.,, Souddsti prakticky kaZdé prodej-
ny je i vlastni servisni stredisko, tim vsim
se odliSujeme od ostatnich prodejcii
v oboru, “ mysli si. Na své strategii nemu-
sel Mountfield podle Broma b&hem
uplynulych let nic ménit, protoZe je pro

Peugeot CR

Na Strzi 40

140 00 Praha 4
PEUGEOT Www.peugeot.cz

marketingovy feditel David Gendry
reklama Jifina Zdluska
PR Radka Matthey
sales promotion Jana Viaskova
direct marketing Jifina Zdluskd
reklamni a darkoveé predméty Jana Vldskova
média Jifina Zdluska

U znacky Peugeot pracuje uz 11 let, po-
sledni rok a pil pak jako generalni feditel
Peugeot CR. Dtive plsobil jako finanéni
teditel Swatch Group.

Strategie Peugeotu v CR vychdzi po-
chopitelné z komplexni strategie znac-
ky.,,Ta md do roku 2015 stanoveny
3 zdkladni cile: ve svétovém Zebricku
automobilovych znacek postoupit
0 3 mista, stdt se referencni znackou
v oblasti designu a dosdhnout vedouci-
ho postaveni v nabidce mobility, “ ¥ika

www.mam.Cz

Euro RSCG

Euro RSCG

OMD

Christopher Palombo. Konkurenéni
vyhodou Peugeotu je podle néj to, Ze je
dnes jedinou znackou poskytujici kom-
plexni nabidku prostfedk@ globalni
mobility, od osobnich a uzitkovych vo-
zU, skdtrd az po jizdni kola a Sirokou
nabidku servisnich a dopliikovych slu-
Zeb. ,,Peugeot je ale také jednou z nej-
starSich znacek s 200letou historii, bé-
hem které vndsel do automobilového
svéta francouzsky design a ,uméni Zit",
dopliiuje Palombo.

Vaclav Brom

né&j typicky chytry, pruzny a razantni
marketing, ktery firmé umoziuje vzdy
byt kus pfed konkurenci. ,, V Fadé pripa-
dii jsme tviirci trhu — za vSechny pripady
lze uvést napriklad rodinné bazény, dre-
vény zahradni ndbytek nebo zahradni
traktory,“ uvadi. Navzdory vnéjsim eko-
nomickym turbulencim v Mountfieldu
strategii ménit nebudou, stejné jako in-
vestice do médii. ,, I pro tento rok ziista-
nou vydaje do médii pribliZné stejné,“
komentuje.

Christopher Palombo

Z hlediska produktu je podle n€j pro znac-
ku pozitivni v posledni dobé patrny pfi-
klon zdkaznikt k vybavenéjSim vozim.

,, Medidlni mix se u nds v minulém roce
nezménil,“ fika Christopfer Palombo, ale
hned dodava:,, Odpoviddme ale na poza-
davky zdkaznikii a vice se zaméFujeme
na moderni metody komunikace.

Ve své praci pry témér nerozliSuje Cin-
nosti na oblibené a neoblibené. Volny
¢as nejradéji travi s manzelkou a s roéni
dcerou.

Marketing&Media
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CITROEN
0dpovédna osoba za jednotlivé obory
marketingovy Feditel Lenka Martinova
reklama Lenka Martinova
PR Martina Bedrnova
Média Lenka Martinova

Na své soucasné pozici, tj. marketingo-
vé teditelky, ptisobi v Citroénu uz
od zaloZeni filidlky na ¢eském trhu
pred deviti lety. UZ pfed tim ale praco-
vala pro francouzské firmy L’Oréal
a Carrefour, jesté pied tim pro nizo-
zemsky Ahold.

Vyvoj zna¢ky béhem svého plisobeni
v Citroénu hodnoti s preciznosti sobé
vlastni:,, Znacka Citroén jednak zvysila
sviij podil na trhu z 2,69% na 4,7 % a je-
ji zndmost vzrostlao 15 %.“

Certoly

marketingovy Feditel

reklama jednotlivi brand manazefi
PR Zuzana Svobodova

sales promotion jednotlivy brand manazefi
direct marketing jednotlivy brand manazefi
reklamni a darkové predméty

vyzkum

média

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Coca-Cola ma dva marketingové tymy -
perlivych a neperlivych napojt. Irina La-
yevskaya pracuje jako marketingova ma-
naZerka neperlivych ndpoji v Ceské re-
publice od roku 2005, pted tim ptlisobila
jesté tfi roky v ruské pobocce Coca-Coly.
Za Coca-Colu Sparkling — perlivé napoje
— odpovida Anna Buzinkay. Ve spolec-
nosti pracuje necelych deset let, dfive
pracovala ve vyzkumné agentuie Taylor
Nelson Sofres. ,, Ziskala jsem tam solidni
zdklad v oblasti vyzkumu, ktery se mi pro

priloha k Cislu 17/2010

Citroén CR
Pobiezni 3
186 00 Praha 8
www.citroen.cz

Euro RSCG

OMD Czech

V minulém roce Citroén prosel inovaci
corporate designu a corporate identity
a ke strategii oslovovat zdkazniky s §iro-
kou nabidkou ,,vozt pro kazdého* ptiby-
la také nabidka pro ty, ktefi se chtéji odli-
§it. Tém je totiZ urc¢ena modelova fada
DS, ktera navazuje na doby, kdy Citroen
platil za udavatele stylu. Znacka je podle
ni ve srovnani s konkurenci jedinecna de-
signem a technologiemi.

Minuly rok do médif investoval Citroén
na ¢eském trhu pfiblizné stejné jako v ro-

Coca-Cola CR
Ceskobrodska 1329
198 21 Praha 9 - Kyje
WWww.coca-cola.cz

Mayer/McCann Erickson
PR Point, Trimedar, MPR
Euro RSCG 4D, United People

Moravia Propag
ACNielsen
Starcom

prdciv Coca-Cole hodil,“hodnoti.Za tym
znacky Coca-Cola je zodpovédné pouze
jeden rok., Mym cilem je pribliZit znacku
co nejvice spotrebiteli a stdt se nejoblibe-
néjsi znackou v CR i SR, “ uvedla. Coca-
Cola se chce tento rok soustfedit piede-
v§im na lokalizaci kampani a zvySovani
relevantnosti pro cilovou skupinu. ,, KIi-
covym tématem pro rok 2010 je fotbal
a mistrovstvi svéta v JAR, “ tika Buzinkay.
V divizi Still Beverages se podle Layev-
skayové rozhodli v tomto roce soustfedit

Lenka Martinova

ce predchozim. I letos podle Lenky Mar-
tinové zlistane segment aut siln¢ promoc-
né orientovany. Z hlediska médif pak kla-
sikou segmentu zlistavaji standarni ATL
média.

Vibec neptfekvapi, Ze jejim nejveétsim
konickem je jeji prace, na ni ji nejvic ba-
vi stfthani a zvuceni TV spotli. Naopak
jen nerada se vénuje pfipravé direct
marketingu a dlouhym poradam.

ENT DRINKS

INK COKE, T
U A RETTER

Irina Layevskaya a Anna Buzinkay

na ochucené vody, které jsou jednim
z nejrychleji rostoucim segmentt. ,, Diky
tomu, Ze kategorie balenych ochucenych
vod stoupd, rozhodli jsme se oZivit znacku
Bonaqua novym designem i prichutémi,
fika Layevskaya. Za Gspé&S$nosti produktti
spole¢nosti Coca-Cola podle ni stoji vy-
soké kvalita vyrobkd, inovace, které sle-
duji aktudlni potfeby zdkaznikd, a konti-
nualni komunikace. ,, Znacky v portfoliu
Still Beverages budou i naddle smérovat
timto smérem, “ uzavira.

26.4.2010
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Obor
PR Sandra Kipetova
media

reklama

Krize pfinesla diskonttim, mezi které se fa-
diiLidl,zvySeni trzeb. Uz na Vanoce minu-
1¢ho roku ale ze zahranici ptichézely signa-
ly, ze lidé si radéji ptiplati za kvalitu
a diskontni fetézce v obdobi vanocnich na-
kupti stagnovaly. Spole¢nost Lidl investo-
vala do médii v roce 2009 podle monitorin-

TESCO

marketingovy feditel Michal Stadler
reklama Juraj Cech

PR Eva Karasova
sales promotion Juraj Cech
direct marketing Peter Szabo
vyzkum Miroslav Cerny
média Juraj Cech

Ma rad pohodu a svoji rodinu. Jeho vel-
kym vzorem je Steve Jobs, a jak sam pfi-
znava, az fanaticky obdivuje znacku Ap-
ple. Marketingovym feditelem Tesca je
Michal Stddler od roku 2007, ve spoleg-
nosti zac¢inal pfed deseti lety jako com-
mercial trainee. ZkuSenosti ziskaval na fi-
dicich pozicich v oddéleni nakupu, Sest
mésict pracoval v londynské centréle
spole¢nosti. ,, VSechny moje predchozi
pozice byly pro mne klicovym a p¥inos-
nym startovhim miistkem pro pochopeni

INZERCE

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Lidl CR

Narozni 1359/11

158 00 Praha-Stodulky
www.lidl.cz

Agentura

agentura

Confidence Media, Mediavest
rizné agentury

gu TNS MI témér o 100 miliont vice nez
v roce 2008. Kromé standardnich produk-
tovych kampani Lidl po vzoru némeckych
sousedi navézal spoluprici s Ceskymi dra-
hami, exkluzivni spolupraci na produktu,
ktery byl v limitované edici k dostani pouze
v prodejnéch Lidl, zah4jil také s Karlovar-

Tesco Stores CR
VrsSovicka 1527/68b
100 00 Praha 10
www.itesco.cz

agentura

Leo Burnett Advertising
Fleishman-Hillard, Native PR,
Leo Burnett Advertising

Leo Burnett Advertising

MMS, Nielsen, Incoma GfK, GfK
OMD

vSech specifik marketingu v maloobcho-
du,“ hodnoti zpé&tné své profesni zkuSe-
nosti. Tesco se podle néj od konkurenc-
nich fetézci odliSuje tim, Ze nabizi plno-
hodnotné §Sirokosortimentni zbozi —
od potravin pfes hracky a odévy az
po elektroniku. ,, Navic jsme jedinym re-
tézcem, ktery provozuje Ctyri formdty ob-
chodii — obchodni domy, hypermarkety,
supermarkety a expresy, “ doplituje. Dlou-
hodobou strategii Tesca je zakazniklim
nabidnout Siroky sortiment, kvalitu, niz-

TheEn WA e ;
Cestujte a Vanocich levné! €0
Nezalezi, jak daleko jedete!
[ 1 =
Lidl zahajil spolupraci s Ceskymi drahami.

skou Korunni. Ackoli tendr na kreativni
agenturu, ktery se uskutecnil koncem zar,
skoncil vitézstvim pro Mather, agentura se
nakonec s Lidlem nedohodla na podmin-
kach spolupréce. Spolecnost nyni spolupra-
cuje s né¢kolika agenturami a nékteré rekla-
my adaptuje z Polska.

Michal Stadler

ké ceny, profesiondlni obsluhu, pfijemné
ndkupni prostiedi a stéle zlepSovat do-
stupnost obchodt. ,, Tato strategie se letos
nijak zdsadné neméni, pouze vice cilime
na nizké ceny a jesté lepsi promoce, “ fik4
Stadler. Tesco investovalo v minulém ro-
ce témér o 110 miliond vice do médii nez
v roce 2008, v tomto roce planuje opét na-
vys$it medialni vydaje. ,, Chceme posilit
komunikaci znacky, nizkych cen a pro-
mocnich nabidek napri¢ viemi kandly,
komentuje.
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@COTY

Obor
marketingovy Feditel Daniel Naxera
reklama Daniel Naxera
PR Daniel Naxera
sales promotion Daniel Naxera
direct marketing Daniel Naxera
reklamni a darkové predméty Daniel Naxera
vyzkum Daniel Naxera
média Daniel Naxera

Daniel Naxera je jednim z t&ch, které
uchvatila marketingové §kola Procter
& Gamble, kde zacinal jako asistent
brand manazera. ,, Prdce v marketingu mé
bavila natolik, Ze jsem se rozhodl profilo-
vat svou kariéru timto smérem i v budouc-
nu, “ ¥ik4. Ve spolecnosti Coty pracuje uz
12 let. V soucasnosti pisobi jako marke-
tingovy feditel pro CR a SR. Ve spole¢-
nosti vystiidal nékolik pozic véetné prace
v obchodnim oddéleni. Marketingovym
feditelem je 6 let.,, V portfoliu mdme nyni

BDF 0000
Beiersdorf

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

COTY CR

Na OKraji 335/42
162 00 Praha 6
www.coty.cz

Klan, Srdce Evropy
in-house

NOE's

ad hoc

Targo

Memrb, Ipsos Tambor
Médea

27 znacek. KaZdd znacka md svého jedi-
necného spotrebitele, pro kterého je urce-
nd. Za mého piisobeni ve vedouci funkci
jsme si drZeli v kategoriich, ve kterych pii-
sobime, pozici jednicky nebo silné dvojky.
V tomto chceme pokracovat,“ dodava.
Zhruba pted tfemi lety Coty ménila své
portfolio a zacala kl4st diiraz na globalni
znacky. Medidlni vydaje za posledni tfi
roky Naxera hodnoti kladné. ,, Maximum
nasich investic, aZ 80 %, sméruje do TV re-
klam a stejné pldnujeme pokracovativ ro-

Beiersdorf
Pekarska 16

Praha 5
www.beiersdorf.cz

Obor
marketingova manazerka Barbara Jelinkova

reklama Beans, TBWA

PR Romana Sonkové

sales promotion Promotime, Next Vision, Point AA

direct marketing

reklamni a darkové predméty
vyzkum

média

Barbara Jelinkovd pracuje v Beiers-
dorfu od roku 1993.V soucasné dobé
je marketingovou manazerkou pro
znacku Nivea. Od nastupu do spolec-
nosti Beiersdorf pracovala vzdy v od-
déleni marketingu. Mezi jeji zajmy pa-
tfi cestovani, kultura, dobré jidlo a piti.
»Znacka Nivea je stdlici na nasem trhu,
za 15 let se ale stala moderni umbrella
znackou zastiténou silnym zdzemim
v oblasti vyzkumu a vyvoje. Proto je
schopna neustdle urcovat trendy a pri-

priloha k Cislu 17/2010

Lion Teleperformance
BESS Teplice
ACNielsen
Mediaedge:cia

chdzet s revolucnimi inovacemi ¢i tech-
nologiemi. Tento vyvojovy trend bude-
me v budoucnosti jisté posilovat, “ ¥ika
o své znacce Barbara Jelinkova. Medi-
alni vydaje do konce roku 2007 drama-
ticky rostly, a to az dvojciferné, od roku
2008 uz rostou jen mirné€ — v rozporu
s poklesem prodejt v kosmetickych
kategoriich. Jak vidi Jelinkova situaci
na trhu masové kosmetiky? ,,Je to vse-
obecné velmi konkurencni prostredi,
s mnoZstvim hrdcii na trhu. Novinky

Daniel Naxera

ce 2010. Jak ale bude vypadat rok 2010, je
otdzka vyvoje trhii. V soucasnosti je v mé-
diich daleko vétsi konkurence, coZ ndm
zadavateliim umoZriuje dosdhnout primé-
Fenych cen za inzerci.“ , Ridime se heslem
naseho zakladatele: Nabidnéte Zené tu
nejlepsi viini, jakou jen dokdZete stvorit,
napliite ji dokonaly flakon, krdsny ve své
jednoduchosti a vyjimecné elegantni svym
tvarem, a nabidnéte ji za rozumnou cenu.
Pred oc¢ima se vam rozvine podnik, jaky
svét nevidel. “

Barbara Jelinkova

v tomto segmentu se objevuji prakticky
neustdle. Zvldsté vSak v dobé hospo-
ddrského poklesu evidujeme priklon
spotrebitelit k ovérenym, kvalitnim
znackdm.“ Svou znacku charakterizuje
takto:,, Nivea je predevsim o péci, poci-
tu byt krdsnd a blizkosti. Kombinace
prdvé téchto atributii by nds také méla
odlisovat.“

26.4.2010
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Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Renaud Stern
reklama David Smahel
PR Monika Klucova
sales promotion Kldra Tomkova
direct marketing David Smahel
reklamni a darkoveé predméty Kldra Tomkova
vyzkum Martin Rozsival
média David Smahel

Byt Komercni banka v odpovédi na dotaz
Marketing & Media vlednu minulého roku
odmitala, Ze by loni méla na ATL Setfit,
v kone¢ném souctu za minuly rok vydala
nainzerci podle dat TNS Media Intelligen-
ce o cca 73 miliont korun méné nez v roce
2008. Pritom priblizné stejné penéz investo-
vala do venkovni reklamy a in-store rekla-
my, nejvice ale seSkrtala vydaje na televizni
reklamu, rozhlasovou a tiskovou.

Uz vice nez deset let spolupracuje ban-
ka v oblasti nadlinkové kreativy s re-

@ alb‘;rt

Obor

marketingovy feditel
reklama

PR Libor Kytyr
vyzkum Martin Forejt
média Hana Novakova

Zlata Ulrichova

Do Aholdu nastoupil Libor Kytyr pted
péti lety, od té doby ve spole¢nosti pra-
cuje jako feditel komunikace a PR.
I pfed tim pracoval v nadndrodni spolec-
nosti — Mmd Public Relations. Sviij vol-
ny ¢as se snazi rozdélit mezi psa, kolo,
béh a v zimé lyZe. Podle vlastnich slov
nesnasi dlouhd neplodnd jednéni. Bé-
hem jeho pisobeni se v Albertovi lecos
zménilo. Pivodni znac¢ky hypermarkett
a supermarkett (Albert a Hypernova)
se sloucily pod jednotnou znacku Albert,

www.mam.Cz

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Komer¢ni banka
Na Prikopé 33
11407 Praha 1l
www.kb.cz

Agentura

Euro RSCG

Piskacek & Benes
interné
Proximity/EuroRSCG
rizné

rizng

Phd

klamni agenturou Euro RSCG, od le-
to$niho roku spoluprici Komeréni ban-
ka rozsitila i na oblast podlinkové ko-
munikace.

Pokracuje tak nepretrZit€ v komunikac-
nim konceptu personalizace produktu,
za ktery sklizi nejen uzndni marketin-
govych odbornikd, ale i ceny v odbor-
nych soutézich. Minuly rok zaujala na-
priklad ,,spofenim od Komercky“, které
si kazdy bere jen pro penize, zosobnéne
stafickym dédeckem, jenz se Zeni s mla-

Ahold CR
Radlicka 117
150 00 Praha 5
www.ialbert.cz

Lowe GGK
Graylink

vice dodavateld
SEN.

kterd zaroveinl dostala novou vizudlni
a komunikaéni identitu., Z Alberta chce-
me vytvorFit silnou znacku na maloob-
chodnim trhu, kterd zdkaznikum kaZdy
den prindsi potraviny za nizké ceny,“ po-
pisuje Kytyr smérovani znacky. To sou-
hlasi i s nedavno predstavenou strategii
Aholdu pro obdobi 2010-2013, ktera je
zaloZena na nabidce potravin za nizké
ceny. Od konkurence podle Kytyra Al-
bert odliSuje predevsim dobry vybér
produktti pro denni spotfebu, nizké ceny

Loni nechala KB ozivnout v reklamé sporeni.

dou divkou. V minulém roce zaujala ta-
ké kampani ur¢enou malym a stfednim
podniktm.

V oblasti public relations si Komeréni
banka vede také pomérné dobfe, napft.
podle prizkumu PR agentury Donath-
-Burson-Marsteller a anglicky psaného
internetového zpravodaje Final Word
z minulého roku o vnimani ¢eskych bank
se umistnila Komerc¢ni banka jako druha
nejdiivéryhodnéjsi, hned po Ceské spo-
fitelné.

Libor Kytyr

a kvalitné vySkoleny persondl. Rebran-
ding spojil Ahold s velkou kampani —
v roce 2009 spolecnost investovala podle
monitoringu TNS MI do médii témér
0 50 miliont vice neZ v roce 2008. S no-
vou komunikac¢ni a vizudlni strategii
zménil Ahold také reklamni agenturu.
Od minulého roku spolupracuje s agen-
turou Lowe GGK, ktera predtim praco-
vala pro konkuren¢ni Tesco. Lowe GGK
zakazku prebrala Mark/BBDO.Ta byla
kreativni agenturou Aholdu ¢tyfi roky.

Marketing&Media
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PENNY

MARKET

Obor

marketingovy Feditel
reklama

PR

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory
David Kolar

Rok 2009 byl pro Penny Market ve zna-
meni rebrandingu prodejen Plus. Jeho
dokondéeni provézela masivni kampan
s ndzvem ,,moje jednicka“, kterd vznikla
ve spolupréci s agenturou Konektor. Ce-
londrodni kampan, ve které retézec sazel
na regionalni prislu§nost, vznikala na z4-
kladé crowdsourcingu. Komunikace
rebrandingu si také vyzadala vyssi inves-
tice do médii. Retézec do nich podle mo-
nitoringu TNS MI v roce 2009 investoval
téméf o 200 miliond vice nez v roce 2008.

@ @Mzeﬁs;k}/f’ @mzdmj

Penny Market
Pocernicka257
250 73 Radonice
WWww.penny.cz

Konektor
PR Attack

Na konci minulého roku doslo v ramci
Penny Marketu ke zméné komunikacni
strategie, v ramci které fetézec zcela za-
stavil komunikaci s médii mimo obsah
tiskovych zprav.

Plzenisky Prazdroj
U Prazdroje 7

301 00 Plzen 3
www.prazdroj.cz

PU -Mark/BBDO, Gambrinus - Lowe, Radegast,
Master - Rust, Velkopopovicky Kozel - Ogilvy

Prazdroj, PU - Ami Communications., Gambrinus,
Velkopopovicky Kozel - Ogilvy PR, Birell - Native
PR, Master, Frisco - Crest Communications

0dpovédna osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Tom Verhaegen

reklama Pilsner Urquell - Karel Kraus, Gambrinus - Jifi Rakosnik,
Velkopopovicky Kozel - Ludek Baumruk, Radegast - Pavel Kminek,
Birell - Viadimir Vanék, Master - Radka Jurdskova

PR Vladimir Jurina

sales promotion Lubos Kastner

reklamni a dérkové predméty Vladimir Pribil

vyzkum Zuzana Heleyova

média Lukds Burda

Plzenisky pivovar v minulém roce in-
vestoval do inzerce podle idaja TNS
necelych 348 miliond korun, coZ je
o cca 80 miliondl korun méné nez v ro-
ce 2008. Nejvice pokréatil vydaje na te-
levizni reklamu, a to o cca 73 miliond
korun, druhou nejseSkrtanéj$i poloz-
kou v marketingovém mixu Plzeriské-
ho Prazdroje byla v minulém roce ra-
diova reklama. Pfitom Prazdroj témér
nesahl na tiskovou inzerci a outdooro-
vou reklamu, do kino reklamy inves-

priloha k Cislu 17/2010

MediaCom

toval v minulém roce pétkrat vice nez
v roce 2008.

Prazdroj minuly rok podrobil revizi
dodavatelt nejen reklamni agentury,
ale i PR. Znacce Pilsner Urquell uz
nadlinku nevymysli po dlouhych letech
Leo Burnett. U reklamniho konceptu
reflektujiciho slavné ¢eské osobnosti
z minulosti zfejmé ale jesté néjakou
dobu setrva. Gambrinus se i po vymeé-
né Rustu za Lowe v komunikaci stédle
upind k pratelstvi mezi muzi. O PR ko-

David Kolar

Lowe ,poslalo” fanousky Gambrinusu k vodé.

1a¢ Prazdroje, ktery ve svych rukou tfi-
mala do minulého roku cely aZ na vy-
jimku Master agentura Ami Commu-
nications,se porvalo mnoZstvi agentur.
Ogilvy PR se kvili praci pro znacky
Gambrinus a Velkopopovicky Kozel,
ktery loni proSel redesignem obalt,
»,vzdala“ zakazky pro Pivovary Staro-
pramen.

V minulém roce také Prazdroj zacal sepa-
rovat v komunikaci znacku nealkoholic-
kého piva Birell a Radegast.

26.4.2010
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Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Ota Sedlacek
reklama Ota Sedlacek
PR Martin Linhart
sales promotion Ota Sedldcek
direct marketing Ota Sedldcek
média Ota Sedldcek

Do Fordu nastoupil v roce 1992, tj. v po-
¢atcich Fordu u nas. Pracoval na rtiznych
pozicich, od reprezentanta pro servis az
po senior brand manazera, od roku 2006,
kdy Ford na trh uvedl novy S-Max, prvni-
ho zastupce libivého kinetického designu
Fordu, je marketingovym feditelem,
o dva roky pozdé€ji se stal i obchodnim.

Na konci minulého roku se po dvou letech
vyrazného riistu Fordu kone¢né, a to i na-
vzdory krizi, podafilo prolomit desetipro-
centn{ hranici trZzntho podilu .Potfeti za se-

Ford Motor Company
Karolinska 2

186 00 Praha 8
www.ford.cz

Agentura

Ogillvy & Mather
AMI Communications
Ogillvy & Mather
Wunderman
Mindshare

bou byl Ford importérem &fslo jedna v CR.
,» Celkové jsme v roce 2009 investovali
do medidlni komunikace o 22 % vice neZ
v roce predeslém. Zdroveri jsme uskutecnili
nékteré zmény v medidlni strategii, “ 1ika
Ota Sedldcek. Posilili investice do on-line
médii, naopak upustili od prondjmu dlou-
hodobych outdoorovych ploch.

Vyznamnym momentem pro Ford bylo
loni uvedeny model Fiesta, ktery dopliiu-
je nabidku Fordu ve tfidé malych vozu.
»Md za tikol pribliZit kineticky design ne-

GE Money Bank
‘ ‘ Vyskocilova 1422/1a
Bank 140 00 Praha 4
2 www.gemoney.cz
Odpovédnd asaba za jednatiive obory
marketingovy feditel lan Forrest
reklama Miroslava Misikova Mark/BBDO

PR Markéta Dvordckova
sales promotion Miroslava Misikova
direct marketing Manu Pal

reklamni a darkoveé predméty Jan Hruby

vyzkum Lucie Matouskova
média Miroslava Misikova

Na soucasné pozici senior brand com-
munication manazerky do GE Money
Bank nastupovala Miroslava Misikovd
pred ptl rokem po kratkém angazma
v Banco Popolare, ptisla tedy az po té,
co si znacka GE Money Bank prosla
na zacatku roku 2009 repositioningem.
Predtim sbirala zkuSenosti v marketin-
govych oddélenich Citibank nebo Ko-
mercni banky.

V trendu zatraktiviiovani pro nové za-
kaznické segmenty a prezentace Siroké

www.mam.Cz

Ogilvy PR

StarCom Media Vestagentura

nabidky produktd a sluzeb by podle Mi-
roslavy Misikové méla znacka GE pokra-
covat i v dalsich letech. ,, Nasim cilem je,
aby znacka reprezentovala primocary pri-
stup k zdkaznikum, jednoduché procesy
a produkty a srozumitelnou komunikaci.
To jsou hlavni hodnoty, které ji na eském
bankovnim trhu odlisuji, “ ¥ika o konku-
renéni vyhodé znacky.

Medidlni investice banky podle ni maji
zlstat v porovnani s minulym rokem i le-
tos na piibliZzné stejné trovni.

Ota Sedlacek

jen nejmladsi cilové skupiné, ale soucasné
i oslovit Zeny,“ vysvétluje Ota Sedlacek.
Ford Fiesta, Connectinovy C-MAX a Fo-
cus jsou globdlné vyvinuté produkty
predstavované v ramci celofiremni stra-
tegie ,,One Ford“. Ta se promita se
i do komunikacnich aktivit. I pres to, Ze
na nasem trhu se primdrné komunikuje
cena, budeme i naddle kldst diiraz na cel-
kovou image znacky a na jeji kontinudlni
posilovdni bez ambici okamZitého pro-
dejniho efektu, “ ika Ota Sedlacek.

Miroslava Misikova

» Nejradéji pracuji na komunikacni stra-
tegii a pak na vlastni realizaci jednotli-
vych marketingovych aktivit. Adminis-
trativa nepatri mezi mé oblibené ¢innos-
ti, “ shrnuje Miroslava Misikova, co méa
na své praci nejradéji a ¢im naopak pra-
covni dobu travi nerada.

Svij volny ¢as rozd€luje mezi cestova-
ni, lyZovani a trdveni ¢asu v prirodeé.
Naopak si ,,neuziva“ vykonavéani do-
mdcich praci.

Marketing&Media
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Raiffeisen [ iaoonivis

Hvézdova 1716/2b

BANK  Prahas
www.rb.cz

Odpovédnd osoba za jednatiivé obory
marketingovy Feditel Ondrej Havlik
reklama Alena Jorova TBWA
PR Jakub Puchalsky Ami Communications
sales promotion Alena Jorova rizné
direct marketing (Gabriela Zunovd AdZone, Eura RSCG 4D, TBWA
reklamni a darkové predméty Michala Jencusova rozné
vyzkum Milan Jirkovsky rozng
média Alena Jorova Initiative Media

V Raiffeisenbank ptisobi Alena Jorovd
od ¢ervna minulého roku, kdy nastoupila
na pozici head of marketing communica-
tion and mass retail segment manage-
ment. V letech 2003 az 2006 na obdobné
pozici pisobila v eBance. Pravé to a dii-
vé&jsi zaméstnani v Young & Rubicam,
Mark/BBDO a Leo Burnett ji podle ni
skvéle pripravilo.

Raiffeisenbank se podle ni dafi budovat
silnou pozici banky pro naro¢né klienty.
,, VeSkeré aktivity jsou realizovdny s ohle-

@ CSOB

marketingovy Feditel
reklama
PR/events

Tomds Brych
Katerina Vesela
Ivo Méstanek/ Jaroslava Rudolfova

Katefina Vesela
Katefina Veseld
Jaromir Neuman
Regina Sehnalova

direct marketing

reklamni a darkové predméty
vyzkum

média

V CSOB zodpovida za marketingovou
komunikaci znacky. Na pozici feditele
marketingové komunikace ptisobi od své-
ho nastupu do spole¢nosti, tj. od roku
2007. Do té doby pracoval jako brand
manazer T-Mobilu, jesté pred tim si vy-
zkousel i praci na stran€ kreativni agen-
tury nebo marketingu FMCG.

Jak popisuje Brych vyvoj znacky? ,,Jeji
pozice byla ukotvena v jednom z need
segmentii IMP prostoru (dle studie agen-
tury AISA). Ndsledovalo nastaveni ko-

priloha k islu 17/2010

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

dem na nase aktivni uZivatele, kteri oceriu-
ji nejenom komfortni bankovnictvi pres
internet, ale zdroveri vyZaduji'i bezchybny
servis v osobnim kontaktu,“ vysvétluje
strategii Raiffeisenbank.

V tomto obdobi zavadi banka soubor slu-
Zeb pro své nejvérnéjsi klienty, tzv. Pre-
mium banking. Sté¢Zejnim produktem ban-
ky nejen v komunikaci ale ztistava eKonto.
,»Dalsim produktem, ktery chceme letos vi-
ce podporovat, je kreditni karta Exklusive
§ propracovanym vérnostnim systémem,

¢soB

Radlicka 333/150
150 00 Praha Radlice
Www.csob.cz

Kaspen/Jung von Matt

Bison and Rose/Propag service, Clockwork,
Studio Motor

MRM Partners, Dimar, Ogilvy One, 5P Agency
Reda, Krekom

Ipsos Tambor

Regina Sehnalova

munikacniho konceptu, v jehoZ ramci dd-
le znacka komunikovala. Pozici znacky
nemdme v umyslu ménit, koncepty bude-
me obmériovat ve stfednédobém horizon-
tu podle toho, jak konkréti koncept bude
naplriovat své posldni.

Za snizenim medidlnich vydajt v minu-
lych tiech letech stoji krize. , Vyhled
do budoucna je optimisticky,“ fika ale
Brych a dopliiuje, Ze podil vyuziti jednot-
livych komunikaénich kanald se mirné
méni — internet ziskdva na dkor tisku.

Alena Jorova

na kterém spolupracujeme s desitkami
partnert, “ naznacuje Alena Jorova.

V oblasti vydaji na komunikaci v minu-
1ém roce posilila Raiffeisenbank vyznam-
né v on-line marketingu.

,»S nasimi klienty vedeme dlouhodoby di-
alog z néhoz posléze cerpdme p¥i vyvoji
novych produktit a sluZeb. Tento pristup
se pak odrdZi nejenom v nasich vysled-
cich, ale zejména ve spokojenosti a loajali-
té nasich klientit,“ fika ke komunikaci
Alena Jorova.

Tomas Brych

» Hlavni hrdci bud pokracovali ve stdvaji-
cich konceptech komunikace, nebo je mé-
né ¢i vice inovovali. CSOB odstartovala
rok 2010 s novym konceptem, rozvijejicim
myS$lenku bohatSiho Zivota. Odezva
na prvni kampari je velmi pozitivni.“
Z hlediska znacky vidi CSOB jako banku,
ktera pomdhd svym klientim objevit
a uZzit si jejich Zivotni bohatstvi.

Tomas Brych rad ¢te (pravé ma rozedéte-
né 4 knihy), hraje badminton nebo na ky-
taru ¢i jiny hudebni néstroj.

26.4.2010
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CJohnson

A FAMILY COMPANY

Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Jindrich Jezek

reklama jednotlivi brand manazefi
PR jednotlivi brand manazefi
sales promotion jednotlivi brand manazefi
direct marketing jednotlivi brand manazefi
reklamni a darkové predméty jednotlivi brand manazefi
média

Jindrich JeZek nastoupil do spole¢nosti
SC Johnson teprve pfed rokem, a to
na pozici marketingového feditele a z4-
rovefi trade strategy manazera. Do né-
stupu do SC Johnson pracoval v mezi-
narodnich firmach, jako naptiklad
Kraft Foods nebo Muller Molkerei.
Dale také zakladal zahrani¢ni pobocku
Ceské spolecnosti MS composit v USA.
Profesné€ ho nejvice ovlivnila praveé
dlouholetd praxe v Kraft Foods.
Zasedm let na riznych marketingovych

@ WALMARK®

Obor
marketingovy feditel Libor Musil

reklama Libor Musil

PR llona Urbanovd, Irena Hutkova
sales promotion/event Miroslav Kicmer

direct marketing Irena Hutkova

reklamni a darkoveé predméty Irena Hutkovd, Petr Novotny
vyzkum Monika Pyszko Mitrega
média Libor Musil

Libor Musil je feditelem marketingu fir-
my Walmark, zodpovida za veskeré re-
klamni aktivity na ¢eském trhu. Ve Wal-
marku zastaval i pozici brand manaZera
pro Cesky trh i v korpordtnim marketin-
gu. Pfed tim pracoval v poradenstvi.
» Znacka Walmark piisobi jako umbrella
pro mnoZstvi iizce zamérenych znacek
produktii,“ popisuje svou znacku Libor
Musil s tim, Ze v leto§nim roce slavi Wal-
mark vyroci 20 let existence. ,, Do znacky
Walmark se snaZime prenést predevsim

www.mam.Cz

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

SC Johnson, s.r.o.
Radlicka 519/16

150 00 Praha-Smichov
www.scjohnson.cz

Agentura

Crest Communications
Promotime, Linear Recta

Promotime, Linear Recta
Universal McCann

pozicich si nejvice cenil pfileZitost pro-
fesniho ristu, kterou mu spole¢nost po-
skytla. V SC Johnson odpovidé také
za strategické planovani v oblasti trade
marketing. Za stézZejni znacky spolec-
nosti povaZzuje napiiklad znacku osvé-
Zovact Brise nebo cistice Duck. ,, Brise
znacka patii mezi vedouci znacky v ka-
tegorii, segment klesd, ale my doufdme,
Ze dojde k jeho opétovnému ndriistu.
Vyznamnou roli pfitom hraje loajalita
ke znacce a cenovd (i jind promoakce

Walmark
Oldrichovice 44,
739 61 Trinec
www.walmark.cz

Agentura

Comtech, Petronius, Mediarex....

ene Com., EK Media, SIM Agency

Easy promotion, Inovatia

Inovatia, Probull

IMI partners, Blue Arrow, 5P marketing
Respond & Co, Dataservis, Datamar
OMD

poctivost a pracovitost. S pribéhy ¢i brand
identity pak ddle pracujeme také u znacek
jednotlivych produktii, jako jsou Proenzi,
Martdnci, Prostenal, Viaderm, Urinal,
GinkoPrim, Hvézdici a dalsi.“ Aktualni
vyvoj medidlnich investic v segmentu do-
plika stravy popisuje Musil ndsledovné:
., Nékteré firmy své vydaje vyrazné oslabi-
ly, naopak se objevili novi konkurenti, kte-
71 jsou velmi medidlné aktivni. Walmark
své medidlni vydaje dstecné preskupil, ale
i naddle zuistdvd predevsim v TV a printo-

Kampan znacky Raid

primo na regdlu. Znacka Duck spoléhd
na kvalitni produkty, vyznamnou roli
hraje zde vyvoj novych vyrobkii (napri-
klad Fresh Disc). Hlavnim sloganem
znacky je Na tvrdou prdci je tu Duck,
ktery symbolizuje, Ze prémiovd cena je
spojend s vysokou ticinnosti produktu.
Medidlni vydaje SC Johnson ztstaly
podle marketingového reditele Jindfi-
cha JeZzka na srovnatelné urovni jako
v roce 2009, v budoucnu ale predpokla-
dé jejich navySeni.

Kampan na vitaminy Martanci

vé reklamé velmi silné zastoupen, “ fika
Musil a dodavé, ze segment volné prodej-
nych 1ékil zaziva urcitou stagnaci. ,, Vyvoj
je ovlivnén i prechodem nékterych lékii
Z kategorie Iékii pouze na predpis pravé
do segmentu volné prodejnych. Znacky
zde maji velmi silnou pozici, obdobné ja-
ko na dalsich trzich.” Libor Musil travi
volny ¢as nejradéji s rodinou, sportem
(zejména lyZovanim, cyklistikou a squa-
shem), na spoleéenskych akcich, dobrym
¢tenim a s Eurosportem.

Marketing&Media
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RENAULT

35

Renault

Pobiezni 3

186 00 Praha 8 Karlin
www.renault.cz

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Tom Cole

Eva Kocabova

Jitka Skalickova

Jana Barbati-Chadova
Eva Kocabova

marketingovy Feditel
reklama

PR/events

direct marketing
média

Pro Renault pracuje uz 10 let, ve funkci
manazerky pro reklamu pasobi néco
pres dva roky, do té doby jako produkto-
va manazerka pro rtizné segmenty.
Za téch deset let, co v Renaultu ptlisobi,
byla svédkem toho, kdyz se znacka Re-
nault s uvedenim prvni Thalie na trh sta-
la jedni¢kou mezi importéry i jak po-
stupné svou pozici musela pfepustit
konkurenci.

Jako priority své prace povazuje snahu
o ucelenou komunikaci znacky, kterd ji

@& HYUNDAI

Publicis
[Brothers

OMD

pomtZe nejen pti dosahovani obchod-
nich cilt, ale zaroven i pfi dlouhodobé;j-
$§im budovani pozitivniho vnimani
aimage znacky.

Mediélni investice Renaultu loni klesly
na 244 mil. korun oproti 309 mil. v roce
2008. Nejveétsi propad byl v tiskové in-
zerci, a to témét o 50 %.,,Minuly rok
byl jednim z nejbohatsich na mnoZzstvi
nové uvddénych modelii a pro jejich pl-
nohodnotné uvedent na trh je stdle jed-
nim z nejucinnéjsich médii televize,“ vy-

Hyundai Motor Czech
Bucharova 1186/16
15500 Praha 5
www.hyundai.cz

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Marketingovy Feditel
Reklama

Sales promotion
Vyzkum Gk
Média

Andrej Bobak

Pozici marketingového reditele ceského
zastoupeni Hyundaie zastava od roku
2002. B&€hem této doby se podafilo korej-
ské znacce automobild vysSplhat ve statis-
tikach prodeje vozli na ¢eském trhu z pi-
vodniho 17. mista az do prvni pétky.

, V prodejni roviné se chceme stdt nej-
proddvanéjsi dovdZenou znackou
na ¢eském trhu,“ odhaluje smélé plany
Andrej Bobdk a dodava komunikaéni
cile znacky na ¢eském trhu:, Vzhledem
k tomu, Ze znacka Hyundai udélala

priloha k islu 17/2010

Kaspen
Concept One

Medea

v poslednich letech velky posun v oblasti
skutecné kvality, je nasim cilem dostat
na odpovidajici virover i kvalitu vnima-
nou verejnosti.

Na inzerci v minulém roce ve srovnéani
s rokem 2008 znacka neSetfila. ,,I kdyZ
s celkovou situact na trhu by korespondo-
valo spiSe sniZovdni medidlnich vydajii,
znacka Hyundai vzhledem k agresivni
marketingové politice v roce 2009 zachova-
la medidlni ndklady na vrovni roku 2008,
doklada Andrej Bobék.

Eva Kocabova

svétluje sniZeni vydaji na tiskovou in-
zerci Eva Kocdbovad.

Renault je prezentovan dlouhodobé ja-
ko znacka bezpecénych vozl. Po preko-
néani problémi z minulosti uZ dobrych
vysledkl vozy dosahuji i v kvalitativ-
nich testech.,, To je fakt, ktery nasim po-
tencidlnim i stdvajicim klientiim neni
iplné zrejmy, proto ho musime neustdle
opakovat a zdiurazriovat, “ fika Eva Ko-
cébova.

Andrej Bobak

Minuly rok Hyundai Motor Czech vy-
ménil reklamni i medidlni agenturu.
Fabriku vysttidal Kaspen, ZenithO-
ptimedia pak Médea.

Do leto$niho roku vstoupil Hyundai
na ¢eském trhu s novym SUV mode-
lem ix35, ktery m4 nahradit populdr-
ni fadu Tucson. Kampan byla spusté-
na v bfeznu, jeji soucdsti je i netra-
di¢ni on-line aktivita, ktera zakazni-
kGim pomuze zrealizovat jejich zaji-
mavé sny.
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Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel
reklama

PR Magdalena Hrabcova
vyzkum Stefan Sarvas
média Marian Janos

Marian Janos

Marketing Mars Czech vede od listopadu
2009 Maridn Jdnos, ktery celou svoji ka-
riéru stravil ve spolecnosti Mars. Zac¢inal
v roce 2001 jako trainee v rdmci progra-
mu pro absolventy. Jako brand manaZzer
pracoval hlavné pro oblast psiho krmiva,
jejiz marketing od roku 2007 také ridil.
Sortiment petfood tvofi v portfoliu Mar-
su 65 %, cukrovinky potom cca 32 % . Mi-
nuly rok prosly klicové znacky v portfoliu
Marsu inovacemi. Pedigree dostalo nové
obaly, cely relaunch byl podpofen silnou

Hello Tomorrow

AV O N

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory
pozice je rozdélena do dvou oddéleni Commercial Marketing pro

marketingovy Feditel

Mars Czech
Prazska 320,

257 21 Pofici nad Sazavou
www.mars.com/czech

Agentura

TBWA Praha, Mark/BBDO

MediaCom

kampani, ktera akcentovala stravitelnost
krmiva. Letos se TV spot obménil a vice
stavi do poptedi Stéfiata. Vloni byla vy-
razné nasazena také spolecna charitativni
aktivita Pedigree a Whiskas. Snickers
predstavila také novy koncept Nutcase
tymu sedmi profesionélnich extrémnich
sportovcd, ktefi jsou tvari znacky. Kam-
paii jde letos do médif se silnym nasaze-
nim. Pro Snickers je to kli¢ova a zdroven
prvni lokdlné produkovand kampai.
Mars ziskal minuly rok také cenu za efek-

Avon Cosmetics
Na Maninach 7
170 00 Praha 7
WWwWWw.avon.cz

fizeni podpory prodeje, pricing, tvorbu katalogd a analyzy
(Jitka Vomdckova) a PR a Reklama pro externi komunikaci

(Magdaléna Drsovd)
reklama Magdaléna Drsova
PR Magdaléna Drsova
sales promotion Jitka Vomackova
direct marketing Jitka Vomackova
reklamni a darkoveé predméty Jitka Vomackova
vyzkum Jitka Vomackova
média Magdaléna Drsova

Magdaléna Drsovd sice do Avonu na-
stoupila koncem roku 2008, s Avonem
coby ,,Avon lady“ pracuje mnohem déle.
Vystudovala Zurnalistiku, od poc¢atku
své kariéry se vénuje PR a reklamé (Pie-
tro Filipi, Cesk4 Miss, Media Action).
V Avonu zodpovidé za veSkerou komu-
nikaci pro koncové zdkazniky, nové se
podili i na ndborovych kampanich ob-
chodnich zastupkyni. To vSe dé€la na tr-
zich Ceska, Slovenska, Chorvatska, Slo-
vinska a Bosny a Hercegoviny. CozZ sou-

www.mam.Cz

Soho (produkty), Vaculik
Neopublic Porter Novelli
Brouk, New Wave, Select

Millward Brown, Observer
Starcom

zni s tim, Ze se, jak ik4, narodila s cesto-
vatelskym srdcem. Magdaléna Drsova
zastupuje znacku, kterd se pohybuje
na velmi soutézivém trhu, kde nyni pte-
vladaji tfi trendy: ,,hi-tech® inovace, dd-
raz na ,,prirodnost* materiald a roz§ifo-
véani nabidky pro stéle star$i Zeny. Avon
buduje image moderni znacky zamétené
na Zeny, ma slogan ,,Avon, the company
for women*. ,,Jeji pocdtky sahaji do kon-
ce 19. stoleti do USA, kde tak vznikla je-
dinecnd prileZitost pro Zeny vydeélat si své

Snickers Nutcase tym a kampaii Pedigree

tivni vyuziti médii v soutézi Flema. Znac-
ka prémiového psiho krmiva Perfect Fit
nasadila minibillboardy, které byly urce-
ny pfimo pro psy — i s potfebnou vini.
Mars na rozdil od jinych pobocek nadna-
rodnich spoleénosti ma v Ceské republice
svij cely marketing a také vyrobu. Jeho
obchodni divize mé ptiblizné€ 120 spolu-
pracovnikill v riiznych funkcich, od mar-
ketingového pres finan¢ni oddéleni, od-
déleni lidskych zdrojt, IT aZ po prodejni
a dalsi oddéleni.

Magdaléna Drsova

vlastni penize — a to 34 let pred tim, nez
ziskaly prdvo volit,“ vysvétluje Magda-
lena Drsova. ,, Avon chce Zeny zdravé,
sebevédomé a spokojené,“ dopliuje
Magdalena s tim,Ze znac¢ka stavina tfech
pilifich — produkty, nabidka pracovni
prileZitosti a filantropni rozmér. Zamé-
feni charitativnich projekti se li§i podle
zemi. V Cesku se letos desatym rokem
angazuje Avon v boji proti rakoviné pr-
su, pfed dvéma lety se zacal zabyvat také
tématem doméciho nésili.

Marketing&Media
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i'm lovin’ it

McDonald’s CR
Revnicka 170/4
155 21 Praha 5
www.mcdonalds.cz

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel David Werner

reklama David Werner

PR Drahomira Jirakova

sales promotion/events David Werner/ Drahomira Jirdkova
direct marketing David Werner

vyzkum David Werner / Aleksandra Kovacevic
média David Werner/ Jifi Pirk

David Werner fidi marketing nejvétsiho
fetézce rychlého obderstveni v CR jiz 4
roky. I kdyz dfive pracoval v Nestlé
na marketingu ¢okolad a pak pro zménu
se znackovym alkoholem Ballantine’s ¢i
Beefeater v Allied Domecq, da se o ném
fici, Ze celou svou marketingovou kariéru
travi s diskutovanymi ingrediencemi. Mc-
Donald’s je pro néj spojenim dtrazu
na inovace produktd, formatd a obald,
ktery zazil v Nestlé, a strategického fizeni
portfolia ze znackového alkoholu. K to-

marketingovy Feditel
vyzkum
média

V celkovém piehledu se vloni firmy Po-
vitavské mlékdrny, TPK a Pribina, patii-
ci do skupiny Bongrain, vySplhaly z 59.
mista na ¢tyficaté. Investice do nakupu
medialniho prostoru této skupiny se pod-
le monitoringu TNS MI zvysily proti
predchézejicimu roku ze 150 mil. na 203,5
milionu korun v cenikovych cenach. Nej-
vétsi medidlni podpory se dostavalo znac-
ka Lucina a Pribinacek. Ob¢ znacky mély
jak nové image reklamy, tak soutéze
a promotion. Lucina rozdéavala darky

priloha k Cislu 17/2010

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory
David Perutka (Povitavské miékarny), Jan Dietl (Pribina/TPK)

DDB
Ogilvy
DDB/ IMA
NS

OMD

mu piichazi jesté retail marketing a lokal-
ni podpora restauraci. BEhem jeho piso-
beni se podafilo McDonald’s docilit toho,
7e pies 50 % Cechii jako prvni znacku
v rdmci stravovani zmini McDonald’s.
Rostly také navstévy restauraci, coZ s se-
bou ptineslo nartst trzeb pres 50 %
na restauraci od roku 2005. Lo1isky rok
neznamenal pro hamburgerovy fast fo-
od ani vyraznou krizi, ani blahobyt, Da-
vid Werner mluvi spi§e o zpomalen{ ris-
tu. Naopak mediélni investice §ly ,,anti-

Bongrain Czech Management & Services
Zeleny pruh 95/97

140 00 Praha 4

www.bongrain.com

Euro RSCG, Kaspen
AISA, GFK, NIELSEN, G82
Médea

,»za vérnost“. Pribinacek slavil 55. vyroci
a pracoval také na novych spotech. Vy-
razné bylo ale také nasazeni reklam
u znacek Apetito a Sedl¢ansky. Posledni
jmenovand dnes zahrnuje Hermelin, VI-
tavin, Pepin, RomadiiZzek a Modfenin.
Z tavenych syrt se inovace v komunikaci
dockal hlavn€ Maratonec, ktery se zcela
logicky ke svému nazvu rozhodl oslovit
béZce a sportovce obecné. Marketingové
oddéleni se nyn{ v Pribin€ doc¢kalo zmény
na postu marketingového feditele. Ze

N
il i

David Werner

cyklicky* nahoru o cca 10 % . Krize mir-
né ovlivnila priority v marketingu, letos
se podpora zaméf je§té vice na nabidku
,value for money“, tedy produkty v cené
20 a 30 korun. Zaroveri ale siln¢ podpofi
uvedeni nové fady tortil McWrap. Jinak
se McDonald’s dal drzi vize ,,Byt symbo-
lem kvalitniho jidla s vyjime¢nym z4Zit-
kem* a 3 strategickych pilitt — zlepSova-
ni z4aZitku zédkaznikd, podpory lokdlni
vyznamnosti a budovani transparent-
nosti znacky.

i

Kampané klicovych znacek

spole¢nosti Kraft pfisel na tuto poziciJan
Dietl, ktery povede znacky jako Pribina-
cek, Apetito nebo Krél syrt. Jan Dietl na-
sbiral zkuSenosti v oblasti rychloobratko-
vého zbozi v divizi trvanlivého peciva
spolec¢nosti Danone, kde ptisobil od roku
1998 na rtiznych pozicich v ramci stfedo-
evropského regionu predevsim v marke-
tingu, ale i v prodeji. V roce 2009 po fuizi
se spole¢nosti Kraft Foods zastaval Dietl
pozici marketing manaZera pro oblast
impulsnich vyrobkt pro CR a SR.

26.4.2010
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Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel David Novak
reklama David Novak
PR David Novak
sales promotion David Novak
direct marketing David Novak
reklamni a darkoveé predméty David Novak
vyzkum David Novak
média David Novak

David Novdk vede marketingové od-
déleni Datartu od fijna minulého roku.
Na bilancovani jeho plisobeni ve firmé
je proto pry prili§ brzy. Pfedtim ptliso-
bil na pozici medidlniho feditele agen-
tury Mediaedge:cia a jako obchodni
feditel medidlni skupiny Mafra. Datart
vnimé jako znacku se silnou lokalni
tradici, jejiz hlavni pfednosti je rozsah
a uroven dopliikovych zdkaznickych
sluzeb. Obchodni fetézec se pod jeho
vedenim bude i nadéle profilovat jako

() - kofola

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Pavel Kromer
reklama Pavel Kromer

PR Martin Klofanda
sales promotion Peter Szuma
direct marketing Pavel Kromer
reklamni a darkové predméty Pavel Kromer
vyzkum Dagmar Pozérova
média Pavel Kromer

Na pozici generdlniho feditele Kofoly
ptiSel Jaroslav Bartdk pied rokem. Do té
doby pracoval v riznych funkcich v top-
managementu firem SC Johnson, Ross-
mann Ci Gillete.,, Vérim, Ze moje predcho-
zi pracovni zkuSenosti byly jednim z dui-
vodii, pro¢ si mé Kofola do svého vedeni
vybrala,“ ptiznava. Svij volny ¢as nejra-
déji travi s rodinou. Kdyz ma hodnotit
portfolio znacek, které spole¢nost spra-
vuje, vybere si automaticky vlajkovou lod
—Kofolu.,, Kofola se s konkurenci srovnd-

www.mam.Cz

Datart
Pernerova 35
186 00 Praha 8
www.datart.cz

Agentura

Aetna, Jazz Communication, Onyx Company
neuvadi

neuvadi

neuvadi

neuvadi

GfK Czech

Starcom Media Vest

specialista na elektrospotfebice. No-
vak chce také dél posilovat vztah se za-
kazniky.

Investice do médii firma meziro¢n¢ sniZi-
la a nyni se siln€ orientuje na televizi. Di-
vodem je pfedevsim soucasny vyvoj v trz-
nim segmentu, ktery je ovlivnén nepfizni-
vou ekonomickou situaci. Ta se projevuje
zdrzenlivosti v ndkupech spotfebniho
ZboZi.

David Novék na svém zamé&stnani oce-
fluje kreativitu. Bavi jej tvorba strate-

Kofola

Za Drahou 1

794 01 Krnov
www.firma.kofola.cz

Agentura

Kaspen JWM
Native PR

Médea

vat nedd, je prosté jind a vérim, Ze takovd
i zustane, “ ¥ika. To, Ze se z Kofoly stala
skute¢né lovemark dokladéa na novych
médiich, jako jsou Facebook nebo
YouTube, kde ma velky pocet fanouskd,
aniz by néjakou takovou aktivitu spolec¢-
nost sama iniciovala. Rok 2010 je pro Ko-
folu ve znameni inovaci. Spole¢nost se
zaméfila na gastro segment, kde zavedla
fadu novinek — Pickwick Just Tea, Top To-
pic s extrakty, Oranginu a rebrandova-
nou Kofolu. Na ¢esky trh v tomto roce

David Novak

gii ¢i prace s médii. Jako nezbytné zlo
pak vnima veSkeré administrativni
ukony. Ve volnych chvilich hraje squash
a tenis. R4ad se téZ vénuje horské
turistice.

Jaroslav Bartak

Kofola ptivedla také slovenskou Vineu.
»Inovujeme ale také dalsi brandy, napr.
Rajec, kde jsme uvedli Fadu Rajec Stromy
nebo Rajec Kyslik, coZ je verze Rajce obo-
hacend o prirodni kyslik,”“ komentuje.
Vydaje do médii za rok 2009 prevysily té-
méf o pét miliont investice v roce 2008.
Stejné investice jako vloni planuje Kofola
ipro tento rok.,, Medidlni investice se sna-
Zime vice optimalizovat a se stejnym roz-
poctem dosdhnout vétsiho zdsahu,“ uza-
vird Jaroslav Bartak.

Marketing&Media
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Johnson & Johnson

Karla EngliSe 6

150 00 Praha 5

WWW.jnjcz.cz

Odpovédné osoba za jednatiivé obory

marketingovy Feditel
reklama za vsechny obory zodpovidaji jednotlivi brand manazefi JWT, Lowe, DDB
PR Ogilvy PR, Native PR
sales promotion, Promo Time, Fresh, Yashica
reklamni a darkové predméty Promo Time, Fresh, Yashica
vyzkum IMS, Nielsen, Cobfess, AISA
média OMD

Daniel Hordk, jenz ma v Johnson
& Johnson na starosti sektor Consumer
(volné prodejné 1éky — OTC a drogerii —
damska, ustni hygiena a kosmetika), zacal
ve spolecnosti pracovat pred tfemi lety,
podobné jako fada jeho kolegti. Nedostal
se totiz do J&J tradi¢né, ale akvizici. J&J
koupil divizi OTC Pfizeru,kde Horék pt-
sobil na stejné pozici, tedy jako country
manaZer pro CR a SR. ,, Fyzicky to tenkrdt
znamenalo se prestéhovat o 100 metrii, “ 1i-
ka Horak, jehoZ v pracovnim Zivoté velmi

PIVOVARY

STAROPRAMEN

ovlivnily pravé situace spojené s fizemi.
Byla to totiz uz druha fuize, kterou zazil.
Poprvé jimi prosel, kdyz jeho tehdejsiho
zaméstnavatele Boots Healthcare koupil
Reckitt Benckiser. ,,Co je v tu chvili diile-
Zité, je drZet koncentraci na prdci, “ vysveét-
luje Horak.,,Jsem historicky vic obchodiik,
déle jsem pracoval v obchodnim oddéleni.
Byl jsem 9 let v Procter & Gamble v seg-
mentu laundry. Pak mé zldkala moznost
zménit oblast. Farmacie byla tenkrdt jesté
dynamicky rostouci na rozdil od trhu

Pivovary Staropramen
Nadrazni 84, 1

50 54 Praha 5

WWW. pivovary-staropramen.cz

Odpovédn osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel
reklama

PR Pavel Barvik

sales promotion Zdenék Prajs, Martin Novak, Jan Vosta

Jana Dubovd

direct marketing

reklamni a darkoveé predméty
vyzkum

média

Martin Bofil

V Pivovarech Staropramen (PS) pracu-
je uz osm let, prosla tak nékolika pozi-
cemi. Zodpovidala za spotfebitelsky
vyzkum, jako brand manaZerka za znac-
ku Stella Artois, v oddéleni obchodu
méla na starosti rozvoj segmentu on-
trade, ted ¥{di marketing firmy. Rik4, Ze
nejvice ovliviiuji jeji praci kolegové
a zkuSenosti z trade marketingu: ,, Moje
nejveétsi ponaudenti z prdce pro obchodni
oddeéleni je véci zbytecné nekomplikovat
a resit problémy vcas, “ fika Jana Dubo-

priloha k islu 17/2010

brand manazefi Martina Buckova, Vit Vojtéch, Martin Jahoda, Michal Utly

Leagas Delaney, Qutbreak

ACCPR, Walker&Lambert

Lead , Garp , Wunderman, Ameba production, Gate,
Petarda Production, FC Banik Ostrava

Simply5, TNS Aisa, Ipsos Tambor, Synovate, Insight
Mediaedge:cia

vd. Aktudlné dokoncuje praci na Upra-
v¢ positioningu hlavni znacky PS Staro-
pramen, kterd se poprvé projevi v nové
kampani ,Mame napad“. V lonském
roce se znac¢ce Staropramen dafilo zvy-
Sovat trzni podil a cilem je v tom pokra-
covat. V off-trade vzrostly prodeje Sta-
ropramenu podle Dubové loni o3 %.
Medidlni vydaje za posledni 3 roky ale
klesaly — diivodem jsou dspory i Uprava
medidlniho mixu. NiZe uz ale podle
Dubové neptijdou.

Daniel Horak

FMCG.“ Ted uz neni farmacie dynamic-
ka?,,Je, co se stuktury trhu tyce, ale celkové
vydaje za OTC stagnuji. Je to zpiisobeno
vyvojem od roku 1989. Tehdy zde bylo vel-
mimadlo OTC, role lékarii je tady historicky
velkd. Na druhou stranu ted tady mdme
portfolio vyrobkii srovnatelné s Evropou,
popisuje situaci Horak. Jakou roli na trhu
hraje jeho znacka? ,,V prodejich v oblasti
OTC jsme na tretim misté za Novartisem
a Zentivou. Nase ambice je pribliZit
se Zentivé.

Jana Dubova

»INa Ceském pivnim trhu existuje znacny
komunikacni prekryv mezi jednotlivymi
znackami. Staropramen jiz od kampané
,Kdy jsi udélal néco jinak‘, opousti tradic-
nipivni prostredi.Vznikd tak novy prostor
pro komunikaci, kterd, jak mdme potvrze-
né z vyzkumii, je mezi pivnimi znackami
nezaménitelnd a pro nasi cilovou skupinu
i aspirativni,“ Yikéd Jana Dubova.

Ve svém volném cCase rdda cestuje
do vzdalenych zemi, rada zajde na zaji-
mavou kulturni akci nebo dobry film.

26.4.2010
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ELEKTROSPOTREBICE ©
Spolecnost informace neposkytla.

Obchodni fetézec se zamérenim na elek-
trospotiebice Okay se ve svém media-
mixu zaméfuje hlavné na televizi. Vloni
do propagace v tomto mediatypu inves-

toval dle TNS 117 milionﬁ korun. O rad
su (28 mil. K¢&), outdooru (19 mil. K¢)
a tisku (13 mil. K¢&). Kreativu, ktera jako
u konkurence neni zcela produktova,
pro Okay vloni pfipravovala agentura
Konektor. Firma, jejiZ centréla se nacha-
zi v Brné, tendruje kazdou komunikaéni

@ & TOYOTA

marketingovy Feditel Pavel Zékora
reklama Pavel Zakora
PR Tomas Vanék
média

Toyota v minulém roce podle dat TNS
investovala do inzerce o 73 miliont
korun méné nez v roce predchozim.
Pfitom vydala téméf stejné mnozstvi
penéz na televizni reklamu, naopak
uplné ze svého medidlniho mixu vy-
$krtla rddiovou reklamu. Minuly rok
na ni nevynaloZzila ani korunu. Na tis-
kovou inzerci Toyota vydala o 33 mili-
ondl korun méné a na outdoorovou re-
klamu pak o 30 miliont korun méné
neZ v roce 2008.

www.mam.Cz

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Okay

KSirova 676/259
619 00 Brno
www.okaycz.eu

zakazku a kromé kreativni agentury bé-
hem loniského roku vybirala napft. také
distributora svych letaki.

Prodej spotfebni elektroniky v po-
slednich mésicich vyrazné& klesa. Vloni
se podle GfK prodeje snizily o 14 %.
Vyraznéjsi je ale meziro¢ni srovnani
posledniho c¢tvrtleti, kdy trh poklesl
020 %.Malé a velké doméci spotiebi-
¢e se propadly zhruba o 5 %, prodej IT
produktt o 3 %, telco produkty spadly
010%.

Toyota Motor Czech
Bavorska 2662/1, 150 00 Praha 5
www.toyota.cz

Saatchi & Saatchi

Médea

V pribéhu minulého roku Toyota Mo-
tor Czech ovéfovala formou vybérové-
ho fizeni dodavatele jak v oblasti medi-
alnich, tak reklamnich agentur. Svou
pozici u Toyoty obhéjila medidlni agen-
tura Médea. Nadlinkovou kreativu pro
znacky Toyoty i jejich luxusniho bratra
Lexus ale prestéhovala od agentury
Garp k Saatchi & Saatchi. Ta se totiz
stala na podzim minulého roku reklam-
ni agenturou pro Toyotu na celém ev-
ropském trhu.

Kampane Okay z roku 2009

D
Nové Verso e

Prijd'te se suézt

Beapeiad spels

L I h
T L o A e

Tepedi e s T

Jednim z modeld uvedenych na trh loni bylo i Verso.

Minuly rok uvadéla Toyota za marke-
tingové podpory na Cesky trh Verso,
pak také Yaris ve verzi 009. Své dlou-
hodobé profilaci vyrobce vozl pohé-
nénych modernimi a prostfedi nezaté-
zZujicimi systémy minuly rok Toyota
dostéla a predstavila také tfeti genera-
ci modelu Toyota Prius. Loni pfedsta-
vila na ¢eském trhu také model iQ, ten
se ale musel spokojit pouze s PR pod-
porou.

Marketing&Media
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™ Boehringer
Il tngelheim

Spolecnost informace neposkytla.

Ceskou pobo¢ku farmaceutické spoleé-
nosti Boehringer Ingelheim vede od led-
na 2010 novy feditel. Vedeni prevzal
Timm Pfannenschmidt od Vladimira
Starého. Timm Pfannenschmidt pracuje
ve spolec¢nosti Boehringer Ingelheim
na rtiznych pozicich jiz 33 let. Naposledy
vedl pobocku na Tchaj-wanu.

Boehringer Ingelheim nabizi na 350 pre-
parétt, volné prodejnych nebo vazanych
na lékarsky predpis. Mezi nejprodavanéj-
§1 volné prodejné 1éky patfi Pharmaton

WRIGLEYsS.r.o.

Boehringer Ingelheim spol. s r.o.
Na Pofric¢i 3a/1079

11000 Praha 1
www.boehringer-ingelheim.cz

Geriavit, Mucosolvan proti nachlazeni
a kasli a Guttalax pfi zazivacich potiZich.
firma zminuje také Actilyse na lécbu in-
farktu myokardu.

Spole¢nost v roce 2008 investovala podle
udaji TNS Media Intelligence do médii
100 134 834 korun. V roce 2009 to uZz bylo
175272 507 korun.

Globélni rozpocet na ndkup a pldnovani
médii svéfila nedavno spole¢nost do ru-
kou medialni agentuie Mindshare z ko-

Wrigley

Sokolovska 748/270
190 00 Praha 9
www.wrigley.com

Obor 0dpovédna osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Petr Bedndf

reklama Petr Bednar

PR Petr Bedndf, Michal Bucko
sales promotion Martin Sanda

direct marketing Petr Bednaf

reklamni a darkové predméty Petr Bedndr, Martin Sanda
vyzkum Ludmila Krokhina

média Petr Bednar

Vyrobce Zvykacek a bonboni se v loni-
ském roce na Zebticku zadavatelt mirné
propadl, potad je ale v prvni padesatce.
Pokud srovname vydaje za reklamu v ce-
nikovych cendch, poklesly meziro¢né
0 25 miliont korun. Firma se letos sou-
stfedila na produktovou komunikaci, ze-
jména u znacky Orbit, ale také Winterfre-
sh a Hubba Bubba. Podle tdaji Nielsen
segment Zvykacek minuly rok stagnoval.
Wrigley vsadila na vétsi 70kusové baleni
Orbitu s dvojitym oteviranim, aby spotfe-

priloha k Cislu 17/2010

Mark BBDO, DDB

Ami Communications
rizné

rizné

rizné

TNS Aisa, Ipsos Tambor
OMD

bu zvysila. Vychazela i z toho, Ze 1idé radi
zvykacky davaji pratelim. Ro¢né kazdy
Cech vyzvyka podle Wrigley 128 Zvyka-
ek, a v evropském srovnani jsou tak Cesi
na tfetim mist&. Nejvice Zvykaji lidé od 18
do 29 let. V kampani znovu vyuZzila motiv
domaéciho zvykéni z predchoziho roku
a spojila jej s uvedenim této ,,vychytané
piksly“. Kampaii byla vyrazné zpracova-
na mj. pro prostfedi on-line. Koncept
Can’t Touch this, kdy si zdkaznici upravo-
vali design nové krabicky (,,piksly*), zis-

Guttalax

]
Ty

Kampan na Guttalax

munikaéni skupiny WPP. Ta tak bude
pracovat pro znacky jako sirup proti kasli
Bisolvon nebo vitaminy Pharmaton.

THE TRUTH |s: m
WEARE ALL -
SELFISH.
AA)S
FLOUR WORMS

Kampan Can’t Touch this

kal i nékolik ocenéni. Z Louskécka si od-
nesl od ADC zlato v kategoriich ,,micro-
sites a ,,kampané“. Stfibro v kategorii
Technique ziskala tato kampan na festi-
valu EPICA. Marketing Wrigley ridi
v CR od ¢ervence 2007 nepietrzité Petr
Bednadr, ktery diive ptisobil jako brand
manazer v Nestlé. Kariéru ale zacinal
v Beiersdorfu jako trade marketing, resp.
category manazer. U kli€ového brandu
Orbit doslo k personélni zméné, Janu Pe-
trovou nahradila Alexandra Hulikovd.

26.4.2010
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FIORNBACHY A

Obor Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

marketingovy Feditel Helena Seviikovd
reklama Helena Seviikovd
PR Helena Sevikovd
sales promotion Helena Sevikova
direct marketing Helena Seviikovd
reklamni a darkoveé predméty Helena Seviikovd
vyzkum Helena Seviikovd
média Helena Seviikovd

Na pozici marketingové feditelky Horn-
bachu pro Ceskou a Slovenskou republi-
ku pracuje Helena Sevéikovd téméi pét
let. Svou kariéru odstartovala v distribuc-
ni firmé, fadu let uz ale pracuje v marke-
tingu, vétSinou na pozici marketingové
feditelky. Rdda pravidelné sportuje, cho-
di na dlouhé prochazky se psem a pozna-
va nové zemé. To, co podle ni, odliSuje
Hornbach od konkurenénich fetézct je
zejména vysoka odbornost prodavaca.
,» Béhem poslednich let se Hornbach vy-

an

%

Postovni spofitelna

vykonny manazer marketingové komunikace Petr Vondracek
reklama Andrea Hubackova
PR Denisa Saldtkova
sales promotion/events Iva Kotova

direct marketing Tomds Andél
reklamni a darkoveé predméty Veronika Hartova
vyzkum Roman Truhldf
média Katerina Brozova
regionalni marketing Hynek Lasdk
corporate identity Henrieta Halovska

Petr Vondrdcek vede marketingovou ko-
munikaci Postovni spofitelny (PS) od 1.
¢ervna 2009. M4 za sebou ale jiz vice nez 6
let préace pro skupinu CSOB, do které PS
patii. Vondrécek tidil centralni Nakup
specidlnich sluzeb, kde se zaméfoval
i na marketing a média. ZkuSenosti jisté
vyuziliv nové dloze v PS, kde v roce 2009
vedl mj. tendry na dodavatele sluzeb
v oblasti strategického budovani znacky
a potom na reklamni agenturu. Rok 2009
se v PS nesl v ATL komunikaci spiSe v du-

www.mam.Cz

Odpovédnd osoba za jednotlivé obory

Hornbach Baumarkt CS
Chlumecka 2398

198 98 Praha 9
www.hornbach.cz

Agentura

Heimat Berlin
Native PR

Incoma GfK, GfK, Focus
Crossmedia, Aegis Media

profiloval jako projektovy retézec, kde na-
kupuje stdle vice profesiondlnich Femesl-
nikii — proti minulému roku jejich pocet
vzrostl o 10 %, “ fika a dodava, Ze o deset
procent stoupla také aktivni znalost pro-
dejen. Pro spoleénost je podle Sevéikové
nejdiileZitéjsi, aby se soustfedila na kli¢o-
va kritéria: cenovou uroven, $ifi sorti-
mentu, kvalitu ndkupniho prostiedi
apersonalu.,, Nase marketingovd strategie
je dlouhodobd, samozrejmé ale dochdzi
ke zméndm v komunikacni strategii a ko-

Postovni sporitelna
Radlicka 333/150

15057 Praha 5
www.postovnisporitelna.cz

Rust, McCann Erickson
Bison & Rose

primi dodavatelé

5P

Reda, Krekom
PerfectCrowd, Fast Connect
Mindshare

regiondini agentury

Rust

chu revize rozpoctd, investice do médii
klesly z 203 mil. v roce 2008 na 165 mil.
korun (NS MI). Letos se ale PS vrati té-
mér na uroven roku 2008. ,, Neni'to otdzka
navySeni marketingového rozpoctu, spise
jeho preskupeni ve prospéch nadlinky,“
komentuje Vondracek. To souvisi i se
zménou komunikace a novou znackou
Era, ktera odstartovala letos v dubnu. PS
nejen opustila cely sviij koncept animo-
vané komunikace, ale také upravila svoji
segmentaci. Dfive primarné cilila na za-

Helena Sevéikova

munikacnim mixu,“ komentuje. Horn-
bach v tomto roce posilil pfedevs§im tis-
kova média, ktera jsou vhodna jak pro
komunikaci celych projektti, tak na po-
drobn¢;jsi vysvétleni jednotlivych aspekti
strategie Hornbachu. Ke snizeni marke-
tingového rozpoctu pro tento rok sice do-
§lo, podle Sevéikové se ale jedna spise
o optimalizaci ndkladi. I z toho didvodu
Hornbach navysil tiskova média, ktera
vice odpovidaji komunika¢nim zdmé&rim
fetézce.

Petr Vondracek

kazniky posty a také na mladé lidi, letos
chce oslovit hlavné aktivni cilovou skupi-
nu 20-50, ktera preferuje e-sluzby.,, Znac-
ka PS vyvoldvd pocit tradice, vstricnosti,
primocarosti, diivéryhodnosti, nase pro-
dukty jsou jednoduse pochopitelné. Tyto
hodnoty by méla vyjadrovat také nase no-
vd tvdr znacky — Eva Holubovd, “ dopl-
nuje Petr Vondracek. Znacku pro mladé
Space, spojenou s hudbou, uz sice PS
opustila, rockovd hudba nicméné stale
patiiimezi zaliby Petra Vondracka.

Marketing&Media
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Top 100 znacek - vydaje na reklamu podle médii v roce 2009 (v K¢)
| poradi [ onacky [ W [ rohs | ik [ ko | _outdoor [ _OOHV | instore | celkem |

1 VODAFONE 388 386 887 100 347 525 258810130 15734065 65455359 8120416 836854382

2 02 451620912 72522385 160982 551 3078900 81896 385 9638690 719739823

3 DANONE 737899761 9556379 1731164 398000 749585304

4. T-MOBILE 365198221 65671570 192436 556 11452000 68392120 3287741 706438 208

5. OPAVIA 572314371 4600944 4509 489 581424804

6. CESKA SPORITELNA 381056717 4609000 95089 165 10882925 477600 497925 492613332

1 MOUNTFIELD 127781696 29898135 272897809 10443793 441021433

8. LIDLCR 169818917 26350160 213810282 9086093 419065452

9. (ssp 271089551 132440535 403530086
10. TESCO 137734 446 18872495 217895642 1870500 18386395 58800 394818278
11 GLAXOSMITHKLINE 338562383 17622740 27184600 2000343 3404890 388774956
12, L'OREAL 365745422 2002979% 17650 2320500 249000 388362368
13. KOMERCNI BANKA 194074612 31071370 113086 492 346200 31755965 2691488 373026127
14, PENNY MARKET 253466 085 6088840 102219610 1758693 363533228
15. SKODA 175838751 26508 800 127385990 29495020 465000 2245750 361939311
16. GARNIER 333624641 23124940 108 852 809660 357668 093
17. NIVEA 288932491 46054 000 1616 340 9551680 346154511
18. KINDER 330689 741 3737000 1289700 335716 441
19. FORD 97662609 25570100 202008 041 190000 2882010 398000 328710760
20. GE MONEY BANK 225539769 4414150 83262843 2240387 11849980 58075 327365204
21 RAIFFEISENBANK 226614 463 66447520 21842424 9144675 324049082
2. ORION 281957034 8515700 1720000 6589136 1156050 299937920
23. CESKOSLOVENSKA OBCHODNI BANKA 180007 197 15548550 89985490 11470417 297011654
24 SAZKA 83094714 1531000 193088818 610000 278324532
25. VANISH 245527631 193500 14925 245736 056
26. MATTONI 207301841 2407000 31804 862 941701 612000 243067 404
2. HYUNDAI 115951491 8578850 72968 745 41685531 239184617
28. COCA-COLA 197081485 8226700 18656198 2713300 226677683
29. DOVE 196759422 26198916 14450 1030692 1412797 225416277
30. PEUGEOT 98244058 22977800 69169 484 33494215 145200 224030757
31 AVON 165613 457 52825897 436000 4270071 223145425
32, MCDONALD'S 134253540 30439055 30201149 13970705 559020 209423 469
3. GILLETTE 192369 284 9570683 1032000 1076 900 204048 867
34, CITROEN 125482589 7452800 62528692 7672465 203136546
35. DATART 49774210 275680 150 649 200 200699 090
36. VICHY 155493 460 6049850 33889346 98000 195530 656
37. RENAULT 144591081 1140640 33247610 15462976 194 442 307
38. ARIEL 181295 846 3096 500 1088000 185480 346
39. NESCAFE 167762 284 9691044 4693820 2211400 184358 548
40. MAGNESIA 174017450 7196983 186 000 181400433
a1 AQUILA 170134516 10862501 180997017
4. SPORTKA 173334085 6948 860 180282945
3. OKAY 117588 896 28330860 13541834 19486 896 178 948 486
a4, CALGONIT 175854098 2610500 183675 178648273
45. WALMARK 114897580 1187700 56 686 826 676 600 173 448 706
46. STAROPRAMEN 160 249 765 2952920 3283816 5913280 172399781
47. HORNBACH 94076759 29101700 38214521 6667121 168060 101
48. TOYOTA 78198043 35918262 52601687 29900 166 747 892
49. POSTOVNI SPORITELNA 144053329 8129400 11583703 256880 164023312
50. SIMPLY YOU 19610010 27376655 113139337 3388492 163514 494
51. ALBERT HYPERMARKET 95854 984 5939400 60910850 162705234
52. MULLER 160973 864 525900 161499764
53. BOHEMIA CHIPS 158608 284 2332440 160940724
54. WRIGLEY'S 159130 205 22000 440200 159592405
55. VOLKSWAGEN 113574374 5001350 37911309 156487033
56. KIA 61393690 12787010 34612657 46298895 66667 155158919
57. (1] 5044968 9304600 138548339 160000 1907000 154964 907
58. ALBERT 111489429 1312200 33096 804 83622 145982 055
59. RWE 114944995 520000 26282451 141747 446
60. GAMBRINUS 125319533 1347960 12324032 412000 760970 140164 495
61. KIKA NABYTEK 50227593 29130600 38093913 21089501 138 541607
62. DOBRA VODA 137612907 137612907
63. ZENTIVA 112821222 10404 500 8156828 3473289 2280600 137136439
64. CESKA POJISTOVNA 101002 288 5198655 26349412 3310530 735840 136596 725
65. 0Ds 57906 143 4318000 73222401 244400 135690 944
66. NUROFEN 134194033 244000 755890 135193923
67. BERLIN-CHEMIE 127142970 1626000 3368 982 1530400 71070 237800 133977222
68. PALETTE 130471958 916 500 131388458
69. BUDEJOVICKY BUDVAR 121255824 5277550 2351741 966 780 129851895
70. ADIDAS 127476019 2367850 129843869
. WWW.PRIMASPLATKY.CZ 128603321 128603321
7. CESKOMORAVSKA STAVEBNI SPORITELNA 105377982 11048800 10464040 126890822
7. FORTUNA 17031847 45000 108889089 123500 126089 436
74. DIRECT POJISTOVNA 90250743 23962800 5543103 5329718 125086 364
75. PERSIL 118599 007 2647850 1974900 841000 124062757
76. HELLMANN'S 85837600 4044900 19553802 1803320 12376007 123615629
7. @S 93034735 30294929 123329664
8. TVPRODUCTS 123230280 123230280
79. BILLA 84705226 9132360 27263470 751997 121853053
80. SAMSUNG 64825766 2195440 10301269 1062000 43164310 121548785
81. REXONA 108053010 9277499 1420575 2296800 121047884
82. FA 118005600 352000 118357600
83. NESTLE 100692 857 12469398 5018356 118180611
84. KRUSOVICE 110578817 5681491 1024 400 117284708
85. ALTERMED 106 920 656 9301468 636 800 116858 924
86. OPEL 68648020 4336190 16762 401 26778393 116525004
87. PODEBRADKA 114978 600 88789 115067 389
88. TIPSPORT 17244348 1663780 95748107 114656 235
89. JACOBS 90436 567 16 436 746 6626755 113500068
90. RAMA 89203559 15661150 3369020 5209880 113443609
91 WWW.0CKOMOBIL.CZ 113033125 113033125
92. MAGGI 107978 996 4148654 725600 112853 250
93. AXE 108757936 2544700 112644 539997 111955277
94, IKEA 52407 880 7232400 44878 546 6994765 111513591
95. BOEHRINGER INGELHEIM 101753105 1315890 4996 400 305000 108370395
96. KARLOVARSKA KORUNNI 102154 952 4674000 60000 156 000 107044952
97. RADIO IMPULS 26640 496 39857379 1027000 38555098 106079973
9. JAR 103068 249 176 000 1566 000 844000 105654 249
99. HARPIC 105194 282 105194 282

100. SOMAT 103738677 499750 647600 104886 027
. Zdroj: TNS Media Intelligence
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Top 5 zadavatelU v jednotlivych komoditach v roce 2009 (v K¢)

[ pofadi [ zadavatl 0 | [ 0w [ veshls | ik | ki [ otdoor [ oW | instre |  ckem |
1 CESKA SPORITELNA 2009 411213507 4609000 96712914 14916127 477600 497925 528427073
2008 307317677 7186000 147620956 42778880 1782070 506685 583
2 KOMERCNI BANKA 2009 194074612 31071370 110702484 346,200 31755965 2691488 370642119
2008 262933343 2126459 122841105 430700 31651352 2680200 441801290
3 GEMONEY BANK 2009 25539769 4414150 83226543 2240387 11849980 58075 327328904
2008 130940312 8013300 72901519 3306232 19703780 1179400 236044543
4 RAIFFEISENBANK 2009 226614463 66447520 19086540 9144675 321293198
2008 165717475 36291125 9967832 6700193 218676625
5. CESKOSLOVENSKA OBCHODNIBANKA 2009 180007197 15548550 88973687 11470417 295999851
2008 113290176 10883130 126247072 243583 14024 008 132000 1309300 266129 269
It
1 VODAFONE 2009 388 386 887 100347525 258828130 15734065 65455359 8120416 836872382
2008 476730211 143735 260 337128741 30984370 71569351 11172880 1071320813
2 TELEFONICA 02 CZECH REPUBLIC 2009 451652562 73172115 161527538 3078900 81915652 9638690 780985457
2008 485737654 87274255 213415098 4211629 134426479 925065 115
3 T-MOBILE CZECH REPUBLIC 2009 365198221 65671570 192436556 11452000 69098 545 3287741 707144633
2008 344809068 59560440 255701918 807219 98453324 2431560 769028506
4 WIWW.PRIMASPLATKY.CZ 2009 128603321 128603321
2008 61189744 61189744
5. WIWW.OCKOMOBILZ 2009 113033125 113033125
2008 29226100 29226100
1 VOLKSWAGEN 2009 353556 906 #2820 225471851 41547759 465000 2320750 665 590 486
2008 324917501 62098 100 425538069 2398139 54053925 336000 12625561 881967295
2 PSA 2009 23726647 30430600 131698176 41166680 145200 427167303
2008 209265342 30527040 155510051 10929132 406231565
3 FORD MOTOR COMPANY (R 2009 97662609 25570100 202008041 190000 2955177 398000 328783927
2008 93876777 34485100 132657065 5646 009 25900 266690851
4 RENAULT (R 2009 194457579 1140640 33312610 15462976 244373805
2008 215624016 65639429 27945997 660000 309869 442
5. HYUNDAI MOTOR (Z 2009 115951491 8578850 72968745 41685531 239184617
2008 79104059 16110860 128634515 18457509 242306943
L CENTRAL GROUP 2009 2459800 30232670 2767517 55 459987
2008 3395413 6681250 26380605 15060323 51517591
2 FINEP 2009 11661650 5395130 1639090 377054 19072924
2008 11623834 13257515 24881349
3 REMAX CZECH REPUBLIC PRAHA 2009 14166630 14166630
2008 18432506 12180 18444 686
4 ARABYTY.CZ 2009 1407483 1896758 9885000 13189201
2008 1357370 5917725 1331448 3153660 11760203
5. REMAX 2009 10705201 1021800 11727001
2008 4836942 4836942
1 LiDL ER 2009 169818917 26350160 212962689 9086093 418217859
2008 136879377 13538780 157363348 11405082 319186587
2 TESCOSTORESCR 2009 137734 446 18872495 217226768 1870500 18386395 58800 394149 404
2008 110880582 2750440 148078384 6493255 289202661
3 AHOLD CZECH REPUBLIC 2009 27403972 13287930 123686490 8472367 372850759
2008 208540332 8169030 93404767 2312284 1572800 313999213
4 PENNY MARKET 2009 253466085 6083840 101956232 1758693 363269850
2009 159751183 9043003 168794186
5. BILLA 2009 84705226 9132360 27190327 751997 121779910
2008 86242548 5147260 24928006 920000 117237814
1 KARLOVARSKE MINERALNi VODY 2009 555413030 12665175 53139106 941701 798000 622957012
2008 480906 485 9300526 26662290 492500 517361801
2 COCA-COLA COMPANY 2009 386576 245 12341681 18656198 4107700 421681824
2008 246555057 673440 5053229 17346852 8357432 434000 293420010
3. KOFOLA KRNOV 2009 187206322 1582020 9867000 1103003 642300 200400645
2008 192408429 7843475 4061150 65 000 204378054
4 PODEBRADKA 2009 162578469 67000 162645 469
2008 88857389 6157000 1106500 96120889
5. HBSW 2009 137612907 137612907
2008 106791249 104140 2852250 110684939
L PLZENSKY PRAZDROJ 2009 265849650 3709940 293712% 422000 30979178 3391400 333723464
2008 340794060 13036300 34794725 84000 28421582 4734300 421864967
2 PRAZSKE PIVOVARY 2009 173487 265 2952920 4228197 5913280 180600 186762262
2008 115998801 1528300 289356 10607145 90300 131120902
3 BUDEJOVICKY BUDVAR CESKEBUDEJOVICE 2009 121255824 6910850 2393762 1046780 131607216
2008 40081442 3961240 8605279 12685699 5395080 70728740
] KRALOVSKY PIVOVAR KRUSOVICE 2009 110578817 5711123 1123800 117413740
2008 141451685 4631202 7383024 225400 153696311
5. USTECKE PIVOVARY 2009 981646 052 790480 9817588 246597 109500717
2008 47609400 1701310 4028513 1829200 105600 55274023
L RECKITT BENCKISER 2009 298504823 244000 755890 299504713
2008 171533190 1674700 17321289
2 GLAXOSMITHKLINE 2009 243296751 17622740 23568200 2000383 3404890 289892924
2008 102096085 8113400 16684730 283200 336099 4790 130956311
3 WALMARK 2009 182591445 59612324 233580 676600 23113949
2008 264557831 1502055 80472029 909800 537300 347979015
4 BOEHRINGER INGELHEIM 2009 161456117 1315890 12188167 305000 175265174
2008 56908316 19106 374 76014690
3 SIMPLY YOU 2009 19610010 27376655 113139337 338849 163514494
208 1830500 30130125 52852713 84813338

www.mam.Cz
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SLUZBY

KOSMETIKA

DROGERIE

Top 5 zadavatelU v jednotlivych komoditach v roce 2009 (v K¢)

fswzey |
MCDONALD'S 2009 134253540 30718255 30183719 13970705 559020 209685239
2008 95802950 16750530 47731358 1759810 9750346 7000 171801994
AMERICAN RESTAURANTS 2009 102680019 439336 314301 103433656
2008 82088373 7614014 15000 4254972 93972359
CKFISCHER 2009 35536705 22009770 22047005 16173002 95766 482
2008 77789467 12132660 12936 284 4752697 107611108
CESKE DRAHY 2009 243105 2478200 68285 962 7178154 18542 2065111 82439074
2008 549745 45000 72776321 782123 1600400 82798 689
CKEXIM TOURS PRAHA 2009 10877 484 8732200 47110215 8448497 75168 3%
2008 2280175 13912590 42405962 418649 62785223
I
LOREAL (R 2009 527539074 6696580 7957589 17650 833652 347000 809660 615819512
2008 3713725 154 1982500 109969645 136800 3299750 196040 489309889
PROCTER & GAMBLE (R 2009 409961385 30198483 1032000 1076900 442268768
2008 466567 460 2026283 2305500 12500 510911703
V&R 2009 372200431 27704142 6000 4032006 403942579
2008 263261640 35424973 1223400 242126 322500 300474639
UNILEVER CR 2009 310594553 39173782 14450 6332436 4573907 360689128
2008 286371931 1268200 34994807 4098439 526558 861400 328121335
BEIERSDORF 2009 23727788 45372800 1616340 10009725 143000 280869653
2008 182300008 52434032 5118594 293900 240 146534
foROGRRE |
HENKEL CR 009 1258693461 29544867 1974900 2969650 1293182878
008 1058522946 36177725 194430 9244573 1792000 1105931674
PROCTER & GAMBLE (R 2009 875829775 329743 1566000 5330180 915965698
2008 904852 102 401800 30871675 2789498 5913795 944828870
RECKITT BENCKISER 2009 875690222 6405950 198600 882294772
2008 639400750 910000 640310750
LOREAL CR 2009 357650585 16629561 1595700 375875 846
2008 264549859 30760629 295310488
UNILEVER CR 2009 37115743 17504333 2025949 2046191 358692216
2008 322908313 18535610 462400 924000 105600 342935923

[_poradi |
1

Top 50 znacek inzerujicich v TV v roce 2009 (v K¢)
| matkg |

DANONE

OPAVIA

02

VODAFONE

CESKA SPORITELNA
L'OREAL

T-MOBILE
GLAXOSMITHKLINE
GARNIER

KINDER

NIVEA

ORION

PENNY MARKET
VANISH
RAIFFEISENBANK
GEMONEY BANK
MATTONI
COCA-COLA
DOVE

KOMERCN BANKA
GILLETTE

ARIEL
CESHOSLOVENSKA OBCHODNI BANKA
CALGONIT
SKODA
MAGNESIA
SPORTKA
AQUILA
LIDLCR
NESCAFE

AVON

MOLLER
STAROPRAMEN
WRIGLEY'S
BOHEMIA CHIPS
VICHY

RENAULT
POSTOVNISPORITELNA
TESCO
DOBRAVODA
MCDONALD'S
NUROFEN
PALETTE
MOUNTFIELD
ADIDAS
BERLIN-CHEMIE
CITROEN
GAMBRINUS
BUDEJOVICKY BUDVAR
PERSIL

priloha k Cislu 17/2010

737899761
572314371
451620912
388386 887
381056717
365745422
365198221
338562383
333624641
330689 741
288932491
281957034
253 466 085
245527631
226614 463
225539769
207301841
197081485
196759422
194074612
192369 284
181295846
180007197
175854098
175838751
174017 450
173334085
170134516
169818917
167762284
165613457
160973 864
160 249765
159130 205
158608 284
155493460
144591081
144053329
137734 446
137612907
134253540
134194033
130471958
12778169
127476019
127142970
125482589
125319533
121255824
118599007

Zdroj: TNS Media Intelligence

Zdroj: TNS Media Intelligence

INZERCE

- y

NEJLEPSI CAS
KOUPIT BYT!

Planujete koupi bytu? Pak neotalejte.
Levnéjsi byty uz nebudou,

jejich ceny dosahly dna.

Pozor ale na marketingové triky
developeru!

Ekonom vam je odhali.

Navic: Specialni priloha Jak bezchybne sepsat
smlouvu pri prodeji ¢i koupi nemovitosti.

VYCHAZI 29. 4. 2010

Prosté byznys

MP001064
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44 TOP ZNACKY

Top 50 znacek inzerujicich v OOHTV v roce 2009 (v K¢)

HOLBORN GROUP PRAHA

NADEJE - MGR. JARMILA PODHORNA BRODEK U KONICE

GLAXOSMITHKLINE
MUCOS PHARMA
NEMOCNICE CR 2008
NADACE VIZE 97
MAKRO KONCERT
HERBACOS-BOFARMA

BSA

NEMOCNICE (R 2009
HERBAMEDICUS
VSEOBECNA ZDRAVOTNI POJISTOUNA
MAKROCONCERT

MORSKY SVET PRAHA
SESTRAROKU 2009
POCHOD PROTI DIABETU 2009
CANNABIS PHARMA
GOLFTROPHY 2009
WALMARK

NADACE LEONTINKA
ALTERMED

HOTEL TATRA

SHOTMAG

ACYLPYRIN

ACARE

PHILIPS

BIOPAROX

UNILEVER (R

NICKLAUS _

CESKA SPORITELNA
CKSENIORTOUR

SPORT APPAREL

SKODA

MEDICOM INTERNATIONAL
DANONE

ALBI

FORD

SVUS PHARMA
PREVENTAR
MAKROCONCERT
PROBIOLEX

SANATORIA KLIMKOVICE
AURA MEDICAL

MARCEL BECHYNE
PACIENTSKE LISTY

CKMSC CROCIERE

21U STEINE JAKOTY! 2009

(LB 21
LORD OF THE DANCE TOUR 2010

7641600
8198800
3404890
2909000
2786000
1791000
1592000
1592000
1512400
1492500
1393000
1313998
1194000
1194000
1114400
1061333
955200
955200
930000
676600
636 800
636800
625000
620000
597 000
557200
537300
530 666
500 000
480000
477600
465000
465000
465000
437000
398000
398000
398000
398000
398000
398000
358200
358 200
348000
338300
329700
320000
318400
318400
318400
Zdroj: TNS Media Intelligence

Top 50 znacek inzerujicich v tisku v roce 2009 (v K¢)

MOUNTFIELD
(ssp
VODAFONE

TMOBILE
02
DATART

WWW.PRIMASPLATKY.CZ
SKODA

TV PRODUCTS

SIMPLY YOU

KOMERCN BANKA
FORTUNA

AGENTURA EM.A.EUROPE
PENNY MARKET
SCHLECKER

TIPSPORT _

CESKA SPORITELNA
CESKOSLOVENSKA OBCHODN BANKA
GEMONEY BANK
TUPRIMA

HYUNDAI

SUZUKI

PEUGEQT

CESKE DRAHY

INTERSPAR

CITROEN

ALBERT HYPERMARKET
CHANCE

0Ds

WALMARK

AVON

CK TOMI TOUR PRAHA
ORESI

CKEXIM TOURS PRAHA
NIVEA

IKEA

BUVBRNO

CERATIO

E-ON

DELONGHI

IBM

RADIO FREKVENCE 1

VITA NATURA VALASSKE KLOBOUKY
ELECTRO WORLD

RADIO IMPULS

www.mam.Cz

272897809
271089551
258810130
217895642
213810282
202008 041
193088 818
192436556
160982 551
150 649 200
138548 339
128603 321
127385990
123230280
113139337
113086492
108 889 089
102817715
102219610
96607 347
95748107
95089165
89985490
83262843
79405298
72968745
71996188
69169484
68683 288
64761729
62528692
60910850
58380679
57906 143
56 686 826
52825897
51003000
47207329
47110215
46054000
44878 546
43808320
43542337
43274083
42992393
42511893
42087 544
40174208
40155893
39857379
Zdroj: TNS Media Intelligence

Top 50 znacek inzerujicich v rozhlase v roce 2009 (v K¢)

VODAFONE

0

RAIFFEISENBANK
TMOBILE

AGIP

PLANEO ELEKTRO
KOMERCN BANKA
HONDA
MCDONALD'S
MOUNTFIELD

KIKA NABYTEK
HORNBACH
AAAAUTO

MF DNES

OKAY

CKBLUESTYLE
SIMPLY YOU
C00PTUTY-COOPTIP
SKODA

LIDLCR

FORD

LOMAX
WWWIMPULSOMAT.CZ
DIRECT POJISTOVNA
E-ON

BAUMAX

SHELL

PEUGEOT

ESA PRAHA )
KOOPERATIVA POJISTOUNA
MOBELIX BRNO
CKFISCHER

ELECTRO WORLD
MIRONET COMPUTERS
(00P

TESCO
GLAXOSMITHKLINE

DROGERIE MARKT

CESKOSLOVENSKA OBCHODNi BANKA
LIDOVE NOVINY

NYCOMED

BAUHAUS

ASKO NABYTEK

PLUS

SCONTO NABYTEK

JEDNOTA MIKULOV
D.AS.POJISTOVNA PRAVNI OCHRANY
KIA

METRO

100 347 525
72522385
66447520
65671570
35616850
34677740
31071370
31056220
30439055
29898135
29130600
29101700
28857100
28440480
28330860
28084120
27376 655
26592230
26508 800
26350160
25570100
25046010
24915720
23962800
23585850
23502070
23436460
22977 800
22 466 460
22388320
22053050
22009770
21146100
19473 860
19304520
18872495
17622740
15692855
15559190
15548 550
14616 775
14582450
14483 440
14136320
13795280
13564 060
13125700
12818630
12787010
12530880

Zdroj: TNS Media Intelligence

Top 50 zadavatelU inzerujicich v ¢asopisech (v K¢)

UNILEVER (R

VODAFONE

VOLKSWAGEN

PALACE CINEMAS
T-MOBILE CZECH REPUBLIC
DROGERIE MARKT
TVPRODUCTS

L'OREAL (R

TELEFONICA 02 CZECH REPUBLIC
WWW.PRIMASPLATKY.CZ
FORD MOTOR COMPANY CR
(Asi0

PROCTER & GAMBLE (R

JKOS
KOMERCNI BANKA
CESKOSLOVENSKA OBCHODN BANKA
SIMPLY YOU

CESKAPOSTA

CESKA SPORITELNA

MOUNTFIELD €S

WALMARK

BUV BRNO

NESTLE

WIWW.SEZNAM.CZ

BEIERSDORF

CHANCE

ORES|

VILLAGE CINEMAS

AVON COSMETICS

DAIMLER CHRYSLER

HENKEL CR

DE LONGHI ELECTRONIC

&

VSEOBECNA ZDRAVOTN POJISTOVNA
CESKE DRAHY

KRAFT FOODS (R

HYUNDAI MOTOR (Z

MAGNET BLANCHE PORTE PARDUBICE
CINEMACITY PRAHA

AGENTURA EM.A.EUROPE

TESCO STORES (R

GEMONEY BANK

CERATIO

HEWLETT PACKARD

KARLOVARSKE MINERALNI VODY
VITA NATURA VALASSKE KLOBOUKY
DOPRAVN] PODNIK PRAHA
GLAXOSMITHKLINE

AT COMPUTERS

870,0
766,7
6813
6750
589.9
535,5
502,4
4810
4699
428
4118
409,5
3788
3760
367,5
365.7
350,3
3476
3379
3240
3165
2980
2978
2859
2858
2706
2605
2483
258
2396
2388
2281
m4
2206
2187
2159
2153
2106
2101
2073
2038
1983
1920
191,7
1823
1809
180,0
1790
1724
1712
Zdroj: TNS Media Intelligence
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TOP ZNACKY 45

Top 50 znacek inzerujicich v kinech v roce 2009 (v K¢)

VODAFONE
T-MOBILE
JIHOCESKY KRAJ
0Ds

LIBIMSETL.(Z
PEPS|

MESTO HRADEC NAD MORAVIC
02

CARTE NOIRE

ALGIDA

MIKO INTERNATIONAL
GEMONEY BANK

NEW YORKER

GE SAVING ACCOUNT
ALLIANZ POJISTOVNA
WWW.HYPERINZERCE.CZ
TESCO

TUNOVA

TVHBO

ORION

RADIO BONTON

NIVEA

BERLIN-CHEMIE

ZEPTER

MINISTERSTVO DOPRAVY (R
RADIO KROKODYL
NEOLUXOR PRAHA

VISA

TVNOVA CINEMA
SAMSUNG

BESIP

GILLETTE

RADIO IMPULS
SENSATION WHITE 2009
WWW.CENTRUM.CZ
MENTOS

LG
ROCK FOR PEOPLE 2008 HRADEC KRALOVE

POLICE
AVON COSMETICS
METRO

SVUS PHARMA
PRAZSKA DIVADLA
DIABETES

DUREX
EVROPSKA UNIE
EUROMANAGER 2009

JEAN MICHEL JARRE 2009 OSTRAVA

CHARITA CR PRAHA

15734065
11452000
5261013
4318000
4108000
3792000
3792000
3600000
3078900
2930000
2325400
2288096
2240387
2172000
2003946
1980000
1896000
1870500
1797495
1720000
1720000
1687600
1616340
1530400
1514000
1502200
1464000
1126000
1092000
1081200
1062000
1038676
1032000
1027000
978500
948000
859000
856 000
786 000
728800
656 000
609000
594700
582000
580500
571450
531484
530000
514800
437983
Zdroj: TNS Media Intelligence

Top 50 znacek inzerujicich v in-storu v roce 2009 (v K¢)

SLAVIA POJISTOVNA
VISA

HELLMANN'S

HOTEL AQUA PRAHA
BIZ DATA PRAHA
SPG GROUP
AARBYTY.(Z

02

TICKETPRO
VODAFONE

METAXA

MEDICALL

RAMA

VITANA

KNORR

AQUA PALACE CESTLICE
YOPLAIT

JUREX

T-MOBILE

HERA

NANUK
PEDIGREE-WHISKAS
MAKRO

COCA-COLA
KOMERCNT BANKA
RADEGAST
HOSPODARSHE NOVINY
VITAR

REXONA

ZENTIVA

$KODA

NESCAFE
WWW.AKTUALNE.Z
FLORA

NOKIA

CESKE DRAHY

KITEKAT

MEGGLE

ALGIDA

MOJE PSYCHOLOGIE
IBM

APETITO
(E2
PALLADIUM
PERFECT FIT
NIKE
PRIMOSSA
KAPSCH

TOTAL BROKERS
LUCINA

priloha k islu 17/2010

28111000
19798823
12376007
11210200
11001000
10985000
9885000
9638690
8635000
8120416
6826410
5783400
5209 880
4964900
4830300
4665600
4034200
4031000
3287741
3181309
3114006
3041460
2779230
2713300
2691488
2630430
2539110
2337600
2296 800
2280600
2245750
2211400
2204032
2173290
2128882
2065111
2050140
2032425
1985000
1975200
1931710
1928800
1907000
1895000
1889600
1883200
1868 800
1765100
1562600
1544100
Zdroj: TNS Media Intelligence

= 10 el = B L/ B ) B A

0

00§

T-MOBILE
VODAFONE
TOYOTA

KIA

SAMSUNG
HYUNDAI
RADIO IMPULS
PEUGEQT
KOMERCN BANKA
SHODA

OPEL

CK CEDOK
CENTRAL GROUP
DS

KIKA NABYTEK
OKAY
(OCA-COLA

TESCO

PILSNER URQUELL
TOMKET i
KOOPERATIVA POJISTOUNA
CKFISCHER

AUTO PALACE VYSOCANY PRAHA
RENAULT

MCDONALD'S
T0P09
RADIO FREKVENCE 1

0Bl
MERCEDES-BENZ
MBANK
OLYMPIA
GEMONEY BANK

Voo
CESKOSLOVENSKA OBCHODNI BANKA

CKALEXANDRIA
CESKA SPORITELNA

MODRA PYRAMIDA STAVEBNI SPORITELNA

MOUNTFIELD
UNICREDIT BANK
STOCK

HLAVNI MESTO PRAHA
MICROSOFT

QUELLE

HERVIS SPORTS
CESKY LEV 2008
KLASA

IBM

Top 50 znacek inzerujicich ve venkovni reklamé v roce 2009 (v K¢)
lgsm_
1 D

132 440535
81896 385
73222401
68392120
65455359
52601687
46298 895
43164310
41685531
38555098
33494215
31755965
29495020
26778393
25643997
22767517
21732597
21089501
19486 896
18656 198
18386395
18147209
16552499
16303177
16173002
15702000
15462976
13970705
13816 686
13339438
12502732
12371930
11946695
11931970
11849980
11644006
11470417
11028200
10882925
10529196
10443793
10441028
10350999
10299278
10198915
10072741
10039 606

9909800
9909300
9610473
Zdroj: TNS Media Intelligence

Top 50 zadavatelU inzerujicich v novinach v roce (v K¢)

(ssb

MOUNTFIELD CS
DROGERIE MARKT
CKFISCHER

FORD MOTOR COMPANY CR
HERVIS SPORTS

LIDLER

174

AGENTURA E.M.A.EUROPE
SAZKA

VOLKSWAGEN

CK EXIM TOURS PRAHA
TESCO STORES (R
DATART

FORTUNA

ARENA KOBERCE PRAHA
GE MONEY BANK
TIPSPORT

ELECTRO WORLD (R

AHOLD CZECH REPUBLIC
NOMAD PRAHA
GARMIN

E-ON

SCHLECKER

AT COMPUTER

TVPRIMA

T-MOBILE CZECH REPUBLIC
BVVBRNO

SPARCR

PENNY MARKET

CHANCE

0Ds

INTERSPORT

SAMSUNG ELECTRONICS

TELEFONICA 02 CZECH REPUBLIC

PANASONIC ELECTRONICS
VECIVEREINE

JIKOS

KOMERCNIBANKA
VODAFONE - CESKA POSTA

HORNBACH
MINISTERSTVO UNITRA (R
PSA

CESKA SPORITELNA

(SOB POJISTOUNA

KIKA NABYTEK

KAUFLAND
HYUNDAIMOTOR (Z

14273
9936
908,0
854,2
7129
7127
6573
6478
6226
6121
564,6
562,4
5282
4836
4490
4367
416,3
3619
351,2
3416
3004
2893
2873
2826
2669
256,1
2415
2330
2317
311
2053
189.9
1885
1851
181,7
1783
1722
1710
168,0
166.9
166,4
165,4
164,7
1615
161,2
155,1
1534
1533
1514
146,2

Zdroj: TNS Media Intelligence
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