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* ca 90 FMCG categories monitored by GfK Consumer Tracking

Purchase Types’ Shares
Share of household spending on standard 
purchases, promo purchases and purchases of 
own label products

Purchase Types’ Shares
Share of household spending on standard 
purchases, promo purchases and purchases of 
own label products

Oproti zkušenostem z jiných trhů nedošlo k výraznému přesunu kupujících k „privátním 
značkám“. Namísto toho výrazně roste podíl nákupů „v akci“



Čerstvé kategorie prodělávají změnu trendu, zákazníci se vrací do velkoplošných prodejen
=> Významná změna pro tvorbu image (kvality, cen, čerstvosti) i pro frekvenci nákupu


