APPA Pro jedno TyTy slunce nesviti

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

,Lenko, Zizalo, porada,“ vyhrkl Tonda. Dostal jednoduchy napad: pfihlasit pofady a osobnosti Stream.cz v &ele se seridlem Kancelar Blanik
do ankety TyTy, ktera dosud byla doménou klasickych televizi. A ted vazné: pfihlaSeni do TyTy bylo soucasti profilace Stream.cz coby
televize. Internetové televize. Dlouhodobé vysvétlujeme, Ze klasicky televizni pfijimac, pocitac, tablet, mobil — to jsou jen nastroje pro
doruceni obsahu — a ten je pouze jeden. Zatimco v zahranici patfi internetové televize k pfednim hraclim (serial House of Cards internetové
televize Netflix vyhral jiz nékolik zlatych glébli i cen Emmy), v CR se €ast odborné vefejnosti az do nasi kampang tvéfila, jakoby tento
fenomén neexistoval. Proc si kampar zaslouzi ocenéni? Beze zbytku splnila zadani: pfi minimalnich nakladech dorucila message
zasadnimi ¢lanky v podstaté ve v3ech didleZitych médiich, ¢asto opakované a na titulnich stranach, stejné jako prostiednictvim socialnich siti
a word-of-mouth. Navic neslo o jednorazovou vinu. Kampan vyrazné podpofila jiz probihajici diskusi o tématech ,klasické versus internetové
televize" a ,crossmedialni méfeni“. Debata na toto téma pokracovala na konferencich TVCon a IAC, s oznamenim o pfipravé
crossmedialnich systém( méfeni prichazeji velké medialni agentury.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

O (casti v anketé jsme s poradatelem jednali na podzim 2013 i od poloviny roku 2014 - bez vysledku. Pfed spusténim nominacniho kola
jsme si v oficidlnich pravidlech soutéze na strankach pofadatele vSimli formulace, ktera vyzyvala verejnost k nominovani jakéhokoliv Ceského
pofadu i osobnosti. To znamenalo moZnost do ankety vstoupit. NeSlo o Gtok na anketu s cilem ji poSkodit. Chtéli jsme do ni zasahnout
zcela v souladu s témito pravidly. Samoziejmeé jsme byli pfipraveni na obé varianty... V pfipadé&, Ze by organizator dostal pravidlim, jsme
pocitali s bojem o vitézstvi. Cekali jsme ale i to, Ze nas dal nepusti. B&hem nékolika dnii pfi minimalni marketingové podpore jsme z webu
Stream.cz na hlasovani TyTy pfivedli pfes 70 000 divakd. K tomu Ize pfipocitat hlasy ziskané ze socialnich siti a ¢lank( v médiich, které
nemdZzeme zmé&fit. Vitézstvi by pfineslo rozsahlou publicitu, protoZe by $lo o prvni takovou udélost v CR, v niZ by figurovala internetova
televize. P¥i vyfazeni jsme také oGekavali diskusi, ale sila medialni viny nas pozitivné prekvapila. Zasadnim zplsobem ji ovlivnila nase
dlouhodoba pfedchozi prace s tématem. Ve posilil fakt, Ze anketu opustila TV Nova, s nizZ mimochodem zacala posléze prvni jednani o
mozné budouci podobé televiznich cen v CR.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Pred rozhodnutim o vstupu do ankety jsme analyzovali jeji pravidla a také $anci na vyhru. Pfi celkovém poctu hlasl v anketé v roce 2014 v
objemu cca 650 000, vydéleném dvéma koly a deseti kategoriemi bylo jasné, Ze na postup a vitézstvi staci pro kazdy pofad/osobnost v
podstaté nékolik tisic hlasu.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Pozicovani Stream.cz coby plnohodnotné televize je dlouhodoby projekt, anketa TyTy byla jen jeho vyvrcholenim. Stream.cz jiz cca dva roky
porada pravidelné TK k programovém schématu (jedna se konala cca dva tydny po kauze TyTy), s odbornymi novinafi komunikuje vysledky
sledovanosti a snazi se je poméfovat se sledovanosti klasickych TV. Poradame také predpremiéry poradl: pro politické komentatory napt.
seridlu Kancelér Blanik, pro bulvarni novinéfe serial Pizza Boy atd. Podafrilo se ndAm dojednat pravidelné rubriky o sledovanosti v klicovych
oborovych médiich Strategie a M&M.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

93 medialnich vystupl na téma Stream.cz/Blanik + TyTy, celkové v daném obdobi 120 relevantnich vystupd, zasadni materialy vetné
titulnich stran, komentafl a editorialll, pozitivni tonalita s poZzadovanymi messages — ve v3ech byl Stream.cz zmifiovan jako internetova
televize a ne jiz jako videoserver. ReportaZ o novych poradech Stream.cz z tiskové konference dva tydny po kauze TyTy poprvé v historii
prinesla Ceska televize. Clanky k problematice zaznamenaly ve svych online verzich zhruba 14 000 sdileni svymi &tenéfi — to je na ceské
poméry naprosto vyjimeé&né ¢islo. Podpora v socilnich sitich od Fady influencer(, véetné Roberta Zaruby (Ceska televize), ktery ma na
Twitteru téméF 100 000 follower(l. Byla zasadné posilena do té doby jen zvolna ,probublavajici“ diskuse o posunu ke konzumaci obsahu z
klasické TV na internet a o nutnosti crossmedialniho méfeni a srovnavani vykont jednotlivych mediatyp(. Pro ziskani rychlého pfehledu o

rozsahu a kvalité publicity doporuéujeme pfilozenou prezentaci, piipadné a piny prehled ¢lankd v excelu.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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