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OBALY

Konec zelenych sloganu

Nova smérnice EU zpfisni zptisob,

| jakym mohou firmy komunikovat
f ekologické vlastnosti vyrobkd,
| obali i sluzeb.

Obal jako rukopis znacky

Obal neni jen ochranny prostiedek,

ale také jedinec¢ny prvek identity
znacky. Zakaznika by mél zaujmout
béhem nékolika malo vtefin.
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»Pravidla oznaéovani

Zuzana Keményova
zuzana.kemenyova@economia.cz

Era vagnich zelenych sloganti
na obalech konci. Firmy musi
sva tvrzeni dolozit

apisy jako Eco, udrzitelny,

recyklovatelny, loga zelené-

ho listu ¢i rovnou vlastni ze-

lena loga ¢asto zdobi obaly

vyrobki. Firmy jimi zakaz-

nikovi podprahové sdéluji,
7e vyrobek ¢i jeho obal ma ekologické vlast-
nosti. Jenze takové naznakyjiz brzy nebudou
stacit. Naopak, obaly s vagnimi logy a vyroky
se nebudou smét uvadét na cesky trh.

Od leto$niho zati se v Evropské unii zaci-
naji uplatnovat nova pravidla podle smérni-
ce ECGT, tedy Empowering Consumers for
the Green Transition. Ta zpfisni zptsob, ja-
kym mohou firmy komunikovat ekologické
vlastnosti vyrobkii, obaltii sluzeb. V Cesku se
transpozice této smérnice pfipravuje a brzy
zacne platit také.

Cilem nové upravy je, aby zdkaznici pfi
nakupu dostavali jasnéjsi a davéryhodnéj-
$i informace, v ¢em konkrétné je vyrobek ¢i
jeho obal udrzitelny. Firmy, které nebudou
schopné sva tvrzeni vysvétlit a dolozZit, nejen
7e budou muset upravit ¢i stahnout takové
marketingové oznaceni z obalu, ale mohou
také dostat pokutu az do vyse Ctyt procent
ro¢niho obratu spole¢nosti v daném staté
aspotiebitelé je budou moci za takto nepod-
loZzeny marketing zalovat.

»Era zelenych slogant koné¢i. Firmam uz
nebude stacit napsat slovo ,eco a o¢ekavat,
7e tomu zakaznik uvéri. Nova pravidla smé-
fuji k tomu, aby komunikace vaci spotiebi-
teli stala na dtikazech, ne na dojmu,“ fika
Iva Werbynska, feditelka Obalového insti-
tutu SYBA.

Vlastni zelena loga a peceti konc¢i
7Zména se vyrazné dotkne obalt vyrobkd, pro-
toZe praveé ty casto byvaji prvni Grovni, kde se
zakaznik s ekologickym tvrzenim setka. Vyra-
zyjako ,ekologicky*, ,zeleny®, ,Setrny k zivot-
nimu prostiedi, ,ptirodni“ nebo ,udrzitelny“
patii mezi nejcastéjsi marketingové zkratky.
Problém nastava ve chvili, kdy nejsou jasné
vysvétlené. Podle novych pravidel nebude
mozné pouzivat obecnd environmentalni tvr-
zeni bez toho, aby firma byla schopna proka-
zat odpovidajici environmentalni vykonnost.
ySpotiebitel by mél rozumét tomu, co pies-
né firma tvrdi. Znamena to nizsi spotiebu
materidlu? Lepsi recyklovatelnost? Niz$i uh-
likovou stopu? Delsi Zivotnost? Nebo pouze
zménu jedné dil¢i vlastnosti?“ vyjmenovava
Werbynska.

Zasadnim tématem jsou také vlastni zelena
loga, peceti nebo symboly, které firma sama
vytvorila a dala na obal, ale na prvni pohled
pusobi jako nezavislé potvrzeni ekologickych
vlastnosti vyrobku. Spotfebitel ¢asto nema
moznost poznat, zda jde o divéryhodnou cer-
tifikaci, nebo pouze o graficky prvek vytvore-
ny samotnou spole¢nosti.

,Pravé znacky udrzitelnosti patii mezi ob-
lasti, na které se nova pravidla vyslovné za-
méfuji. Pokud ma symbol nebo logo piisobit
jako potvrzeni environmentalnich vlastnosti,
bude stéle dilezitéjsi, aby bylo ziejmé, kdo
jej udélil, podle jakych pravidel vzniklo a zda
je zaloZeno na certifika¢nim systému nebo
verejné zavedeném schématu,“ upfesnuje
Werbynska.

Castou chybou je také zdtraznénijednoho
pozitivniho prvku tak, Ze spotfebitel ziska
dojem, ze je ekologicky cely vyrobek. Typicky
jde tfeba o tvrzeni, Ze produkt pouziva méné
plastu, obsahuje recyklovany material ¢i ma
aspornéjsi obal. ,,Problém vznika ve chvili,
kdyje dil¢i zlepSeni prezentovano tak, Ze pre-
kryje ostatni vlastnosti vyrobku. Firma by
meélajasné uvést, zda se tvrzeni tyka vyrobku,
obalu, pouzitého materialu, vyroby, dopravy,
recyklace nebo celého zivotniho cyklu,* do-
porucuje Werbynska.

Firma musi piesné vysvétlit své cile
Stejné tak pojmyjako ,klimaticky neutralni,
yudrzitelngjsi“ nebo tvrzeni, ze do urcitého
roku vyrobce vyrazné snizi sviij dopad na 7i-
votni prostredi, budou muset stat najasném,
realistickém a ovéfitelném planu. ,Firma by
méla byt schopna vysvétlit, jakého cile chce
dosahnout, vjakém Case, jakymi opatfenimi
ajak bude prabézné vyhodnocovat pokrok,“
fika Werbynska.

Oblibenym vyrokem na obalech je také po-
jem yuhlikové neutralni vyrobek“ nebo ,kli-
maticky neutralni ¢i ,carbon neutral® I to

Vv

podle Werbynské patti mezi nejcitlivéjsi envi-

ronmentalni tvrzeni. Zvlast pokud jsou zalo-
Zena prevazné na kompenzacich emisi, napii-
klad prostfednictvim nakupu offsetti. V redlu
to pak znamena, Ze firma zaplati opatteni, jez
redukuje emise, tfeba vysadbu stromdi.

»Spottebitel miiZe snadno ziskat dojem, ze
vyrobek nema zadny dopad na klima. Ve sku-
te¢nosti ale muzZe jit pouze o kompenzacijen
¢asti vzniklych emisi. Firmy proto budou mu-
set podobna tvrzeni komunikovat velmi pres-
né a transparentné vysvétlit, na cem jsou za-
loZena,“ zdliraziiuje Werbynska.

Vyrobci nemusi na obalu uvadét véechny
podrobné podklady k environmentalnim
tvrzenim, dopliujici informace mohou zpii-
stupnit napiiklad pomoci QR kédu vedouci-
ho na webovou stranku. Pokud v$ak tvrzeni
vyzaduje upfesnéni, aby nebylo obecné nebo
zavadéjici, musi byt toto upfesnénijasné a vy-
razné uvedeno jiz na obalu. Samotny odkaz
naweb je nenahrazuje.

Zakaznici by méli najit odpovédi na tfi za-
kladni otazky: co presné firma tvrdi, ¢eho se
tvrzeni tyka a ¢im jej dokaze dolozit. ,Dobra
environmentalni komunikace nezac¢ina sloga-
nem, ale daty. Firma by méla védét, co presné
zlepsila, jak to zmétila a zda je schopna své
tvrzeni obhgjit pred zakaznikem, obchodnim
partnerem i regulatorem,“ dopliiuje Iva Wer-
bynska.

Firmy by si podle jejich slov mély uz nyni
projit environmentalni tvrzeni, ktera pouzivaji
na obalech, etiketach, webovych strankach,
v e-shopech, katalozich i reklamnich materi-
alech. Nestaci fesit jen grafiku na obalu.

V Nestlé jiz zacali rizikova tvrzeni Fesit
Nékteré podniky se uz na nova pravidla za-
¢inaji pripravovat: napiiklad potravinaisky
gigant Nestlé uz pred vice nez dvéma lety vy-
vinul vlastni vicestupriovy systém pro schva-
lovani zelenych tvrzeni, ktery zahrnuje jejich
posouzeni odpovédnymi schvalovateli i dolo-
Zeni prislusnymi podklady.

,PIitvorbé metodiky nam pomohly interni
smérnice a pravidla z centraly Nestlé. Identifi-
kovali jsme tvrzeni, kterd mohou byt rizikova,
avystupy jsme sdileli s vedenim spole¢nosti
i se zastupci jednotlivych kategorii, fika Petr
Sasek, mluvéi Nestlé v Cesku, podle kterého
vznikl rozsahly prehled vyrobku véetné vy-
hodnoceni pro kazdy obal a zelené tvrzeni.

yRizikova tvrzeni jsme zacali okamzité fesit
a pripravili jsme plan, jak je odstranit, upra-
vit nebo nahradit,“ uvadi Sagek. Zarover bylo

Obal vyrobku by nové mél byt pro zdkaznika transparentni a prinést mu vsechny kompletni tidaje

o ekologickém oznacent.

Foto: Shutterstock

nutné vse sladit s centralou, protoze produk-
ty se nevyrabéji jen v Cesku. Dal$im dfilezitym
krokem pak bylo vy¢islit ndklady na zmény
anaplanovat tpravy obalt tak, aby firma mi-
nimalizovala finan¢ni dopady i casovou na-
roc¢nost pro tymy.

Nestlé v Cesku a na Slovensku pouziva
na svych obalech logo Rainforest Alliance,
tedy znamy obrazek zabky. Na obalu uvadi
i certifikaci BIO, a to u produktii ze surovin
péstovanych v biokvalité. Obvykle uvadiiod-
kaz nebo QR kod vedouci na stranky s vice
informacemi.

yomérnice dava smysl z pohledu regulace,
protoze zpfesnuje, co je a neni pripustné,
a tim srovnava podminky pro v§echny. Jeji
zamér proto povazujeme za spravny. Z po-
hledu udrzitelnosti je v§ak problematické,
Ze se vztahuje i na produkty jiz uvedené
na trh. Uspolec¢nosti s tak Sirokym portfoli-
em a rtznou délkou trvanlivosti vyrobku to
znamenalo odpisy jiz pfipravenych obaldg,
cozje finan¢né naro¢né a zaroven to nepfi-
spiva k materidlové udrzitelnosti,“ podoty-
ka Sasek.

Zmizel slogan vegan-friendly

I Tierra Verde, cesko-slovensky vyrobce eko-
drogerie a ekokosmetiky, zménu v legislati-
vé sleduje a pfipravuje se na ni uz nékolik
mésict. ,Udélali jsme si audit nasich obalt
i marketingové komunikace a postupné pro-
chazime etikety, e-shop, reklamu i dal$i ma-
teridly. U kazdého environmentalniho tvr-
zeni feSime, zda ho umime dostate¢né dolo-
7it, ptipadné jak ho zptesnit nebo nahradit
konkrétnim adajem,* ika mluvci spole¢nosti
Michaela Hyzova.

Tvrzeni jako ,klimaticky neutralni®, ,uh-
likové neutralni“ nebo ,carbon neutral®
na svych vyrobcich nepouzivaji vitbec. U vy-
raztijako yekologicky*, ,Setrny“ nebo ,ptirod-
ni“ nyni disledné tesi jejich kontext a dolo-
Zitelnost.

yNapriklad misto obecného oznaceni ,,pti-
rodni“ pracujeme s konkrétnéjsi informaci
o podilu slozek prirodniho ptivodu a s meto-
dikou, podle které je tento podil stanoven.
U vétsiny vyrobkii mtizeme zaroven komu-
nikaci opfit o nezavislou certifikaci Ecoga-
rantie,“ ubezpecuje Hyzova.

Soucastiadaptace nanova pravidlajeirevi-
ze star$ich obalti a textt, protoZe pravé obec-
na tvrzeni, ktera byla jesté donedavna v obo-
rubéznd, jsou nyni podle slov HyZové proble-
maticka. Tam, kde je tvrzeni ptili§ obecné, ho
bud vypoustéji, nebo nahrazuji konkrétni
a dolozitelnou informaci. Napfiklad vlastni
oznaceni wegan-friendly*, kterym chtéli upo-
zornit na slozeni vyrobkd, nyni v souvislosti
s novymi pravidly rusi.

yZaroven kontrolujeme, aby bylo vzdy jas-
né, zda se tvrzeni tyka celého vyrobku, kon-
krétni slozky, nebo naptiklad pouze obalu.
Stejny princip musime promitnout do komu-
nikace na dalsich evropskych trzich, kde pt-
sobime,“ ptipominad Hyzova. V fadé ptipad
vsak pry zatim neni Giplné jasna hranice mezi
tim, co je srozumitelna bézna komunikace
se zdkaznikem a co uz muze byt povazova-
no za ptilis obecné environmentalni tvrzeni.

Tierra Verde i navzdory tomu ale nova pra-
vidla vita, jesté vice ji totiz sméruji k tomu,
aby misto obecnych zelenych symbola pra-
covala s konkrétnimi a ovéfitelnymi infor-
macemi.,,Z pohledu zdkaznika je to podle nas
spravny princip. Pokud budou stejna pravidla
platit pro vSechny, mélo by byt ¢asem lépe
vidét, kdo je schopen sva tvrzeni skute¢né
dolozit a kdo pouzival ekologické pojmy pie-
devsim jako marketingovou zkratku,“ kvituje
HyZova.

Piiloha: Obaly

+ Reditel specialnich projektii Ale$ Mohout « Editorka Alena Dukova (alena.duskova@economia.cz) « Grafika a zlom Vizuaini studio Economia » Obchod a inzerce Daniel Hort (daniel.hort@economia.cz)
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»Ochranna baleni

Najit spravny obal na nebezpecné zbozi je témeér detektivni
prace. Trend udrzitelnosti ustupuje bezpecnosti

Miroslava Kohoutova
miroslava.kohoutova@economia.cz

enavrhuji se pouze pro bézny

| \ | provoz. Moderni obaly maji

povinnost obstat i pti krizo-

vych scénarich. Ocekava se, Ze odo-

laji padu, tlaku, vibracim, vlhkosti

i teplotnim vykyvim. Nebezpe¢ny

obsah musi zlistat uvnitf v obalu

i béhem dopravni nehody. Mozna

prekvapiveé jim muze byt v urcitych
situacich i parfém z e-shopu.

Maji za tkol chranit okoli pred lat-
kou, ale také latku pred okolim. Oba-
ly na nebezpecné zbozi nejsou po-
dle bezpec¢nostni poradkyné Marie
Rajdlové jen nadoby, ale maly bezpec¢-
nostni systém. Nez se vSak napiiklad
do plastového kanystru nalije nebez-
pecna latka, predchazi tomu velké
mnozstvi pravidel, zkous$ek a tech-
nickych poZadavki. Nefesi se pritom
jen otazka,do ¢eho to dame®,je nutné
i predvidat, co se mtize s latkou a oba-
lem béhem celé prepravy stat.

»Naprvni pohled mtize vybér obalu
ptsobit jednoduse - mame kapali-
nu, dame ji do kanystru nebo sudu.
Ve skutecnosti je ale potfeba zacit
uplné odjinud: spravnou klasifikaci
latky nebo smési. Musime védét, co
prepravujeme, jaké ma latka nebez-
pecné vlastnosti a pod jaké UN ¢islo
(kod, ktery oznacuje nebezpecné lat-
ky - pozn. red.) spadd. Teprve z toho
vyplyne, jaké obaly predpisy viibec
dovoluji pouzit,“iika Rajdlova. A ani
tim je$té neni vyhrano. Obal nesmi
latky zmék¢it ani jinak poskodit.
Jeho spravny vybér je proto podle
Rajdlové témér detektivni prace.

Pozadavky na obaly na nebezpec-
né latky se mohou lisit také podle
druhu prepravy. Ne v$echny zasilky
splnujici pfepravu po silnici lze bez
problému poslat letadlem a nékteré
nebezpec¢né véci neni mozné prepra-
vovat osobnim letadlem viibec.

Nechybi trend udrzitelnosti
Také Vaclav Durdak z Vysoké sko-
ly chemicko-technologické v Praze

mluvi o obalech na nebezpecné lat-
ky jako o bezpe¢nostnim systému.
HHistoricky se pouzivaly predevsim
materialy, které byly dostupné a me-
chanicky odolné - sklo, ocel, dfevo
a pozdéji lepenka. U kapalnych che-
mikalii bylo hlavnim poZadavkem,
aby nadoba byla pevna a obsah z ni
neunikal. Postupné se ukazalo, e sa-
motna mechanickd pevnost nestact,
fikd Durddk s tim, Ze se zacala fesit
chemicka kompatibilita obalu s ob-
sahem, dlouhodoba tésnost, odol-
nost uzavéru, propustnost materialu
pro pary, odolnost proti korozi nebo
chovani obalu pfi padu a stohovani.

Vyznamny posun ptineslo rozsi-
feni polymernich materialt, prede-
vsim vysokohustotniho polyetylenu,
ktery umoznil vyrobu leh¢ich, ko-
rozné odolnych suda nebo kanys-
tri. ,Soucasné vsak bylo nutné te-
Sit nové otazky, napiiklad bobtnani
polymeru, propustnost nékterych
organickych latek, degradaci nebo
environmentalni napétové praska-
ni,“ doplnuje Durdak, podle kterého
je v této oblasti jednim z nejvétsich
trend kombinovani rznych mate-
rialt podle jejich funkce.

w2Jeden materidl obvykle nedokaze
soucasné zajistit optimalni chemic-
kou odolnost, mechanickou pevnost,
tepelnou stabilitu, elektrickouizola-
ci, nizkou hmotnost, pozarni odol-
nost. Proto vznikaji vicevrstvé systé-
my, v nichz mtize polymer spliovat
nékolik bezpe¢nostnich pozadavka
najednou,“ vysvétluje.

Kromé rostouctho vyznamu kom-
pozitnich materialt, vicevrstvych
systém a specidlnich vyplni jsou
trendem obalti na nebezpec¢né latky
i digitalni prvky, jako RFID ¢ipy, GPS
nebo senzory teploty a narazi.

Obaltim na nebezpec¢né zbozi se
nevyhyba ani trend udrzitelnosti.
Vyrobci hledaji cesty, jak sniZit spo-
tfebu materidlu nebo zajistit recyk-
lovatelnost a moznost opakovaného

Pfeprava nebezpecného zbozi si vyZaduje vétsinou vicevrstvou ochranu zajisténou riizznymi prvky. Samotnou kapitolou

jsou pak tieba lithium-iontové baterie.

pouziti.,,UdrZitelnéjsi obal ale nezna-
mend automaticky bezpec¢néjsi obal,
stejné tak jako silnéjsi obal neni au-
tomaticky vhodnéjsi. Bezpe¢nost ma
vzdy prednost pred Gsporou materi-
alunebo ekologickym feSenim,“ zdu-
raznuje Magdalena Bambouskova,
reditelka spole¢nosti CIMTO, ktera
se zabyva testovanim a certifikaci
obalt.

Poskozena baterie si zada jiny obal
Nejviditelnéjsi zménu oboru posled-
nich let ptinesl nastup baterii a elek-
tromobility. ,Toto odvétvi vyzaduje
zménu pohledu na obal jako tako-
vy, je nezbytné premyslet o pohybu
baterie uvnitf baleni, ochrané proti
poskozeni a zkratu, ale i o jejim sku-
tecném stavu,” vysvétluje Bambou-
skova.

U obalii pro lithium-iontové bate-
rie je z hlediska bezpecnosti rozdil
mezi pfepravou baterie nové, posko-
zené nebo urcené k recyklaci. Kazdy

z téchto stavli znamena jiné riziko
a jiné pozadavky na obal. ,Obal pro
kriticky poskozenou baterii se netes-
tuje jen na to, zda vydrzi prepravu.
Musi obstat i ve chvili, kdy se jeho
obsah za¢ne nebezpec¢né rozkladat,*
tika Bambouskova.

,U béznych lithiovych baterii je
jednim ze zakladnich pozadavki
ochrana proti zkratu a proti po-
hybu uvnitf obalu. Kontakty musi
byt chranény a baterie v obalu za-
jisténa tak, aby pti béznych pod-
minkdach prepravy nedoslo k jeji-
mu poskozeni,“ vysvétluje Marie
Rajdlova a dodava, Ze situace se za-
sadné méni, je-li baterie poskozena
nebo vadna.

»Pokud by mohla nebezpe¢né re-
agovat, zahfivat se, zpusobit pozar
nebo uvolnovat nebezpecné plyny,
dostavame se do vyrazné piisnéj-
$tho rezimu. V urcitych ptipadech
se pouzivaji velmi specifické obaly
schopné zvladnout i nasledky pti-

Foto: Shutterstock
padného tepelného uniku baterie,“
dodava Rajdlova.

»Probézného spotiebitele je moz-
na nejzajimavéjsi rezim takzvanych
omezenych mnozstvi neboli LQ -
Limited Quantities. Je zalozen
na principu, ze riziko mize byt jiné,
pokud mame nebezpec¢nou latku
v jednom velkém obalu, naptiklad
IBC kontejneru, nebo stejné celko-
vé mnozstvi rozdélené do fady ma-
lych spottebitelskych baleni, fika
Rajdlova.

Typickym ptikladem mohou byt
nékteré barvy, lepidla, aerosoly, ¢is-
tici prostfedky, parfémy nebo laky
nanehty.

,Pro zdkaznika, ktery si objed-
na naptiklad parfém, aerosol nebo
néktery Cistici prostiedek z e-sho-
pu, tak muaze byt docela prekvapivé
zjisténi, ze balicek, ktery mu pravé
privezl kuryr, mohl byt z pohledu
prepravnich predpisti zasilkou ne-
bezpe¢nych véci,“ uzavira Rajdlova.
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»Design

Miroslava Kohoutova
miroslava.kohoutova@economia.cz &

Obal jako rukopis znacky
i hezka fotka na socialnich
sitich. Proc je méné nekdy vice

okud po zakryti loga zakaznik

pozna, jaka znacka se skryva

za obalem, firma vyhrala. Obal

uz davno neni jen ochranny

prostredek, slouzi i jako jedi-

necny projev identity znacky.
Navrhnout ten spravny ale neni jednodu-
ché, zaujmout musi béhem nékolika vtefin.
Avdobé nartstt e-commerce je také plusem,
kdyz je libivy na socialnich sitich.

Tropicana v roce 2009 vyiadila z obalu po-
meranc s br¢kem, podle kterého jilidé pozna-
vali. Odebrani ikonického br¢ka z obalu je do-
dnes povaZzovano zajeden z nejvétsich marke-
tingovych a designovych propadak v historii.
Prodeje béhem nékolika tydnti vyrazné klesly
afirmase k pavodnimu obalu vratila. Toblero-
ne vroce 2016 kvuli asporam zvétsilo mezery
mezi trojuhelniky a vyvolalo to vinu odporu.
Pravé tyto priklady jsou podle Vojtécha Pro-
kese, feditele vyzkumu ve spole¢nosti Behavio
Labs, ukazkou, jak i maly detail na obalu mtize
ovlivnit celkovy vysledek.

Anejde pfitom jen o odebrani urcitého prv-
ku nebo zvét$eni mezer. Vliv miiZe mit i to,
kdyz firma na obal prida néjaky prvek navic,
ktery se znac¢kou nesouvisi, napiiklad roztomi-
1é zvite.,Lidé si obal sice zapamatuji, ale uz ne-
védi, ¢ije. Nejcenngjsi detail je Casto ten, ktery
firmabere jako samoziejmost. Proto se vyplati
obal pfed uvedenim otestovat, aby si pod se-
bou znacka nepodrezala vétev,* fika Prokes.

Byt originalni v celém segmentu
Ondfej Stétina, kreativni feditel studia Oba-
lum, které se zamétuje na produktovy a obalo-
vy design, upozornuje, ze vytvorit obal, ktery
predevsim u firem, které maji $irsi produktové
portfolio nebo planuji rychle rust.

Velmi vyrazné je to vidét u potravin, dopli-
ka stravy, sportovni vyzivy a krmiv pro doma-
ci mazlicky. Znacky v téchto piipadech nabi-
zeji desitky variant a potfebuji zdkaznikim
usnadnit orientaci v sortimentu. Typickym
zadanim pro kreativce je vytvorit obal, kte-
ry bude na prvni pohled rozpoznatelny, bude
dobte fungovat vedle konkuren¢nich produk-
td a soucasné umozni piehledné odlisit jed-
notlivé varianty.

,U malych firem se ¢asto setkavame s naiv-
nim pozadavkem na kopirovani vétsich hract
misto toho, aby $ly vlastni unikatni cestou.
A ted nemam na mysli doslovné kopirovani
designu, ale naskakovani na nastavené trendy
ajednoduché rozhodnuti ve stylu: oni to délaji
takhle ajim to funguje, tak to udélame stejné,*
popisuje Stétina $patny smér fady firem.

Odlisit obal od konkurené¢niho jde pritom
mnoha zplisoby - netradi¢nim tvarem, vol-
bou materialu, netypickou kombinaci barev,
originalnimi ilustracemi, praci s fotografiemi,
umisténim loga. ,Po analyze konkurence hle-
dame vizudlni princip, ktery dokaze znacku
odlisit né¢im, co jiné znacky vdaném segmen-
tu nemaji. Pokud vyrobci kavy pouzivaji pie-
vazné hnédé, Cerné a bilé barvy, my mizeme

obal navrhnout modry. Pokud na obalech ¢aji
ukonkurence prevazuji fotografie ingredienci,
my mizeme pracovat s ilustracemi,” vysvét-
luje Stétina, podle kterého by spottebitel mél
znacku poznat i ve chvili, kdy se zméni ptichut,
velikost baleni nebo samotny produkt.
Vojtéch Prokes také upozornuje na roli hap-
tiky (cilené vyuziti textur, povrchovych tprav,
hmotnosti a materialtik ovlivnéni podvédomé-
hovnimani produktu a znacky prosttrednictvim
hmatu - pozn. red.). Téz8i obal zvySuje ocekava-
ni kvality i ceny. ,Ve znamém experimentu lidé
hodnotili stejny jogurt v téz$im kelimku jako
hutngjsi. Podobné ptisobi matny povrch nebo
slepotisk. Co ¢lovék dr7i v ruce, si navic lépe za-
pamatuje, a s tim i znacku. Musi to ale sedét:

Obal by mél upoutat, navodit emoci a nést rozpoznatelny rukopis znacky.

diskontni produkt vIluxusnim obalu ptisobi ne-
vérohodné,“ 1ika Prokes$ a dodava, ze prehléd-
nutelny produkt nezachrani ani skvéla reklama.

Diilezité nejsou pritom jen obaly samotnych
produktt, ale i nejriznéjsich prepravnich kra-
bic. V dobé, kdy velka ¢ast nakupti probiha
online a podle dat Asociace pro elektronickou
komerci - APEK - obrat ¢eskych e-shopti do-
sahl v roce 2025 celkové hodnoty 206 miliard
korun, hraji samotné boxy dilezitou roli.

V e-commerce jsou prvnim fyzickym setka-
nim se znackou. ,V regdlu obal soupefi s kon-
kurenci,doma ma krabice plnou pozornost za-

kaznika. A firma za ni plati tak jako tak,“uvadi
Prokes s tim, Ze se rozbalovani navic nataci
a sdili, takze i krabice je reklama. ,,Z brando-
vého hlediska hlavné musi nést to, podle ¢eho
znacku poznate. Krasna, ale anonymni krabice
vyvola emoci, kterou si zakaznik za tyden uz
s nikym nespoji,“ vysvétluje Prokes.

Fabesova vsazi na jednoduchost a eleganci
Na designové obaly svych produktt sazi i cuk-
rarka a zakladatelka IF Café Iveta FabeSova, také
ona si uvédomuje emoci s nimi souvisejici, ktera
je dalezitou soucasti znacky. ,Obaly jsem nikdy
nevnimalajen jako néco,do ¢ehoje potieba pro-
dukt zabalit a bezpe¢né ho predat zakaznikovi.
Jsousoucasti celého zazitku - stejné jako samot-
ny dezert, prosttedi nasich kavaren, servis nebo
zpusob, jakym komunikujeme,* fika Fabesova.

Nejsilngj$im prvkem na jejich obalech jsou
celkova ¢istota a barevnost znacky - bila, mod-
ra a médéné detaily. Tento rukopis se opakuje
¢okolad a dalsich produktti az po darkové bale-
ni. ,,Obaly musi jednozna¢né nést rukopis nasi
znacky. Stejnéjako udezertiimam rada distotu,
jednoduchost a eleganci. Nechci obal preplnit
grafikou ani informacemi. DileZita je pro mé
kvalita materialu, jeho pfijemnost na dotek,
proporce, detail a samoziejmé nase barevnost,*
vysvétluje Fabe$ova, u které se cesta k obalim
vyvijela spole¢né se znackou.

,Cim déle ji budujeme, tim vic si uvédomuyj,
7e méné je vice. Diive jsem mozna méla potie-
bu dostat na obal vice prvki, dnes mé mnohem
vice bavi jednoduchost a jeden dobte zvoleny

Foto: archiv MadLove

detail. Stejnéjako se vyviji muj rukopis v cukra-
finé, vyviji seivizudlni stranka znacky,“ dodava.

Pfirozhodovani o tom, kolik do obaluinvesto-
vat, hleda rovnovahu. Obal musi odpovidat kva-
lité produktu, ale zaroven by mél ekonomicky
davat smysl. Ubézného dezertu, ktery si zakaz-
nik odnese domd, jsou pozadavky jiné nez na-
priklad ubonboniérynebo darkového produktu.

Zreakci zakazniku je podle FabeSové ale pa-
trné, ze obal vnimaji. Fotografuji si ho, sdileji
ho na socialnich sitich a ¢asto komentuji pra-
vé zpusob, jakym je produkt zabalen. ,Kdyz
zakaznik nechce krabi¢ku hned vyhodit, pro-

toze se mu libi, podafilo se nam vytvotit néco
navic,“je presvédc¢enda Fabesova.

Obaly Maugli komunikuji pfibéh

Také Petr Leitgeb, majitel ¢eské znacky zmrzlin
Maugli, je pfesvédceny o tom, Ze se mu podafilo
vytvorit vizudlni rukopis, diky kterému si lidé
jeho produkt jen tak s jinou znackou nespletou.

»KdyZjsem se rozhodl vyrabét zmrzliny, mél
jsem pomérné jasnou predstavu o tom, jak
by mély vypadat. Chtél jsem, aby déti zaujaly
na prvni pohled. Aby byly obaly veselé, barevné,
hravé a aby si k jednotlivym pfichutim mohly
priradit svoje oblibené zviteci hrdiny. Zaroven
jsem ale chtél, aby ten barevny svét zustal pre-
devsim na obalech. Uvnitf mélo byt v§echno
presné naopak - co nejjednodussi slozeni, kva-
litni suroviny, Zadna zbyte¢na chemie ani uméla
barviva. Zkratka néco, co si déti samy vyberou
arodice jim to radi koupi,“ vypravi Leitgeb.

Nejsilnéjsi prvek na obalu se s vyvojem
znacky nakonec trochu ménil. Nové produk-
ty se uz nevytvari pouze pro déti, ale maji
za cil pfirozené zapadnout do Zivota celé ro-
diny. Maugli je ovSem nejvyraznéjsi a stale se
na jednotlivych produktech objevuje v rtiz-
nych podobach, naptiklad prevleceny za zvite
nebo jako objevitel.

Na vizualu obalu se za¢ina v této firmé pra-
covat hned ve chvili, kdy je jasné, jaky pro-
dukt v ném bude. ,Napftiklad ted pfipravuje-
me granolu. Jesté nemame definitivné vybra-
né vsechny prichuté, ale na podobé obalu uz
pracujeme, ika Leitgeb a dodava: ,Chceme,
aby zakaznik uz pii pohledu na obal citil, Ze si
na produktu dal nékdo opravdu zalezet. Kras-
né a peclivé zpracovany obal podle mé vytvaii
oc¢ekavani, ze stejné kvalitni a vyjime¢ny bude
takéjeho obsah. A tomu o¢ekavani pak samo-
ziejmé musime dostat.“

Obaly na zmrzliny Maugli vytvarela krea-
tivni agentura MadLove. Podle Evy Machajdi-
kové, umélecké reditelky agentury, se u obalt
Maugli podatilo vyskladat piibéh, ktery se li-
dem komunikuje pravé pomoci obalt1.

yNakreslilijsme ilustraci dzungle, ve které se
schovava nas maly hrdina. Ten se pak na jed-
notlivych obalech objevuje v kostymech rtz-
nych zvitat podle ptichuté. Jeho celouidentitu
jsme odhalili az ¢asem, kdy se chlapecek obje-
vil na sirupech uz bez kostymu, ale zase v in-
terakci s jednotlivymi druhy ovoce,“ popisuje
proces Machajdikova a doplnuje, Ze pozdéji
se zase prevlékl za rizné ofechy, kdyz se fada
rozsitila o ofechova masla.

»Lyto hravé ilustrace, mily maskot a vesely
vizudlni styl nejenze ptibéh vypravi, ale dale
ho rozviji a nas i zdkazniky to bavi,“ fika Ma-
chajdikova.

Ta zaroven upozornuje na to, ze firmy délaji
C¢asto chybu v tom, Ze chtéji obalem fict tiplné
v$echno a doslova. Chtéji zakaznikovi sdélit
historii, hodnoty, vyrobu, lokalnost, benefity
a produkt se v tom vSem nakonec ztrati.

wJednoduchost a piimocarost vyZzaduje od-
vahu, ale ¢asto se vyplaci,* radi. Chybou po-
dle ni je také to, Ze se znacky snazi drzet zuby
nehty konvenci ve svém segmentu, a to hlav-
né v konzervativnim retailu. ,0dvaha se zde
také vyplaci. Vidime to ve chvili, kdy se mensi
znacky odvazi ptijit s né¢im novym a zajima-
vym a za par let je za¢nou kopirovat i velké
korporaty,“ dodava.

Osloveni odbornici se shoduji, ze u navrha
obalti hraji roli také socidlni sité a fotogenic-
nost produktu. Nestadi, Ze obal funguje v rega-
luana e-shopu, ale musi zapadnout i do téchto
komunika¢nich kanal.

Navrhnout obal jen pro Instagram je piesto
podle Vojtécha Prokese riskantni. V obcho-
dé muze pak paradoxné zapadnout. Nékteré
segmenty si v§ak o vizualné atraktivni obaly,
které vyniknou na Instagramu, piimo fikaji.
Typickym piikladem je kosmetika, vybrané
druhy potravin nebo produkty, které se ¢asto
objevuji v unboxingovych videich.
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Povinné znaceni
méni svét oballl.
Z noveé povinnosti
ale muzZe byt

i marketingova

vyhoda

Prinese PPWR obalovemu trhu jasnéjsi
pravidla, nebo spis dalsi nejistotu”

Rozhovor o nové legislativé s Lukasem J. Horc¢ickou,
majitelem spolec¢nosti SERVISBAL OBALY.

Upfimné feceno, PPWR na mé dnes pusobi jako nafizeni,
které je v fadé oblasti stéle nehotové a nedomyslené. My-
$lenka asi byla dobra, kdyz nastupovala do autobusu legis-
lativy. Mam ale pocit, Ze myslenka cestou nékde vystoupila
a fidic si nezkontroloval chybéjici pasazéry. Vichni védi, ze
pichazi velka zména. Firmy ale stéle nemaji jasno v tom, co
pfesné po nich bude pozadovano, jak maji jednotliva usta-
noveni vykladat a predevsim jak budou v praxi kontrolovana
a vyméhana. To je podle mé velmi nestastna kombinace.
Nejasnd pravidia a nejasné vymahani pfirozené motivuji
¢ast trhu spiSe k hledani mezer v nafizeni. Paradoxné tak
muze dochdzet k nakladovému znevyhodnéni téch, ktefi se
snazi poctivé dodrzovat maximalisticky vyklad tohoto nafi-
zeni.

Z nékterych pozadavki mam navic pocit, Ze pfi jejich tvor-
bé chybéla hlubsi znalost toho, jak skute¢né funguje vyroba
a distribuce obald. Napfiklad pravé ve vyrobé oball z vinité
lepenky cely obor desitky let fungoval tak, Ze velka ¢ést pre-
pravnich a zasilkovych krabic zadny potisk nepotfebovala.
Nyni vSak budeme u stéle vétSiho mnozstvi obald fesit po-
vinné znaceni, identifikaci a informace potfebné k prokazani
jejich plivodu a vlastnosti. To mize v praxi znamenat nut-
nost potisku nebo jiného trvalého oznaceni i tam, kde dosud
nebylo potfeba. To je technologicky zviddnutelné pro vétsi
firmy, jako jsme tfeba my, ale pro malé kartonazky muze
jit o velmi nepfijemnou a nakladnou zménu. Mensi firmy
vétsinou nemaji technologie, které by umoziovaly efektivné
potiskovat obaly. A ¢asto si nemohou dovolit ani nakladné in-
vestice do novych stroji. Nedivil bych se, kdyby to spolecné
s narlstem ,papirové valky“ spojené s timto nafizenim vedlo
k ukonéeni ¢innosti mnoha malych vyrobct obald.

V Servisbalu mdme v tomto sméru vyhodu, protoze jsme
se na rostouci pozadavky na znaéeni i individualizaci oballi
technologicky dlouhodobé pfipravovali. Znaéeni velkych sé-
rii oballi nebyl problém nikdy. Ale nyni, diky digitdinimu tisku,

servisbal.

dokazeme vyrabét potisténé kartonové obaly uz od 50 kust.
| umalé série tak zajistime soulad s pozadavky PPWR. Maly
e-shop nebo mensi vyrobce diky tomu maze splnit nové po-
Zzadavky, aniz by musel objednavat tisicové série obalti nebo
musel investovat do vlastni tiskové technologie.

Zacinaji uz firmy nové povinnosti kolem PPWR aktivné
fesit?

Zakaznici se 0 nové povinnosti zaéinaji zajimat stéle vice.
Narézi ale na nejasnost vykladu a nevydané provadéci
predpisy. Navic se setkdvaji s fadou absurdit. Napfiklad uz
samotné vymezeni vyrobce obalu: pokud si zakaznik zada
zakdzkovou vyrobu a ovliviiuje vyslednou podobu obalu, je
z pohledu nafizeni za vyrobce povazovan on, nikoli karto-
nazka, ktera mu obal fyzicky vyrobila. U velkych vyrobcl
obalti s velkymi linkami, ktefi vyrabi vzdy jen na objedndvku,
jsme se tim dostali do stavu, Ze v podstaté nikdy nejsou ,vy-
robci“... To mi pfijde opravdu absurdni.

oball vyrobenych Servisbalem prechézi tato role na zada-
vatele vyroby, ale u standardnich oballi, které prodavame
prostfednictvim e-shopu Eobaly.cz, je naopak vyrobcem dle
chapani PPWR i v praxi, Servisbal.

Zékaznici, alespon ti, ktefi se v tom zmatku snazi zori-
entovat, postupné zacinaji fesit potfebné znaeni oballi.
V nejjednodussi podobé muze jit napfiklad o nendpadny
potisk s identifikaci firmy, ktera si zakazkovou vyrobu ob-
jednala. Nasi roli, i kdyz to PPWR rozhodné nikde nesta-
novi, neni jen obal vyrobit, ale také zakaznikovi poradit, jak
nové povinnosti splnit co nejjednoduseji a bez zbyteénych
komplikaci.

U standardnich obal(i z Eobaly.cz potiebné Udaje poskytu-
jeme pfimo my a vétSina nasich oball uz dnes obsahuje

Angry Beards maji skvéle zvladnuty potisk marketingové i legislativné. Jejich znacka je rozpoznatelna na prvni pohled a ¢arové
kody na zadni strané obalu umoziiuji identifikaci Udajti dle nafizeni PPWR.

znaceni a QR kod, ze kterého Ize snadno dohledat jejich
plvod a identifikovat Servisbal jako vyrobce.

Dobrym pfikladem firmy, ktera na svém znaceni a brandingu
oballi dlouhodobé pracuje a m4 tak identifikaci oballi zvlad-
nutou velmi dobre, jsou Angry Beards. Jejich obaly maji
vyrazny oboustranny potisk a jasné rozpoznatelny brand.
Sou¢asné obsahuiji i Carovy kdd, diky némuz Ize jednoduse
dohledat data k obalu. To je ovéem uz pomérné velka spo-
leénost, kterd si u nas pravidelné objednava k vyrobé velké
série potisténych obald.

Dulezité ale je, ze stejné kvalitni vyrobu s potiskem a s po-
vinnym oznacenim dle PPWR jsme schopni poskytnout
i malym e-shopdm a firmém uz od vyrobniho mnoZzstvi 50 ks
obald. My s oblibou fikdme, Ze to je vlastné demokratiza-
ce brandingu krabic. Znamend to, Ze nikdo nemusi zlstat
stranou. Profesionalné potisténé obaly si u nés objednavaji
i mensi zékaznici, pro které by to jinak bylo nedostupné.

Mohou nové pozadavky na znaceni zvysit zajem firem
o potisténé obaly?

Urcité, a praveé tady vidim pfilezitost proménit novou
povinnost v néco, co firmé pfinese i marketingovy efekt.
Na Eobaly.cz jsme proto spustili online konfigurator,
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U (i ] ice s viastnim potiskem uz od 50 ks.

a e-shopu Eobaly.cz éi diky on-line konfiguratoru kazdy m
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ve kterém si zakaznik vybere vhodny rozmér klopové
krabice a rovnou si sdm navrhne jeji potisk. Nemusi byt
grafik, Ize vyuzit pfipravené podklady a Sablony, viozit
vlastni logo, text nebo jednoduchou grafiku a okamzité
sledovat, jak bude vysledny obal vypadat. Navrh vzniké
ve 2D a zaroven se zobrazuje na 3D modelu krabice,
ktery Ize otacet a prohlédnout ze vSech stran. Do bu-
doucna budou v nadem katalogu pfibyvat i jiné druhy
potisknutelnych obal.

Velkou vyhodou je také transparentnost: zakaznik

po vytvofeni navrhu ihned vidi cenu a nemusi ¢ekat
na individuélni kalkulaci nebo si vyménovat nékolik
e-mailli s grafikem. DigitdIni tisk navic nepotfebuje
tiskové Stocky, takze je rychly a ekonomicky zajimavy
i pro malé série. Poti§téné krabice tak uz nejsou zale-
zitosti pouze velkych zna¢ek. Dostupné jsou i mensim
e-shoplim a firmam, které potfebuiji stovky kusu. A kdyz
uz musi mit obal urcité znaceni, davé podle mé smysl
vyuzit jeho plochu naplno a pfidat k nému i viastni
znacku, sdéleni nebo grafiku, kterd zakaznika pfi
rozbalovani zaujme.

_obaly.cz

—
-

Ing.Lukas J.Horéicka je majitelemrodinné
spolec¢nosti SERVISBAL OBALY. Firma se
od roku 1993 specializuje na vyvoj a vyrobu

obalt z vinité lepenky a poskytuje komplex-

ni sluzby pro efektivni baleni véetné bali-

cich technologii. Mezi jeji klienty patfi velké

primyslové podniky, e-shopy i Zivnostnici.

Zakazniky obsluhuje také prostrednictvim

e-shopu Eobaly.cz a Eobal.sk. Lukas se

dlouhodobé vénuje rozvoji firmy, inovacim

a budoucnosti obalového primysilu.
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FLEXIS22

lexibilni obaly maji v obalové branzi povést, kterd jim

dlouho nepomahala. Atraktivni, praktické, ale recyklo-

vatelné? Obtizné. Vicevrstvé laminaty jsou pro t¥idici

linky prakticky nezpracovatelné. To se méni. Flexis22,

exkluzivni partner polského vyrobce MARMA Polskie
Folie pro trhy Ceské a Slovenské republiky, pfinasi fedent, které
splfiuje novou normu. Stoprocentné recyklovatelny flexibilni
obal s bariérovymi vlastnostmi srovnatelnymi s konvencnim
laminatem. Otazka tak uz nenf jestli, ale kdy zadit.

Vyroba PE félie metodou vytlacovani, zéklad pro MDO a ba-
riérové materialy, které tvofi stoprocentné recyklovatelny

obal. Zdroj: MARMA Polskie Folie
Legislativa, kterou nema smysl odkladat

Evropska legislativa tlaci na vyrobce obald i jejich zakazniky ¢im
dal naléhavéji. Natizeni Packaging and Packaging Waste Regu-
lation (PPWR) stanovuje konkrétni cile recyklovatelnosti a rok
2030 se blizi rychleji, nez se zda. Firmy, které si myslely, ze maji
Cas, zjistuji, Ze jejich stavajici obaly budou muset projit zasad-
ni zménou. Kdo zavahda, nemusi byt véas ptipraveny. Flexis22
na tento vyvoj reaguje uz dnes. Ctyficet procent oball, které
dodava na trh, je jiz v plné recyklovatelném provedeni. Pfechod
na recyklovatelné obaly byva vniman jako kompromis. Bud' se
zakaznik smifi s horsi bariérovou ochranou obsahu, nebo pfijme
vys$si naklady na zpracovani.

Technologicky vyvoj poslednich let ale ukazal, Ze tato rovnice
nemusi platit. Podminkou je pt¥istup k vyrobci, ktery potfebné
technologie skutec¢né ovlada a ma je k dispozici pod jednou stre-
chou.

MARMA: 35 let zkuSenosti, tisic lidi, cela vyroba

na jednom misté

Za teSenim, které Flexis22 pfinasi na ¢esky a slovensky trh, stoji
MARMA Polskie Folie. Polsky vyrobce plastovych félii s 35 lety
zkusenosti a téméf tisicovkou zaméstnancll patfi mezi nejvétsi ev-
ropské producenty flexibilnich oball. Od svého vzniku v roce 1991
si spole¢nost zaklada na jediném principu. Dodavky v maximaln{
kvalité, bez vyjimek.

Klicové je, ze MARMA disponuje vlastnimi vyrobnimi lin-
kami pro vSechny kritické faze vyroby pIné recyklovatelné
PE/PE struktury. Tato integrace celého vyrobniho procesu
od zacatku do konce je ptesné to, co odliSuje spole¢nost
MARMA od konkurent( zavislych na polotovarech od rlz-
nych dodavatell. Kompletni vyroba stoprocentné recyklo-
vatelnych oballl tak vznika pod jednou stfechou, s plnou
kontrolou kvality v kazdém vyrobnim kroku.

Spojeni vyrobni kapacity MARMA a obchodnich zkuse-
nosti Flexis22 znamena v praxi jedno: vhodné feSeni pro vas
konkrétni produkt, navrzené lidmi, ktefi technologii znaji
zevnitf.

Dvé technologie, jeden vysledek

Za stoprocentné recyklovatelnym obalem stoji dvé kli¢ové vyrobni
technologie. Prvni je MDO (PE), Machine Direction Orientation.
Jde o proces, pti kterém se polyetylenova félie pti vyrobé protahne
v podélném sméru, aby dosahla vyslednych vlastnosti. Vysledkem
je zasadni zpevnéni struktury a vyrazné zlepseni optickych vlast-
nosti, pficemz tloustku materialu Ize sniZit beze ztraty pevnosti.

Félie vyrobena touto technologii se chova srovnatelné s kla-
sickymi materialy jako BOPP a PET, které se v soucasnosti jako
vrchni vrstva pouzivaji. MDO félie ma tah, kresbu i lesk prémio-
vého obalu a ptitom zlstava plné v polyetylenovém recykla¢nim
toku. Na tiskovych linkach se MDO PE chova obdobné jako PET,
dobfe pfijima barvy, snasi vysoké rychlosti tisku a vysledna gra-
fika odpovida standardlim prémiového regalového obalu. Tato
vrstva tvofi vnéjsi stranu obalu, kterd se tiskne a nese vizualnf
identitu produktu.

Druhou vrstvu zajistuje vlastni linka pro koextruzi PE s EVOH
bariérou. Etylen-vinylalkohol je material vyjime¢nych bariérovych
vlastnosti, jehoz kyslikova propustnost je o nékolik fadd nizsi nez
u Cistého PE. V praxi to znamen4, Ze citlivé produkty, jako je mle-
ta kava, susené ovoce nebo vyrobky nachylné k oxidaci, mohou
dosahnout srovnatelné trvanlivosti jako v konvenénim laminatu.

ZpUsob pouziti je pfitom kli¢ovy. Obsah EVOH v hotové struk-
tute se pohybuje pod péti procenty celkové hmotnosti, tedy pod
hranici definovanou standardem Recyclass pro zachovani recyk-
lovatelnosti v PE toku. Vysledek mluvi sam za sebe. Obal chrani

Flexis22 s.r.o.

® Jako p¥my partner MARMA pro Ceskou a Slovenskou
republiku zajistuje Flexis22 zakaznikdm p¥imy pfistup

k vyrobnim kapacitam bez zbyte¢nych mezi¢lankd. To

v praxi znamena garantované dodaci lh(ity, pfimou ko-
munikaci s vyrobou a pfistup k technické dokumentaci
potiebné pro splnéni legislativnich pozadavkd, véetné
Recyclass certifikace pro PE recyklacni tok.

® Prechod na recyklovatelny obal nemusi znamenat
kompromis v ochrané obsahu ani v jeho vizualni prezen-
taci. Technologie je dostupna, rozsah format( pokryva
prakticky jakoukoliv aplikaci a zkuSenosti s pfechodem
jsou ovéfené v praxi.

® Flexis22 s.r.o. | distribuce flexibilnich oball pro B2B
segment | trhy CZ, SK, DE, AT

® www.flexis22.cz | www.flexis22.com

Tisk na ceskych strojich SOMA. Flexotiskové linky vyrabé-
né v Lanskrouné patfi ke svétové Spicce a jsou standardem

ve vyrobnich halach. Zdroj: MARMA Polskie Folie

Stoprocentneée recyklovatelny flexibilni
obal bez kompromisi

obsah jako konvencni laminat, ale do tfidici linky vstupuje jako
mono materidl v recyklacni tFidé ¢islo Ctyfti.

Kde tato FeSeni nachazi uplatnéni
Mono PE/PE struktury s EVOH bariérou jsou dnes pouzitelné
pro félie, doypaky a flat-bottom, tedy pro naprostou vétsinu apli-
kaci, kde byl doposud standardem nerecyklovatelny laminat.
Potravinatstvi, kava, su$ené potraviny, ofechy, krmiva,
kosmetika, to jsou odvétvi, kde jsou pozadavky na ochranu
obsahu vysoké a kde zaroven roste tlak spottebiteld i retailo-
vych fetézcl na udrzitelnost obald.

Hotové role PE félie v temperovaném skladé MARMA, pod-
minky skladovani jsou soucasti kontroly kvality, ktera provazi
cely vyrobni proces. Zdroj: MARMA Polskie Folie

Rozsah velikosti, ve kterych jsou tato feSeni dostupna, je p¥i-
tom mimotadné Siroky. MARMA vyrabi PE/PE obaly od obje-
mu 10 mililitrQ, tedy pro mensi kosmetické nebo farmaceutické
aplikace, az po 50 litr(i pro préimyslové a zemédélské pouziti.

Tento rozsah prakticky eliminuje situaci, kdy by zakaznik
musel volit recyklovatelny obal jako kompromis kvdli nedo-
stupnosti spravného formatu. At jde o maly sacek na kavu sin-
gle-dose, standardni doypack pro maloobchodni prodej nebo
velky pramyslovy pytel, PE/PE struktura je k dispozici.

Maloobchodni fetézce v celé Evropé zacinaji pozadovat
od svych dodavateld dolozitelné informace o recyklovatelnosti
oball. Pro vyrobce potravin a spotfebniho zbozi to znamena
jedinou véc. Kdo ma recyklovatelny obal pfipraveny dnes, ma
pro vyjednavani s odbérateli silnéjsi pozici nez ten, kdo zménu
teprve planuje.

Pfechod bez obav
Jednou z nejcastéjsich vyhrad, které Flexis22 pfi jednani se za-
kazniky slychava, je obava z komplikovaného ptechodu. Tu vy-
volava novy material i nutnost pfenastavit vyrobnf linky a také
dalsi vycvik obsluhy.

Tato obava je pochopitelnd, ale podle zkuSenosti této fir-
my v praxi zvladnutelnd. Diky hluboké znalosti technologie
PE/PE struktury je spole¢nost schopna pfechod navrhnout
krok po kroku, od vybéru spravné struktury ptes technic-
ké parametry pro sefizeni svafecky az po testovani vzorkd
pred sériovou vyrobou.

Soucasti spoluprace je vzdy konzultace vybéru vhodné
struktury pro dany produkt a aplikaci. Pokud navrzeny for-
mat nebo materialova struktura neni optimalni, navrhne firma
vhodnou alternativu. Diky Sirokym moznostem vybéru tloust-
ky fdlie, typu zipu, Uprav konstrukce a variant zpracovani povr-
chu je dostatek prostoru najit kombinaci, kterad bude fungovat
jak technologicky, tak obchodné.
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LevnéjsSi obal nemusi byt levnéjsi.
Vyrobni firmy zacinaji pocitat
skutecné naklady baleni

PFi nakupu prdimyslovych oballi se ¢asto porov-
nava predevsim cena za jeden kus. Z pohledu
celkovych nakladd vyrobni spole¢nosti je ale
samotna cena obalu pouze jednou ¢asti rovnice.

Konstrukce baleni ovliviiuje mnoZstvi pouzité-
ho materialu, rychlost manipulace, skladovani,
pocet vyrobku na paleté, vyu2|t| nakladoveho
prostoru i riziko posSkozeni pfi pfepravé.

Pravé proto se u prlimyslového baleni stale vice
prosazuje pohled na cely logisticky proces.

«Nejlevngjsi obal nemusi byt pro zakaznika
nejlevnéjsi feSeni. Pokud vhodnéjsi konstruk-
ce zvysi pocet vyrobku na paleté, zjednodusi
manipulaci nebo snizi riziko poskozenl mUze
byt celkovy ekonomicky efekt vyrazné vyssi
nez samotna Uspora na materialu,” fika Pavel
Strihavka, CEO spolecnosti ePack.

Obal zacina u vyrobku a jeho logistiky
Dobfe navrzené primyslové baleni by mélo
vychazet z vyrobku samotného a z toho, ja-
kym logistickym retézcem bude prochazet.
Jiné pozadavky ma jednoducha kartonova
krabice, jiné vratny obal mezi dvéma vyrobni-
mi zavody a jiné napfiklad baleni tézkého nebo
citlivého strojirenského dilu.

Pfi ndvrhu obalu se proto posuzuje vice para-
metrl soucasné:

e  ochranavyrobku, .
e  konstrukce a mnozstvi materialu,

epack

ART OF PACKAGING

rychlost baleni a vybalovani,
stohovatelnost,

vyuziti palety,

vyuziti nakladového prostoru,
manipulace,

moznost opakovaného pouziti,
zplsob recyklace po skoncéeni Zi-
votnosti.

Rozhodnuti mezi vinitou lepenkou, dfevem,
pénovymi materialy, plastovymi deskami nebo
Jejich kombinaci proto nemusi vychazet pouze
Z pofizovaci ceny.

Mala zména miiZe ovlivnit cely kamion

U sériovych dodavek se i relativné mala zmé-
na rozmeru nebo konstrukce nasobi tisici vy-
robenych kus(.

Pokud se optimalizaci podafi zvysit poCet vy-
robkl na paleté nebo zlepsit vyuziti prepravniho
prostoru, mdze byt vysledna Ioglstlcka uspora
vyznamnéj$i nez samotna zména ceny obalu.

Stejny princip plati uvnitf vyrobniho zavodu.
Konstrukce, kterd se rychle sklada, snadno
manipuluje nebo efektivné skladuje v rozloze-
ném stavu, snizuje nepfimé provozni naklady,
které nejsou na nakupni cené obalu vidét.
Papir, dfevo nebo vratny plast?

Univerzalni material neexistuje.

Vinita lepenka je vhodna pro lehka, efektivni
a dobrfe recyklovatelna feseni. Dfevéné oba-

ISO 9001 1SO 14001 IS0 45001

O VO -

ly a palety se uplatiuji zejména tam, kde je
potfeba vy$si nosnost, stabilita nebo export-
ni baleni. Plastové a cartonplastové systémy
davaji smys| napfiklad u opakovanych logis-
tickych tokl a vratnych obald.

ePack proto pracuje s vice skupinami mate-
riald a navrhUJe feSeni podle konkrétni ap-
likace. Na svém webu dnes oddéluje papi-
rové, plastové i dievéné obaly a nabizi také
kombinovana feseni.

PPWR méni pohled na obaly

Do rozhodovani firem nové vyrazngji vstu-
puje také evropské nafizeni o obalech
a obalovych odpadech PPWR - Regulation
(EU) 2025/40.

Nafrizeni vstoupilo v platnost v Unoru 2025
a od 12. srpna 2026 se zacalo v Evropské
unii_ uplatiovat. Jednotlivé pozadavky jsou
zavadény postupné; vyznamnéjsi pravidla
tykajici se recyklovatelnosti a nékterych
dalSich parametrl budou nabihat v dalSich
letech. Eur-Lex

Pro vyrobni spoleCnosti to znamena, zZe pfi
technickou funkénost, ekonomiku a materi-
alovou efektivitu.

Nejde tedy pouze o otdzku, z ¢eho je obal
vyroben, ale také kolik materialu obsahuje,
zda jej Ize znovu pouzit, jak se s nim mani-
puluje a co se s nim stane po skonceni jeho
Zivotnosti.

ISPM 15
HT 0649

ePack s.r.o.

Priimyslova obalova feseni z vinité
lepenky, dieva, plastd, technickych

HN066726

Nejvet5| prostor byva casto
ve stavajicim baleni

Optimalizace nemusi znamenat vyvoj Upiné
nového obalu.

Casto staci analyzovat stavajici FeSeni a polo-
Zit si nékolik zakladnich otazek:

Je konstrukce stale vhodna pro soucasny vy-
robek? Lze snizit mnozstvi materialu? Je moz-
né zvysit pocCet kusl na paleté? Nevznika pfi
prepravé zbyte¢né mnoho prazdného prosto-
ru? Neni mozné zjednodusit manipulaci?

U obalu pouzivanych ve vysokych objemech
mdze i relativné mala zména v roénim souctu
znamenat vyznamny rozdil.

Spolecnost ePack se zaméfuje na navrh a vy-
robu oballi pro prmyslové zakazniky a pra-
cuje s vinitou lepenkou, plastovymi materia-
ly, dfevem a kombinovanymi konstrukcemi.
ePack ma vice nez 20 let zkuSenosti s vyvo-
jem a vyrobou obalovych feSeni a zaméfuje se
mimo jiné na automotive a strojirenstvi.

Pokud firma Fesi novy obal nebo chce prové-
fit moznosti optimalizace stavajiciho reseni,
ePack dokaze posoudit konstrukci, material,
paletizaci i cely logisticky koncept.

Prumyslovy obal by proto mél byt posuzovan
stejne jako dal$i soucCasti vyrobniho procesu -
podle funk&nosti a celkovych nakladd, nikoliv
pouze podle ceny za kus.

|

pén a kombinovanych materiald
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Naleznete na naSem e-shopu

Vybaveni pro provozy,
sklady a prodejny

jsme Cesky vyrobce a dodavatel vyrobki
pro hospodareni s odpady, nakladani s materialem
a zbozim.

« sudy na pevné i kapalne latky
- plastoveé a kovoveé boxy

« prepravky

- palety a ohradove palety

- nadoby a kontejnery

« kanystry

« manipulacni technika
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MEVA-TEC s.r.0.
ChelCickeho 1228
413 01 Roudnieé nad Labem

+420 416 823 181
prodej@mevatec.cz
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