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Jak neplytvat

\ Mnozstvi vyrobenyeh

a vyhozenych obalti roste.
Vice nez spotrebitelé
zpusobuji jejich naduzivani
chyby v dodavatelskych
retézcich.
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Libivost jako lest
Hezky obal v regalech
obchodt nevyhrava.
Zaujmout musi béhem
nékolika vtetin, dilezitéjsi
ale byva v rozhodevant
zakaznikt funkcnost.
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»Naduzivani plasti

Miroslava Kohoutova
miroslava.kohoutova@economia.cz

Obal, kam se podivas.
Cesty, jak snizit jejich
mnozstvi, jsou ale pestré

snadnuji prepravu, chrani

zbozi, definuji znacku a umi

ji prodavat. Obaly jsou neod-

myslitelnou soucasti vétsiny

produktt. Jejich dulezZitost

ukdzala i pandemie, kdy se
dramaticky zvysil podil online nakupt. E-sho-
py, donaskové sluzby i restaurace musely rea-
govat, a obaly se tak staly klicovym nastrojem
bezpecné distribuce. Jenze v sou¢asnostijejich
azmoc.

Statistiky ukazuji, Ze obali dlouhodobé vy-
rabime i vyhazujeme vice, nez je nutné. Jen
v roce 2024 vzniklo v Cesku 1,31 milionu tun
obalového odpadu, o ¢tyfi procenta vice nez
o rok diive.

Obal, ktery nesedi

Jadro problému naduZivani obalti nelezi u je-
diného vinika, ale v sou¢tu mnoha malych
rozhodnuti napii¢ dodavatelskym retézcem.
LSpottebitelé ocekavaji pohodli a online na-
kupy prinaseji vice kusovych zasilek s velmi
rozdilnymi rozméry, prodejci zase potiebuji
viditelnost na regale a bezpe¢nou logistiku
avyrobci Casto vychazeji z parametru existu-
jicich plnicich linek, nikoli z idealni velikosti
pro samotny produkt,” fika Iva Werbynska,
teditelka Obalového institutu SYBA.

mili, tedy zavére¢nou fazi doruceni zbozi za-
kaznikovi, a e-commerce, kde ¢asto vznika ne-
vyuzity prostor v krabicich, ktery se proklada
zbyte¢nymi vyplnémi. Na druhou stranu je
podle Werbynské vidét jasny posun klepsimu
diky tomu, Ze firmy zavadéji baleni na miru,
které se ptizptisobuje konkrétnimu produktu.
,Odleh¢uji materidly bez ztraty funkce, pre-
chazeji na obaly z jednoho druhu materialu
a navrhuji obaly tak, aby byly snadno recyk-
lovatelné,” dopliiuje Werbynska.

Pristup vyrobct zboZi k obaltim se méni: mar-
keting uz nestoji v opozici vii¢i ekologii, naopak
udrzitelny design se stava soucasti znacky. Za-
dani od retailu uz obsahuji pozadavky pro re-
cyklovatelnost, materidlovou tisporu a podil
recyklatu. ,Tlak na zmen$ovani existuje, ale
chytry - jde spiSe o kompaktnéjsi informace,
3D optimalizaci tvaru a vrstveni ochran nez
o slepé déleni naptl',“ zdtiraziiuje Werbynska.
Také v luxusu, kde stéle hraje roli ;wow efekt*,
roste vyuziti prémiovych monomateriali ajde

~

Marketing uz u obalii
nestoji v opozici viici
ekologii. Udrzitelny
design se stava
soucasti znacky.

se cestou zajimavé konstrukce obalu. ,Darkové
sety kosmetiky tak ¢asto prechazeji z nékolika
vnitinich diltina dva, pficem? se snizuje hmot-
nost 0 30 az 40 procent a rozbalovani zistava
stejné atraktivni,“ vysvétluje Werbynska.

Konkrétni cesty, jak se snizuje mnozstvi
obalu, ztistavaji pestré. Propracované kon-
strukce vytvateji integrované fixace a eliminu-
jibublinkové félie; u PET lahvi se optimalizuje
Zebrovani a tloustka stén a kompozitni sacky
se méni za monomaterialové varianty s dobrou
recyklovatelnosti. ,Technologie dnes dokaze
snizit material o desitky procent - klicové je,
aby se to objevilo uz v zadani,“ fika reditelka
Obalového institutu SYBA.

Obal jako podpora smrskflace

Dopad na naduzivani obaltt mtize mit ijev, kte-
rého jsme mohli byt svédky zejména v posled-
nichletech - smrskflace neboli shrinkflace. . Je
to novotvar, slovni hficka ze ,shrinkflation®
a inflace®, ktery se pouziva pro oznaceni skry-
tého zdrazovani vyrobki. Jde o situaci, kdy
vyrobek stoji stejné, ale vyrobce zmensi jeho
velikost, objem nebo hmotnost, takze zakaz-
nik dostane méné za stejnou cenu,“ vysvétluje
Ondrej Castek z katedry podnikové ekono-
miky a managementu Ekonomicky-spravni
fakulty Masarykovy univerzity.

Typicky se to déje u potravin, drogistické-
ho zbozi nebo balenych vyrobki. Cokolada
ma o nékolik gramt méné nez diive, ale cena
z0stava stejna, baleni suSenek obsahuje méné
kusti, ale stoji stejné, u praciho prasku se snizil
objem, jenZe na cené to neni znat. ,Je to zpu-
sob, jak firmy reaguji na rostouci naklady, aniz
by musely pfiznané zvysit cenu,” fika Castek.

V obchodech tak miZeme narazit na baleni,
ktera jsou pro svuj obsah zbyte¢né velka. ,,Pti
shrinkflaci se vyrobci snazi, aby si zakaznik zmé-
nynevsiml Zdlouhodobého hlediska to ale muize
vést kvétsimumnozstvi odpadu. KdyZse proda-
vamensibaleni, roste podil obalu na celku. KdyZ
bychom zabalili kazdou lentilku zvlast, spotte-
bujeme mnohem vic obalového materialu nez
pii jednom vétsim baleni,“ vysvétluje Castek.

Zaroven upozornuje, Ze shrinkflace je pro vy-
robce reputa¢nim problémem. ,Nyni, kdyz je
tento problém ve vét$i mife ,nasvicen“ médii,
je pravdépodobné, Ze vyrobci od téchto praktik
zase ustoupi. Dal$im faktorem je, Ze jsme prozili
obdobi nezvykle vysoké inflace, s ¢imz se vyrob-
ci vyrovnavali pravé i skrytym zmen$ovanim
hmotnosti nebo objemu. Nynijizvstupy nezdra-
Zuji tak rychle, coz snizuje tlak na vyrobce,“ fika
Castek.

Také Iva Werbynska potvrzuje, Ze smrskfla-
ce dopad na obaly ma. ,Kratkodobé firmy ¢asto
ponechaji stavajici obal kvili formam, linkam
a regalovym pozicim, takze se zhorsi pomér
obal - obsah. Stfednédobé ale vétsina znacek
obal ptizptisobi - snizi vysku, vynda nadby-
te¢né vlozky, optimalizuje vyplné - a vrati se
k lepsi materidlové efektivité,“ domniva se.

Spravna velikost Nesvarem e-shopti byvd, Ze ddvaji produkt do zbytecné velké krabice, kterou pak

musi doplriovat vystelkami. Tim se odpad z obalti mnoZi.

,»V absolutnich ¢islech to nebyva hlavni zdroj
odpadu ve srovnani s ristem poctu proda-
nych kust a zasilek, reputac¢né vsak jde o cit-
livé téma. Nase doporuceni je jasné: pokud se
sniZuje obsah, ma se soubézné upravit i obal
a komunikovat to transparentné - napiiklad
zdliraznit, Ze jde o koncentrat s niz$imi logis-
tickymi a obalovymi naroky,* fika Werbynska.

Ve vefejné debaté o ekologii obalt se ¢asto
objevyje zjednoduseny pohled: ¢im méné ma-
terialu, tim lépe. Jenze pravé tato zkratka muze
vést k nepochopeni funkce obalu a k nefér kri-
tice tam, kde je nadbytek ve skute¢nosti tech-
nologickou nutnosti. Typickym piikladem jsou
bramburky. ,Nesmime zaménovat ,vzduch*
za plytvani tam, kde jde o funkci. U brambr-
ki neni vzdy prazdné misto podvod. Jedna se
o ochrannou atmosféru, ktera chrani produkt
pied pomackanim a zluknutim,“ konstatuje
Werbynska s tim, Ze v citlivych segmentech,
jako je farmacie, ma obal navic povinnost za-
jistit davkovani, bezpe¢nost a ¢itelnost. ,Z blis-
tru musite vytlacit pravé jednu tabletu, a to
i pro lidi s omezenou motorikou,“ zduraziuje
Werbynska a dodava, ze dobie navrzeny obal
ma minimum materialu pro maximum funkce.

Nebalit je novy trend
Prodejci s obaly bojuji po svém. Alza napfti-
klad spustila v roce 2022 v Cesku a na Slo-
vensku projekt Nebaleni, ktery transformuje
pristup ke zbyte¢nym obalovym materidldm
v logistice. Jeho prostfednictvim se snazi do-
sahnout vize ,Jediny udrzitelny obal je zadny
obal“. Naptiklad objednavky s vyzvednutim
na pobockach se standardné nebali, misto
toho se prepravuji produkty v plastovych sto-
hovatelnych prepravkach, které jsou stale
v obéhu.

»Lim jsme snizili mnoZstvi plastového obalu
a zaroven jsme minimalizovali odpad. Dal$im
krokem, ktery jsme podnikli, bylo ptestat balit
vétsinu objednavek do AlzaBoxt. Objednavku
nebalime, pokud povaha produktt umoznuje
jejich bezpecnou prepravubez dodate¢ného oba-
lu,“ ika Eliska Cefovska, PR manazerka Alzy.

Jestlize je baleni nevyhnutelné, pak vyuzi-
vaji recyklovatelné obaly. Privatni znacky Al-
zaPower a AlzaEcojsou navic balené vyhradné

Foto: Shutterstock

do papiru bez chemickych blistra. Za projekt
Nebaleni ziskala Alza ocenéni Sustainabili-
ty Star. Navic diky nému usetfila mési¢né 4,3
tuny obalového materialu.

ysamoziejmé i Nebaleni ma své hranice,“ pfi-
znava Cefovska. ,Zjednodusené feceno - neba-
lime v8echno, co bezpe¢né dorazi k zdkazni-
kovi i bez obalu. Vyjimku tvoti véci jako sklo,
Lego nebo produkty, které by se mohly vylit,“
vysvétluje Cefovska,

E-shop s potravinami Kosik.cz se vydal ces-
tou komplexni strategie. Za desetileté puso-
beni na ¢eském trhu testoval celou fadu zaji-
mavych projektti: nakupovani bez obalu, zalo-
hované PET lahve nebo plechovky, cirkularni
vyuzivani obaltl, zejména papirovych tasek,
omezovani neprodaného zbozi nebo omezo-
vani hiite recyklovatelnych obaltijak u privat-
nich znacek, tak znac¢ek dodavateld.

yLakika vzdy se ukazalo jediné. Abychom
byli doopravdy udrzitelni, musi nad jednot-
livymi kroky stat komplexnéjsi strategie,” je
presvédceny Frantisek Broz, tiskovy mluvéi
Kosik.cz. Strategie dava kroky do kontextu
s celkovym odpadovym hospodarstvim.

»Nas byznys se méni kazdy mésic a s nim
i zplsob, jaké odpady, v jakém mnozstvi
a od jakych dodavatell produkujeme. Pravé
to je tieba umét dostat pod kontrolu prede-
v$im,“ fika Broz. Kosik, ktery ma v sortimen-
tu az 27 tisic polozek, se o minimalizaci oba-
I snazi dlouhodobé. ,Nékteré nase privatni
znacky - naptiklad Cerstvé nakrajeno - stavi
mimo jiné na jednoduchém obaluy, ktery se da
snadno recyklovat. Podobné mame moznost
vyjednat s nékterymi dodavateli naptiklad na-
hradu nerecyklovatelnych plastii za jiny ma-
terial a podobné,“ vysvétluje Broz.

Dopltiuje, ze upravuji i podobu tasek tak, aby
mély vétsinosnost. Neni je pak nutné zdvojovat.
SZaroven uspé$né pracujeme na tom, aby tasky
neprodukovaly piimo papirovy odpad, ale mohly
jsme surovinu znich dale vyuzivat ve spolupraci
s partnery,“dodava. Cilem tohoto online prodej-
ce potravin je,aby zadnyjejich produkt nekoncil
na skladce. ,Dlouhodobé také uvazujeme o up-
cyklaci - tedy schopnosti pretvaret odpadovy

vvvvv

notou a kvalitou,“ uzavira Broz.

Ptiloha: Obaly

+ Reditel specialnich projektii Alet Mohout  « Editorka Alena Duskové  « Grafika a zlom VizuaIn{ studio Economia  + Obchod a inzerce Daniel Hort (daniel.hort@economia.cz)
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Budoucnost patri papiru!
KRPA HOLDING: KdyzZ se ¢eska tradice
meéni v moderni obalova reseni

Kdyz se rekne papir, vétsina lidi si predstavi knihu, sesit
nebo darkovy balici papir. JenZe dnes uz papir umi mnohem
vic. V dobé, kdy svét hleda cesty jak omezit pouzivani plas-
t, se stava skuteénym hraéem i v oblasti obalii. A v Cesku
k tomu vyrazné prispiva KRPA HOLDING, skupina s 190letou
tradici, ktera dokazuje, Ze moderni baleni mize byt ekolo-
gické, funkceni i krasné zaroven.

KH PACK:
Papir, ktery odola mastnoté

Jednou z vlajkovych lodi spolec-
nosti je nepromastitelny papir
KH PACK, vyvinuty specialisty
z KRPA PAPER. Tento papir byl
navrzen tak, aby si poradil i s tim,
co se drive zdalo byt pro papiro-

vé obaly neprekonatelné - s tu-
kem a olejem. Diky své unikatni
strukture spolehlivé odolava
prosakovani a je proto idealni pro
sendvice, burgery, hranolky nebo
lahGdkarské vyrobky.

Na rozdil od plastovych oball je KH
PACK pIné recyklovatelny a biolo-

00 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

gicky odbouratelny. Zakaznici tak
ziskavaji spolehlivy a prakticky obal,
ktery zaroven Setri Zivotni prostredi
a podporuje cirkularni ekonomiku.
Diky svym mechanickym vlastnostem
navic papir dobre drZi tvar, snadno
se zpracovava a jeho hladky povrch
se vyborné hodi pro kvalitni potisk.
KH PACK se proto stal nejen ekolo-
gickym obalem, ale i atraktivnim no-
si¢em znackové identity.

Aby odpovidal rdznym potre-
bam, nabizi se hned ve trech bez-
fluorovych variantach. Zakladni
KH PACK PURE je uréeny pro
kazdodenni pouziti a sazi na jed-
noduchost i ekologii. Univerzalni
KH PACK SMART kombinuje odol-
nost proti mastnoté s mozZnosti
vyrazného potisku a predstavu-
je idealni volbu pro vyrobce, kteri
chtéji propojit funkénost s marke-
pak pripravena prémiova varianta
KH PACK SUPREME, ktera nabizi
takeé teplotni odolnost az do 220 °C.

Papirové sacky:
Maly obal, velky efekt

Na uspéch bariérovych papird na-
vazuje vyroba papirovych sacku
ve spolecnosti KRPA FORM. Tato spo-
le¢nost v roce 2016 obnovila tradici
vyroby sacékl a dnes disponuje mo-
dernim zarizenim, které umoZnuje
produkci stovek milion( kusti ro¢né.

Hlavni hvézdou nabidky jsou samo-
zfejmé nepromastitelné sacky,
vyrobené z certifikovanych bariéro-
vych papird. Tyto obaly brani praniku

tuk(l a umoznuji pohodlnou konzuma-
ci fast-foodovych pokrmi bez rizika
mastnych skvrn. Sacky se osvédduji
uburger, hranolk(ioblibenych park
v rohliku, a diky tomu se staly pevnou
soucasti nabidky rychlého obcerstve-
ni nejen v Cesku, ale i napri¢ Evropou.

Vedle toho KRPA FORM nabizi také
klasické kraftové sacky v bilém i hné-
dém provedeni pro pekarenské vy-
robky a recyklované varianty uréené
pro drobné zbozi. Sacky mohou mit
boc¢ni zalozky, praktické pruhledné
okénko a vZdy je mozné je potisknout
flexotiskem az ¢tyrmi barvami schva-
lenymi pro potravinarsky pramysl.
Pro naroc¢né grafické motivy lIze vy-
uzit moderni ofsetové technologie,
umoznujici tisk ve Spickové kvalité,
coz z papirového sacku cini nejen
obal, ale i elegantni reklamni nosic.

PAPiRNY BRNO:
Kdyz na to papir nestaci

Prestoze KRPA HOLDING sazi pre-
devSim na papir, je fér rici, Ze ne
vidy je moiné plast nahradit. Pro
tyto pripady tu jsou gastro obaly
z PAPIREN BRNO, které musi ob-
stat v extrémnich podminkach kaz-
dodenniho provozu. Vanicky, podlozni
a zatavovaci misky vyrabéné z poly-
propylenu a polyetylenu jsou pevné,
zdravotné nezavadné a odolavaji jak
hlubokému mraZeni, tak vysokym tep-
lotam pri ohrrevu.

Diky moznosti sterilizace a opakova-
ného pouZziti navic Setri naklady a pri-
spivaji k ochrané Zivotniho prostredi.
Prakticky stohovatelny tvar usnadnu-

jeskladovaniidistribuci. Kazdy sim(ze
vybrat hned ze tri barevnych variant -
transparentni, bilé a ¢erné. Sortiment
zahrnuje vani¢ky s tésnicimi vicky
vhodné pro zmrzlinu, omacky nebo
sadlo, podlozni misky na maso Ci by-
linky, misky na polévky a také jedno-
dilné, dvojdilné i trojdilné zatavovaci
misky, které prakticky zabali celé
menu vcetné prilohy a omacky. Pro
pohodiné prenaseni jidel si Ize zvolit
z uzavreni vickem, zataveni félii anebo
rovnou oboje.

Ceska kvalita pro
svétovy trh

Produkty skupiny KRPA dnes vyuZi-
vaji zakaznici po celém svété. Malé
pekarny, fast-foodové provozy i velké
potravinarské firmy ocenuji, Ze maji
k dispozici reseni, ktera jsou nejen
funkéni a bezpecna, ale také Setrna
k Zivotnimu prostredi.

KRPA HOLDING tak dokazuje, Ze
i tradi¢ni cesky vyrobce s témér
dvousetletou historii dokaze uda-
vat smér v modernim baleni. At uz
jde o inovativni papirové sacky, ba-
riérovy papir KH PACK, nebo odol-
né plastové gastro misky, vSechny
produkty spojuje jasna filozofie:
spojit kvalitu s odpovédnosti k pri-
rodé a nabizet zakaznikim reseni,
ktera maji budoucnost.

[=] % [=]
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ECO

CONCEPT

Jokey Eco Concept:
100 % recyklovatelné, 100 % promysiene.

Nase obaly jsou vyrobeny az ze 100 % recyklovaného materialu, jsou zcela
recyklovatelné a jsou vyrabény s ohledem na klima. Plast se tak stava
soucéasti skute¢ného ob&hového hospodarstvi — namisto toho, aby byl
soucasti problému. Kazdy kbelik, kazdy kelimek dokazuje, ze udrzitelné
mysleni muze byt primyslové, funkéni a ekonomické.

Jokey Eco Concept - obaly s odpovédnostl’.
Navstivte nasi stranku vénovanou udrzitelnosti na adrese
sustainability.jokey.com

\:
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Cesi patii v recyklaci obalii
k evropskeé Spicce

Proklikejte si grafiku

o oo )4 HN.cz.
Obaly vs. jejich recyklace v CR 1 31 0 474 tun nari.e
(2024) obalovych odpadii bylo vyprodukovano v CR
I
[
77 % 12%
1 012 171 tun 160 347 tun
pouzitych obald bylo pfedano bylo ptedano ostatni

k recyklaci

k energetickému vyuziti (skladkovani)

Co t¥idi Cesi
(2024, vyttidéné obaly v kg/os. a podil recyklace v procentech)

Proc je soucet vyssi nez 100 %?

Jak se recykluji obaly v Evropé
(podil zrecyklovanych obald v procentech, 2023, pfipadné posledni dostupna data)

> Podil ki ych obalii
305kg Cast oball, které skonéi v systému, neni odil recyklovanych obald
oficialné vykazana jako ,obal uvedeny | -
2t k na trh* Typicky jde o obaly od zboZi, Yy
které si zivnostnici, firmy, pfipadné 52a mene . 62 82
. spotfebitelé dovezou sami ze zahrani¢i prumer EU
99 o ’ v s _ o v
% nebo nakoupi v zahrani¢nich e-shopech. primér EU
68 % 18,1 kg ) za rok 2023
14,8 kg
0, )
41% B energetické 67’0 %
vyuziti )
) ] ) v
84 % zrecyklovano Island Eesko
ostatni .
(skladkovani) 42,1 Nizozemsko 74,7
2022 73 ’9 2023
2023 Cei obsazuji v recyklaci
P obalovych odpadi nejvyssi
kovy papir plasty skla 3 pricky mezi zemémi EU,
% podle dat Eurostatu
o ar X we 27 - se v roce 2023 umistili
Jak t¥idi CeSi 3 na druhém misté za Belgi.
(vyt¥idény odpad v kg/os., 2012-2024) o o 4
o ) . )
« £ 2 /—\ _ Madarsko
m (@ K Belgie o 42.5
= 0 = 2‘ § 8 )
5 8 & & 2 8 °© 794 2023
o B 2023 4~ Rumunsko
37,3
2022
’ Chorvatsko
Slovinsko itilie” % Malta‘f\ Recko 5;(‘)2’39
12 M3 M4 M5 M6 T M8 M9 20 21 2 23 24 73’6 73’9 ~31.8 43’4
Zdroj: Ekokom, Eurostat 2023 2023 202’2 2022
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REVOLUCE VE STABILIZACI PALET

EKOLOGICKA FIXACE ZBOZl POMOCI PROTISKLUZOVEHO NASTRIKU

[FIPACTEK

ZBAVTE SE STRETCH FOLIE A SNIZUJTE KARBONOVU STOPU | NAKLADY NA BALEN/

Zvyste stabilitu nakladu a eliminujte ztraty kvdli
poskozeni

Snizte naklady na baleni a mnoZstvi odpadu
Zvyste produktivitu skrz plné automatickou aplika-
ci, depaletizaci i ¢astecné odebirani

na vodni bazi

Vyhodou oproti HOTMELT lepidlim je nulova
energeticka narocnost (nenahfivé se), nezanechdva
nevkusné zbytky lepidla na obalu a netrhd ho

Nas sortiment

www.fipack.cz
info@fipack.cz
PROTISKLUZOVY NASTRIK
PROTISKLUZOVE PAPIiROVE PROLOZKY
PROTISKLUZOVE PE PYTLE
KONTEJNEROVE VLOZKY

LEPiCi BODY

SUCHE ZIPY

zjistéte
vice:

HN055090
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Zlenicka 929/24 +420 734 604 430 <3
. e t W 10?0(:0 Praha10 - Uhfinéves info@ietw.eu @ RecyBlass _'-*:i EuCertPlast
Pretvarime od pad na komoditu Siroka nabidka produkt podporujicich cirkularni

ekonomiku a pouziti PCR material.

Kdo jsme? PCR Regranulaty PCR Flaky

ETW s.r.o. je éeska spoleénost specializujici se na vyrobu PCR (post-consumer
recycled) regranulatd a flakd z komunalnich plastovych odpadu. Provozujeme
nejvétsi vyrobni a recyklagni zavod v Ceské republice v tomto segmentu.

Nase procesy splfiuji pfisné standardy, coZ potvrzuji celoevropské certifikace
RecyClass, EuCertPlast a ISO 9001. Materialy ETW, pouzivané ve spolupraci

s vyrobcem oball NAD Obal, se podilely na vyrobé& produktd, které ziskaly v roce
2024 prestizni ocenéni Obal roku.

Nase produkty spliiuji evropskou certifikaci RecyClass, ktera potvrzuje kvalitu

atransparentni plvod regranuldtu. Miru vyuZiti PCR materiélu Ize flexibilné @ ?;agit;wé ?‘E fz‘ﬁ?;édéls“ E o
pfizpiisobit podle potfeb zdkaznikil. <N
= Plastové
Pytle
Polybags m‘; odpad ﬁ fosny
Silniéni
‘9 332}2;"" @ Palety ﬂﬂﬂ Zabrany
Navstivte nas . N
™ aletizacn
e = Utozne boxy folie
— =
Baleni Nadrze Ruéni baleni
produktu g na vodu i
_— Smrifovaci
LY Aditiva :
‘:E% Senazni félie .@ R i félie
PPWR Ready Uspory emisi Cenova dostupnost
Nase vysoce kvalitni PCR regranulaty pIné odpovidaji AZ 80% sniZzeni emisi CO2 Nase feSeni spojuje udrzitelnost
pozadavkim smérnice PPWR, coz zajistuje cirkularni a zbytek kompenzovan uhlikovymi kredity. s ekonomickou efektivitou - recyklovany plast je
vyuzitl materialu, transparentni sledovatelnost cenové vyhodnéjsi nez plast z ropy.
a pfipravenost pro udrzitelna obalova feseni. +7 Carboneg
N A\ D Zemédélska 898 +420702 039 822

500 03 Hradec Kralove nadobal@nad-obal.cz

OBAL

Plasty s druhym Zivotem
— obaly, které chrani produkty i planetu

Spoleénost NAD Obal, s.r.o., pfedni éesky vyrobce plastovych obald, s hrdosti
oznamuje své exkluzivni partnerstvi s recyklaéni spolecnosti ETW, ktera stoji za
vyvojem prelomové technologie v oblasti recyklace plastl. Diky tomuto spojeni
disponujeme pfistupem k technicky vyspélému a stalému PCR regranulatu
(post-consumer recycled), jenz se stal zakladem pro naSe stéle Sirsi produktove
portfolio.

Diky stabilni a vysokeé kvalité téchto surovin jsme dokazali zaclenit PCR
regranulat napfi¢ celym nasim vyrobnim programem. To znamena, Zze dnes
mulzZeme nasim zakaznikim nabidnout produkty jako LDPE smrstitelné félie,
pytle, sacky, bublinkové félie a nové také celoplastové bublinkové obalky, které
diky podilu PCR granulatu spojuji odolnost, funkénost a Setrnost k Zivotnimu

prostredi.

Velikou vyhodou pro nase partnery je i to, Ze mira vyuZziti PCR materialu je Z’:S Obal? ) Jsme,C?Sky Vyr_ObC? plastov'y(?h obalovycfh ———
flexibilni - dle pFani zakaznika miZe vstupovat prakticky do véech nasich G + Provadime optimalizace balicich procesu

vyrobkd.. Tim jim umoZiujeme volit optimalni pomé&r mezi ekologickym pfinosem » Komplexni nabidka produkt( (plastovy i papirovy program)
atechnickymi parametry obalu. V roce 2024 jsme s nasimi smrstitelnymi LDPE « Vyvoj oballi na miru

féliemi obsahujicimi 50 % PCR recyklatu ziskali prestizni ocenéni Obal roku

- ato nejen od odborné poroty, ale i zviastni cenu ministra Zivotniho prostiedi.
Tento Uspéch jasné potvrzuje inovativnost a jedineénost naSeho obalového
feSeni.

« Odborny personal s mnohaletymi zkusenostmi

+ Pravidelna inovace oball v souladu s legislativni direktivou
asmérnicemi EU

Nase spoluprace s ETW nekonéi pouze u dodavky regranulatu. Uzavirame také
totiz cirkularni recyklaéni proces pro firmy a podniky, ktery je pro nase
zakazniky zaroven velmi praktickou sluzbou. Zakaznici nemusi fesit ani platit

; ; g Klicova fakta Pocet vyrobenych tun ro¢né 1500
odvoz plastového odpadu - ten totiz radi zajistime za né. Odpady odvezeme - , . -
piimo od klienta, v technologii ETW je zrecyklujeme a z takto ziskaného Pocet vyrobnich strojl 38
materilu vyrobime nové obalové produkty. Timto zplisobem se z odpadu stava Pocet vlastnich nékladnich automobill 9
cenna surovina, zakaznik usetfi naklady i starosti a spoleéné pfispivame Podet obslouZenych zakaznik{ B2B klienti 1200
kochrané Zivotniho prostredi. Pocet m? skladovacich ploch 7000 m?

Spoleénost NAD Obal nejen reaguje na rostouci pozadavky zakaznik(
a regulatornich organd, ale aktivné uréuje smér moderniho obalového

primyslu. Toto strategické partnerstvi s ETW pfinasi Feseni, které propojuje
kvalitu, inovace a ekologickou odpovédnost.

- Y
4 SILVER [ Top15%

PRS ecovadis

VEfime, Ze budoucnost oballl je zelena — a my jsme hrdi, Ze ji miZeme spoleéné
s nasimi partnery tvofit uz dnes

Green label

Sustainatility Rating

y, FEB2025 4

CENA MINISTRA
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» Rozhovor

Jan Zalusky
jan.zalusky@economia.cz

Libivost obalu je past.
Efekt rychle vyprcha

testech si nékdy lidé vyberou

Jhez¢i“variantu, to ale nezna-

mena, Ze ji vregalu rychle na-

jdou. Méfitkem tspéchu oba-

lumusi byt funkénost, nestaci

body za hezky obrazek, upo-
zornuje Martin VIk, feditel brandingové agen-
tury Fiala & Sebek.

Jak dnes vnimate trh a poptavku po obalo-
vém designu?

Divody, pro¢ firmy obaly fesi, se dlouhodobé
neméni. Design obalu vnimaji jako soucast
strategie znacky a zaleZi jim na tom, aby obal
mluvil spravnou feé¢i. To plati také pii vyvoji
portfolia a uvadéni novych fad vyrobka. Ob-
C¢as do hry vstoupi také regulace, kdy je potie-
ba, aby obal splioval néalezZitosti predepsané
novou legislativou. Obecné je ale klicové pii
tvorbé obalu chapat kategorii, znacku a zpti-
sob, jak lidé nakupuji.

Podle ¢eho se lidé rozhoduji v obchodé u re-
galu?

Rikadme tomu horizontalni scroll. V e-shopu
prstem scrollyjete vertikalné, v supermarketu
oc¢ima horizontalné. Zakaznik regal skenuje
naautopilota. Ukolem obalu je ten méd autopi-
lotavypnout adodat spravnou informaci v prv-
nich vtefinach. Toje univerzalni pravidlo, které
plati na displeji i v regalu. Rozhoduje kontrast,
hierarchie informaci, ¢itelnost typografie a sila
distinktivnich prvkznacky. Tedy prvki, které
vzhledové znacku délaji znackou, jako jsou tvar
abarvaloga, typografie pisma, specialni znaky.
Kdyz je znacka opravdu silna a notoricky zna-
m4, mate ptl prace s propagaci hotovo.

Pii navrhovani designu obalu podrobujete
navrhy testovani. Lidem piedloZite riizné
obaly a sledujete jejich reakce. Na co je tfe-
ba si dat pfi vybirani nejvhodnéjsi varianty
pozor?

Abychom nevybrali obal jen proto, Ze se véem
libi. Stavét feSeni na libivosti je nebezpecné.
Funguje kratkodobé a ¢asto nedorucuje to,
co kategorie potiebuje. Tedy rychlost ¢teni,
srozumitelnost a orientaci. V testech si lidé
nékdy vyberou hez¢i variantu, ale to nezna-
mena, ze ji v regalu rychle najdou. Métitko
uspéchu musi byt funkénost, ne body za hez-
ky obrazek. Pied casem jsme Fesili naro¢ny
ukol, designovali jsme pytlik s kofenim Vi-
tana. Jednotlivych druhti kofeni bylo ale asi
150 druht. V testu jsme simulovali redlny re-
gal. Respondent mél ve velmi kratkém case
najit konkrétni druhy. Vypadalo to jako obfi
excelova tabulka v méftitku 1: 1. V§echny li-
bivéjsi koncepty propadly v klicovém para-
metru, kterym byla rychld orientace. Vyhrala
varianta, ktera vytvorila extrémné piehled-
nou matici. Nebyla nejhez¢i, ale fungovala
nejlépe. V této kategorii rozhoduje prehled-
nost, nikoliv dekor.

Co povazujete v oblasti obalii za zasadni pro-
ménu poslednich let?

Udrzitelnost a recyklovatelnost. Nejen v po-
dobé zelené vypadajiciho designu, ale také
v novych technologiich a logistice. Nékdy to
ale pfinasi nepiijemna omezeni. Tfeba u na-

~

Stavét FeSeni
obalu na libivosti
je nebezpecné.
Casto nedorucuje,
co dana kategorie
potfebuje.

pojovych PET lahvi recyklace ptirozené ome-
zuje barevnost. To, Ze znacky pouzivaly speci-
ficky odstin plastovych lahvi - svétle, sted-
né, tmavé zelenou, razné modré, razovou ¢i
fialovou - muze postupné mizet. Redlné se
bavime o tom, Ze ztistane spi$ transparentni,
modra a néjaka ,zelend“ hmota. Navic barva
nebude mezi $arZzemi Gplné stabilni. Je to za-
sah do jednoho z nejsilnéjsich odlisovacich
nastroju znacek.

To zni, jako by recyklace ,brala® znackam
barvy. Co to udéla s designem?

Presné tak, prichazite o néco, co fungovalo.
adalsi distinktivni prvky. Kdyz materidlovym
omezenim pada moznost kodovat fady a pii-
chuté barvou lahve, musite zfetelnéji praco-
vat s jinymi strankami. A ano, ¢ast velmi spe-
cifickych odstint bude v recyklované verzi
velmi obtiZzné a nakladné vyrobit. Dosdhnout
dlouhodobé tieba yoranzového recyklatu je
problém. V praxi to uz vidime v realnych pro-
jektech naregalu.

Jak pracovat s designem obalu v online pro-
stiedi?

V e-shopu ma kazda fotka stejné okénko, tedy
mizi fyzikalni vyhoda vétsiho baleni. Znacky
proto musi stavét na jednoduchosti, vyrazném
kontrastu, velké, ¢itelné typografii a na tom, co
ymentalné“vlastni. Od tvaru po typickou bar-
vu &i pecet. Cast produkt navic existuje pre-
vazné digitalné a obaly musi byt jesté ,Cistsi,
aby fungovaly v miniaturni velikosti. V princi-
pu ale jde o totéz, obal je médium, které musi
strhnout pozornost a doru¢it informaci.

Kdy ma naopak misto autenticita, i za cenu
samatérstéjsiho“ vzhledu?

U zacinajicich znacek nebo rodinnych firem
muze byt lehce ;neucesand“ autenticita vyho-
dou, protoze posiluje pocit poctivosti a srdcai-
stvi. Na Slovensku vidime i zamérna retro fese-
ni u ultratradi¢nich produktt. Mladi to berou
jako svébytny styl. Ale jakmile ptijde okamzik
riistu, je nutna profesionalizace. V tu chvili
musi prevzit roli jasna funk¢nost a disciplina.

Jak pracujete se ,,silnym nazorem zaklada-
tele, ktery jde proti vasim doporucenim?

Stava se, Ze klient vezme na sebe riziko a fekne:
Rozumim va$im argumenttim, ale jdu do toho,
protoze chci prolomit standard této kategorie.
Je to vlastné obdivuhodné, protoZe v tom neni
alibismus a potieba se opfit o deset testti. Re-

i

Miroslav VIk rikd, Ze tikolem obalu je zaujmout zdkaznika hned v prvnich vtefindch. Roli ale hraje

sprdvnd informace, nikoliv jen vizudlni vzhled.

spektuji ten postoj, je to vizionai'stvi s védo-
mim rizika.

V éem spatfujete myty soucasného obalové-
ho designu?

yNapiSete tfi prompty a je hotovo.“ To je ab-
solutni mytus. Al neni kouzelna zkratka, kte-
ra za veCer nahradi mésice prace. Al je silny
spoluhrag, ale kvalitu neuré¢i prompt, nybrz
zadani, znalost kategorie a schopnost prevést
rychly obraz do funkéniho brandového fesent.
Mezi dal$i myty patiinapiiklad, Ze se nema nic
zasadniho ménit, aby znacka neztratila vérné
aloajalni zakazniky. Nebo Ze mainstreamova
znackavyzaduje bezpetné a ovéfené mainstre-
amové feseni obalu. Nic z toho neni absolutni
pravda, vzdy zalezi na konkrétnim ptipadu.

Zistafime jesté u AL V ¢éem vam realné po-
maha?

Diky Al mtZete mit v tymu experty, které jste
driv slozité najimali. Precizniho datového ana-
lytika ¢i brandového stratéga. A u vizualu vas
zbavi nékterych limitd. Klasickym piikladem
jsou dokonalé fotky malin vlednu, coz diky Al
uz neni logistickd anabaze. Umime si vytvorit
podklady i pro véci, které by se realné nedaly
nafotit ani sehnat ve fotobankach.

MiizZete piiblizit konkrétni pfiklad, kde by
to ,,jinak neslo“?

Projekt krmiv pro psy. Znacka stoji na recep-
turach pro konkrétni plemena ajejich vékové
faze. Vymysleli jsme koncept, kdy na kazdém

Foto: archiv Miroslava Vika

obale je pes v naprosto stejné péze a kompo-
zici - §téné, mlady, dospély, senior. Chcete-li
Sest plemen ve ¢tytech vékovych variantach,
v$echno ze stejného tthlua videntickém ,pose-
du‘, to realné nevyfotite. Al pomohla, ale stej-
né musite retusovat, protoze odbornik vam
fekne: ,Tohle neni retrivr, ten ¢cumak patii ji-
nému plemeni.“ Bez lidské korekce by vzni-
kaly nesmysly.

Martin Vik §
Managing director, Fiala & Sebek -
Visual Communications, a.s.

m P{sobi v agentufe Fiala & Sebek,
ktera se specializuje na branding,
packaging design a komunikaci zna-
¢ek. Vénuje se nastavovani procest

a efektivni spolupraci mezi kreativnimi
a klientskymi tymy. Ve své kariéfe
propojuje zkusenosti z retailu a FMCG
korporaci s agenturni praxi, diky cemuz
dokaze lépe porozumét potfebam
znacek i jejich obchodni realité.

= Ma dlouholeté zkusenosti s Fizenim
projektd pro vyznamné Ceské i mezina-
rodni znatky a zaméfuje se na to, aby
design nebyl jen esteticky, ale prede-
vSim funkéni a obchodné efektivni.
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Zadné obyéejné krabice.

V THIMMu z vinité lepenky
vznikaji Saty, stihacka i obal
na deskovku

Svét obald uz davno neni jen o tom, aby vyrobek dorazil
v pofadku z bodu A do bodu B. Obaly dnes umi bavit,
prekvapit i vypravét pfibéhy a THIMM to ukazuje v plné
paradé. Na Karlovarském filmovém festivalu si navstév-
nici mohli véimnout originalnich satu z vinité lepenky,
na Comic Conu si publikum ziskala obrovska stihacka.
Z obycejné krabice se tak stava hravé platno pro fanta-
zii, které dokaze mnohem vic nez jen chranit obsah.

,Obal neni jen krabice. Je to prvni
dojem, ktery rozhoduje o tom, zda si
produkt zakaznik koupi. A my véri-
me, Ze kromé funkénosti mdze pro-
davat i emoce - prekvapit, pobavit
a zaujmout. Vinita lepenka nam

navic diky sve variabilité otevird pro-
stor pro reseni, ktera jsou praktickd,
udrzitelna, ale i origindlni a hrava.
Proto se u nds ridime heslem: z vini-
te lepenky cokoliv,“ fika Martin Hejl,
jednatel spole¢nosti THIMM.

V nabidce THIMMu nenajdete jen
klasické krabice, ale i chytra POS
feSeni nebo vystavni stanky, kte-
ré davaji znackam 3Sanci zazafit.
Velkoformatové konstrukce do-
kazuji, ze lepenka umi byt tvarna,
pevna a pfitom stoprocentné re-
cyklovatelna. Klientim se otevira
paleta moznosti od napaditého
designu az po kompletni realizaci.
Mezi projekty se vyjimaji ocenéné
kousky, jako je Easy 2 Fold - krabi-
ce, ktera se slozi béhem okamziku,
obal na syr Romadur vyvinuty pro
Madetu nebo Jogurtovy bar pro
Yoggies. Prvni dva zminéné si do-
konce odnesly také mezinarodni
ocenéni Worldstar Awards. Tyto
projekty tak dokazuji, ze i Cisté
praktické zakazky mohou byt ino-
vativni a prinaset znackam vyraz-
nou pfidanou hodnotu.

Kromé cisté funkénich projektd si
v THIMMu s chuti hraji i s realizace-
mi, jejichz hlavnim uUkolem je ba-
vit a prekvapovat. Patfi sem fada
ocenénych obald, mezi nimi tfeba
kolébka Sleep well pro plysového
medvidka, Royal truck pro znacku
Royal Jerky, ktery promeénil bézny
obal v poutavou soucast marke-
tingu nebo obal na deskovou hru
PSINA vytvofeny pro spoleCnost
Spokojeny Pes.

.S THIMMem spolupracujeme uz
fadu let a pokazdé nas presveddi,
ze dokdzZou nase ndpady posu-
noutjesté o krok dal. Obal na nasi
hru PSINA jsme od zacdtku brali
jako nedilnou soucast produktu.
Chtéli jsme, aby radost a hravost

zacinala uz ve chvili, kdy zakaznik
hru poprvé vezme do ruky. Tato
nase vize se pak diky spolecnos-
ti promitla do vysledného obalu,
ktery nam prindsi vice neZ jsme
ocCekavali. Jde o praktické reseni
z ekologického materidlu, ktere
vsak na prvni pohled zaujme a je
soucasti zazitku ze hry. V THIM-
MU zkratka vzdy dokazi zhmot-
nit veskeré nase predstavy,” fika

prfesnost a originalni tvary. Pra-
vé diky spojeni inovaci s tvlréim
pfistupem dokaze THIMM vy-
tvaret rfeSeni, ktera jsou praktic-
ka a efektivni, a pfitom vizualné
atraktivni. At uz jde o obal, ktery
zjednodusi logistiku, marketin-
govy prvek, jenz rozzari regaly,
nebo velkolepou konstrukci, kte-
r4 ohromi na festivalu ¢i veletrhu,

z vinité lepenky lze zkratka vy-

Daniela Petrlikova,

specialistka
ze spolec¢nosti
Spokojeny pes.

Ze se v THIMMU
fantazii skutec-
né meze nekla-
dou,
i Saty z lepenky
a stihacka, které
posouvaji vyuziti
tohoto materialu

dokazuji

daleko za bézné
predstavy.

Inovace ote-
viraji nové

moznosti

Za podobnymi
realizacemi ne-
stoji jen napa-
ditost, ale takeé
tech-
nologie. Digital-

moderni

ni tisk umoznu-
je rychle ménit
design a reago-
vat na aktualni
trendy, laserovy
vysek zase pfi-
nasi dokonalou

kouzlit cokoliv.

Marketing

O spoleénosti THIMM

Spole¢nost THIMM je vyznamnym poskyto-
vatelem feseni pro obaly a distribuci zbozi.
Portfolio udrzitelnych feseni zahrnuje pre-
pravni a prodejni obaly z vinité lepenky,
kvalitni prodejni stojany (displeje) a tiskové
produkty pro dalsi pramyslové zpracovani.
Inovativnimi, jednoduchymi a udrzitelnymi
feSenimi pomaha spoleénost Thimm svym
zakaznikim se na trhu odlisit a vytvaret
individualni znacku. Tento rodinny podnik
pfitom na své strategické cesté ,,Thimm
2030“ predvida ekonomické, ekologické
a socialni vyzvy budoucnosti a Fesi je. Cilem
spoleénosti Thimm je nabizet zakaznikim
vzdy nejjednodussi a nejlepsi Feseni. Tato
zasadni orientace na zakaznika je hnacim
motorem inovaci a prikopnického ducha
spoleénosti. Spoleénost Thimm proto du-
sledné investuje do rozvoje trzniho zastou-
peni a inovativnich technologii pro pristi
generaci. Rodinny podnik zaloZeny v roce
1949 v souc¢asné dobé zaméstnava pribliz-
né 2500 zaméstnancu v 13 zavodech v Né&-
mecku, Francii, Polsku, Rumunsku a Cesku
a v roce 2022 dosahl rocniho obratu pres
723 miliont eur.

HN065051

: =

PRINT -

Printina Flexibles je dynamickd nova znacka, kterd stavi na vice nez
30 letech zkusenosti v oblasti flexibilnich oball pro potravina¥sky,
napojovy a farmaceuticky pramysl.

Pro¢ pravé my?
Nejvyssi tiskova kvalita - precizni of setovy tisk pro obaly nové generace.

Bezplatné tiskové desky - design lze pfizpusobit pii kazdém tisku bez
dalSich nakladu.

Zadné minimalni mnozstvi — pokud mate produkty pro mensi trhy nebo
promo akce, vytiskneme jakékoliv mnozstvi v nejvyssi ofsetové kvalité.
Flexibilita - jsme specialisté na stfedni a kratké série, dodavané v mi-
nimalnich ¢asovych intervalech.

Sluzby - mame in-house DTP studio a produkci tiskovych desek, proto
dokazeme obratem upravovat data designa.

Komplet dokonéovani - laminujeme (kompozitni obaly - triplex,
quadriplex), lepime shrink sleevy a feZeme na vlastnich strojich. Dodava-
me hotové role piimo k pouZiti.

Bezrozpoustédlova vyroba - bez emisi VOC, distéjsi, bezpecnéjsi
a udrzitelnéjsi zplsob, jak vyrabét vicevrstvé obaly kvalitné a bez kom-
promisQ.

Tiskneme na papir, OPP, PET, PE, OPS.

, AR

Shrink sleeve

¥ PRINTINA

e e

Dejte nam Sanci, tiskneme s péci,
balime s vasni, dorucujeme s radosti.

¥ PRINTINA
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> PFibéh firmy

Od devadesatkovych jogurtii az po obaly na ledové
kavy pro arabsky trh

Miroslava Kohoutova
miroslava.kohoutova@economia.cz

baly z Greiner Packaging
O najdete v ¢eskych lednicich

imlékarnach v Maroku. Ra-
kouska firma s vyrobnim zavodem
ve Slusovicich dodava kelimky do de-
sitek zemi svéta, vcetné exotickych
destinaci. Piikladem je tfeba mlékar-
na v Maroku, kterou vlastni mistni
kralovska rodina.

Na ¢eském trhu pusobi firma uz
od devadesatych let, kdy prislas tech-
nologiemi, které v tu dobu nikdo jiny
vregionu nenabizel. Nyni sazi na udr-
Zitelnost a nové trendy v obalovém
pramyslu.

Na zacatku byly korkové zatky
Zatimco ted jsou doménou firmy
plasty, historicky prvnimi vyrobky
puvodné rodinné firmy byly zatky
nauzavirani lahvi, nalevky se zatkou,
krabicky na léky a kulaté dézy. Pied
vice nez 50 lety vznikla divize Grei-
ner Packaging, do které spada i slu-
Sovicky zavod. Prvni kontakty s rodi-
nou Greinert se zde datuji na konec
osmdesatych let, kdy tehdejsi JZD
Slusovice vyrabélo jogurty, pro néz
bylo potieba ziskat plastové kelimky.

V 90. letech probihala vyrazna ex-
panze Greineru ve vychodni Evropé.
Vétsina novych investic sméfovala
kromé Rakouska do Ceska, Polska,
Estonska, Rumunska a Srbska. Ve Slu-
Sovicich se Greiner etabloval vstupem
do tehdejsiho Mova Plast Bratislava,
ve kterém o dva roky pozdéji prevzal
stoprocentni podil. Nasledovaly roz-
sahlé investice do vystavby novych
budov, modernizace technologii a za-
héjeni intenzivniho rozvoje zavodu.

Vyroba se od poc¢atku délila na dvé
hlavni oblasti: tvarované obaly (kelim-
ky a vicka) a vyfukované obaly (napfi-
kladlahve). ,Pravé ve Slusovicich byla
instalovana jedna z prvnich rozfuko-
vacich linek na PET lahve, a to v ramci
kontraktu s firmou Pepsi na dodavky
dovychodniho bloku,“iika Josef Zicha,
vedouci obchodu a prokurista spolec¢-
nosti Greiner Packaging,

Uz tehdy se také ve SluSovicich re-
cyklovaly plastové obaly. V ramci JZD
Slusovice se vyrabéla hnojiva balena
do polypropylenovych pytli, které se
nasledné recyklovaly a znovu vyuzi-
valy k vyrobé plastovych produktu.

Na pocatku devadesatych let byla
vyroba vyrazné mensinez dnes, pres-
to se ro¢né produkovaly stovky ti-
sic obali. Greiner v té dobé dodaval
na Ceskoslovensky trh technologie,
které ve vychodni Evropé dosud ne-
existovaly. ,UZ tehdy jsme vyrabéli
obaly typu K3 ve Svycarsku a jednim
z prvnich zdkazniku byla vyznamna
Ceska mlékarna, pro kteroujsme tyto
kelimky dovazeli. Diky tomu se nasi
ceskoslovensti partnefi dostavali
k obaltim, které v tu dobu nikdo jiny
v regionu nenabizel,“ vypravi Zicha.

»yhodou byla nase sit vyrobnich
zavodu, ktera uz tehdy méla zna¢ny
rozsah. Diky tomu jsme mohli na Ces-
koslovensky trh pfinaset obaly, jez tu
byly do té doby zcela neznamé. Zaro-
ven jsme aktivné organizovali navsté-
vy zapadoevropskych tovaren, kde
se nasi zakaznici seznamovali s ak-
tudlnimi trendy, materialy i zptisoby
dekorace, vzpomina Zicha. On sam
putisobi v Greineru uz 23 let a podilel
se mimo jiné na rozjezdu nového za-
vodu v Monterrey na severu Mexika.

Investice do rPET linky

Aktudlné pomahavylepsovat aredl pii-
mo ve Slusovicich. Ten na prvni pohled
momentalné pasobi jako stavenisté.
,Neustale se rozristame, zavadime
nové technologie a leto$ni rok je opét
obdobim vyznamnych investic,“ vy-
svétluje Zichaa doplituje, ze pravé vij-
nu se instaluje dalsi nova rPET linka.
To je i divodem rozkopaného dvora
aintenzivniho ruchu.

Investice, které se tu aktualné rea-
lizuji, izce souviseji s trznimi trendy
a diirazem na udrzitelnost. Na trhu
plastovych obalt je v poslednich
Sesti letech patrny vyrazny diraz
na ekologii. ,Ekologickym téma-

Kelimky firmy Greiner Packaging putuji do celého svéta.

tam jsme se zacali vénovat uz pred
timto obdobim. Prvnim krokem bylo
odleh¢ovani plastovych obalt - ze-
jména u kelimkii bez papirového pre-
balu, které musi byt vyrobeny ze sil-
ngjsi félie kvtili zachovani pevnosti,*
popisuje Zicha.

Spottebu plastu se podafilo vyraz-
né snizit diky technologickym tipra-
vam ainvesticim. V globalnim méfit-
ku to predstavuje tsporu tisicti tun
ro¢né. ,Dalsim krokem byl vyvoj al-
ternativnich materiald. U obalti typu
K2 se zac¢ind prosazovat trend mo-
nomateridlovych feseni - tedy obal
i rukav ze stejného materialu. Jes-
té pted tfemi lety se bézné pouzival
PVC, ktery jsme z ekologickych du-
vodt zcela opustili. Dnes je standar-
dem OPS (orientovany polystyren),
ale postupné prechazime na polypro-
pylenové rukavy, které umoznujijed-
nodussi recyklaci,” fika Zicha.

Pro nékteré zakazniky ze zapadni
Evropy Greiner dodava také obaly
obsahuji biopiisady. ,V praxi ale na-
razime na dvé zasadni prekazky - vy-
sokou cenu téchto materialti a jejich
omezenou dostupnost pro pramy-
slovou vyrobu,“ uvadi Zicha, podle
kterého jesté neni cely obalovy sek-
tor pfipraveny na to, aby bioplast pl-

Foto: Greiner Packaging

nohodnotné nahradil souc¢asné ob-
jemy spottfebovavanych materiala.
,Navic se zde otevira i filozoficka
otazka: chceme péstovat rostliny
zaucCelem vyroby plast, zatimco viji-
nych ¢astech svéta lidé nemaji dosta-
tek potravin? Jde o $ir$i spolecenskou
debatu, ktera piesahuje ramec tech-
nologii,“ domniva se Zicha a konsta-
tuje, Ze z pohledu jejich firmy dava
vétsi smysl cirkularni ekonomika.

Ruzna ochrana pro salat a kavu
Obalovému priimyslu v Cesku se po-
dle ngj aktualné dafi, i kdyz od roku
2020, kdy zacala pandemie covidu, se
trhvyviji ob¢as nepredvidatelné ané-
kdy i nelogicky. ,,Béhem covidu lidé
nechodili do restauraci, stravovali se
doma, a tim padem vzrostla spotte-
ba balenych vyrobk. V soucasnosti
pozorujeme v zapadni Evropé pokles
spotieby, at uz kvili cenam energif,
nebo utlumu automobilového pri-
myslu, naptiklad v Némecku. Naopak
Cesky trh zistava viceméné stabilni,
bez vyraznych vykyvi,“ fika.

Z hlediska trendii poslednich let
jsou dle jeho slov velmi popularni
rostlinné vyrobky, napiiklad jogurty
na bazi kokosového nebo mandlové-
ho mléka. Tento segment stéle roste.

Naproti tomu je$té nedavno trendy
proteinové pudinky uz dosahly své-
ho vrcholu a jejich objemy naptic ev-
ropskym trhem klesaji. ,Dal$im obli-
benym a rostoucim segmentem jsou
ledové kavy, pro které vyrabime vice-
vrstvé obaly nabazi etylénu a vinyl al-
koholu, prodluzujici dobu spotieby az
nal8 mésicd,“ fikd Zicha.

Vyuzivaji specialni folii s bariérovou
vrstvou, kterd ii¢inné brani pronikani
vzduchu a kysliku. Tato vlastnost je
klicova zejména u produkti s obsa-
hem zivych kultur, které by se bez této
ochrany rychleji kazily.

Pozadavky na obal se vzdy odvijeji
od konkrétniho typu vyrobku. Zatim-
co ujogurtt je béZna doba spotieby
kolem dvou tydnu a neni potieba ji
uméle prodluzovat, u sezonnich pro-
duktt, jako jsou pravé ledové kavy, je
situace jina. ,Jeden z nasich zakazni-
ki je naptiklad distribuuje az do arab-
skych zemi, protoje nutné zajistit delsi
trvanlivost kviili naro¢né logistice,“
vysvétluje Zicha.

Na opa¢ném konci spektra stoji vy-
robky typu paiizskych ¢irybich salatt,
jejichz spotieba je velmi kratka - Cas-
to jen sedm dni. V téchto ptipadech
zakaznici o¢ekavaji maximalni cer-
stvost, a proto se klade mensi dtraz
na obal ajeho bariérové vlastnosti.

Designy stejné desitky let
Zatimco planovani vyroby byva
umnoha klientti dynamické a naroc¢-
né - zejména kvuili pozadavkam ob-
chodnich fetézctina dodani do 24 ho-
din -, samotny design obalii se méni
vyrazné méné Casto. ,Frekvence rede-
signu zavisi nakonkrétnim zakazniko-
vi. Nékteré mlékarny upravuji vzhled
obalukazdé dvaroky,jiné ho neménily
vice neZ deset let,“ uvadi Zicha.

V ptipadé barevnosti obalii nastal
trend piechodu od pestrych barev
k jednoduchosti a monoténnosti.
To se ale podle Zichy uz zase méni,
protoZe barevné tony je mozné diky
technologiim dobfe odstranit. ,Vy-
vijime takzvané vymyvatelné bar-
vy, diky kterym ziskame témér ¢is-
ty plast vhodny pro dalsi recyklaci,*
dodava Zicha.

Inzerce
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Cesi si zvykaji na novy standard
obali v gastronomii

Jednorazové obaly na jidlo a piti maji konkurenci. REkrabicka a REkelimek prinaseji
do Ceska systém, ktery méni kazdodenni zvyky. Z opakované pouZitelnych obalii se
stava samozrejmost v podnicich, nemocnicich, na univerzitach i ve firmach. Vznika
tim komunita, ktera ukazuje, Ze pohodli a udrzitelnost mohou jit ruku v ruce.

»Tak jako si lidé zvykli pajéovat kola, ukazujeme jim, Ze stejné snadno mohou sdilet i kelim-
ky a krabicky na obéd,” rika Ondrej Sirocka, zakladatel a CEO firmy REkrabicka.

Pro¢ jste se pustil zrovna do oblas-
ti opakované pouzitelnych obalu?
Byla to vic osobni frustrace, nebo
podnikatelska prilezitost?

Urcité oboji. Jednak jsem vnimal,
Ze jednorazové obaly jsou v gastru
problém, ktery nikdo neresi, a taky
mi to prislo jako skvéla byznysova
prilezitost.

Kolik plastového odpadu se diky RE-
krabiéckam a REkelimkam podarilo
usetrit?

Pokud pocitam ¢isté nas systém
v Gesku a na Slovensku, je to zhruba
450 000 kg odpadu, ktery diky nam
nevzniknul. Konkrétné se jedna o té-
mér 15 miliona obalt na jidlo a 3 mi-
liony kelimk( na napoje. Nase obaly se

pouzivaji také v zahranici, kam je do-
davame. Pokud bychom tato Cisla se-
Cetli, dostaneme se jeSté mnohem vys.

Jak reaguji restaurace, kavarny,
ale i univerzity nebo firmy, kdyz jim
navrhnete prejit na vas systém?

Je to rdzné, ale ve spousté provozl
nas jiz znaji a sami maji potrebu

nas systém zavést, protoze chtéji
svym zakaznikim nabidnout atrak-
tivni baleni jidla, které je navic bez
odpadu.

Tam, kde o nas zatim neslyseli, jsme
zvykli na nadseni, ale také na urcité
obavy. Jednorazové obaly byly pre-
ci jen dlouhou dobu standard a lidé
jsou na né zvykli. Nasim ukolem je
pak vysvétlit a ukazat, v ¢em je nas
systém leps$i a co podniku prinese.

Nové spolupracujete i se skolami,
které nemaji vlastni jidelnu. Co to
podle vas rika o tom, jak se méni
pristup ke stravovani?

Diky spolupraci se systémem Mo-
dulock jsme nyni schopni zavazet
tepla jidla v podstaté kamkoliv.
A Skoly, které nemaji vlastni jidel-
nu, jsou skvélym prikladem.

Zaci a zaméstnanci si jednoduse
den predem objednaji, na co maji
chut. My jim to ulozime do vyhPi-
vaného automatu primo ve $ko-
le, ze kterého si pak své jidlo vy-
zvednou. VSe je baleno ekologicky
do nasich oball, které stravnici
do automatu vrati. My je pak umy-
jeme a opét pouzijeme. A tak porad
dokola.

Dokazal byste popsat typického
uzivatele REkrabi¢ky a REkelimku?
Drive to byli spiSe nadsenci pro
ekologii nebo lidé, kterym zalezelo
na kulture stravovani. Dnes uz je to
kdokoliv. Pisobime v restauracich,
kavarnach, vyrobnich firmach,
kancelarich, Skolach, nemocnicich,
takZe spektrum uzivatell je oprav-
du velmi Siroké.

Vnimate, Ze se chovani Cechii v ob-
lasti obali posouva? Co je pro né
Uréité se to vyviji. Nejtézsi je pro
nas jednoznac¢né ménit navyky.
Jednorazové obaly maji dlouhodo-

bou tradici, lidé jsou na né zvykli.
Svym zplsobem jsou také pohodl-
né, protoze je mlzete vyhodit a dal
se o0 né nestarat.

Vic a vic spotrebitell si ale uvédo-
muje, Ze tohle neni cesta, jak z po-
hledu ekologie, tak z pohledu for-
my stravovani. Jednorazové obaly
G¢asto protékaji, jsou neforemné
nebo nevhodné pro ohrev v mikro-
vinné troubé, coZ jsou problémy,
které nasim systémem dokazeme
vyresit.

Co by se muselo stat, aby se opa-
kované pouzitelné obaly staly béz-
nym standardem v Gesku?

Hlavni je komfort pro uZzivatele.
ZnovupouZitelné obaly nesmi resit
pouze ekologii, ale musi prinést
mnohem vice. Lep$i tésnost, pev-

vétsi dostupnost a podobné.

Troufam si rict, Ze tento zaklad
mame a nyni je to hlavné o osvé-
té a rozsirovani moznosti, jak nas
systém pouzivat.

Kdyz se podivame do budoucnosti,
myslite, Ze nas ¢eka konec jedno-
razovych obalii, nebo budou mit
porad své misto?

Vérim, ze z pohledu jednorazovych
oball nas ¢eka vyrazny utlum, ale
uplny konec spise ne. Prece jen jsou
situace, kde i jednorazovka ma sta-
le své misto. Méli bychom je ovéem
omezit pouze na nezbytné pripady.

Vy sami Fikate, Ze REkrabicka neni
jen obal, ale sluzba. Néco jako sdi-
lena kola. Jak si to ma ¢tenar pred-
stavit?

REkrabicku si nekupujete, ale puj-
Cujete za zalohu. Muzete ji tak vra-
tit nebo vymeénit v kterémkoliv pod-
niku, se kterym spolupracujeme.
Stejné jako u sdilenych kol ji prosté
nemusite vlastnit.

HN065100

Bezpecna preprava
a skladovani
lithiovgch baterii
uréenych

k recyklaci

HN065108

Rostouci vyuzivani lithiovgch baterii,
at uz v elektronice nebo v elektromobi-
lech, pfinasi nové vyzvy v oblasti logis-
tiky a recyklace. Nespravna manipulace
mulzZe vést k pozarim ¢&i ekologickym
rizikim, proto je bezpeény transport
i skladovani klicovou podminkou.

Podle legislativy je mozné baterie prepra-
vovat pouze v obalech, které spliuji pfis-
né technické parametry a jsou testovany
dle norem ADR pro silniéni a IATA pro le-
teckou dopravu. Tyto obaly musi odolat
narazam, vibracim i tepelngm vlivam.

Spole¢nost Séhner Kunststofftechnik
GmbH, zastoupena v Ceské a Slovenské
republice panem Vratkem Zimou, MBA,
patfi mezi pfedni vgrobce certifikova-
nych pfrepravnich oball pro lithiové
baterie. Jeji reSeni drzi krok s aktu-
alni legislativou a zajiStuji bezpeény
transport jak pouzitgch baterii k re-
cyklaci, tak i novgch akumulatora pro
elektromobily.

Bezpecné obaly se tak stavaji nezbyt-
nou soucasti udrzitelného rozvoje elekt-
romobility i cirkularni ekonomiky.

web: https://www.soehner.de/cz/reseni/obaly-baterii ® e-mail: v.zima@soehner.cz
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Model Obaly

Model Obaly spojuje lidi a technologie
pro rychla a flexibilni obalova reseni

Moderni obal spojuje funk&nost, designi udrzitelnost. Firmy proto stéle ¢asteéji voli outsourcing
baleni jako efektivni cestu k vyssi flexibilité, kvalité a rychlejsi reakci na potreby trhu.

bal uz davno neni jen praktickym

prostredkem, jak dopravit vyro-

bek k zakaznikovi. Stava se prv-

nim dotykem se znackou - nese

jeji pribéh, podtrhuje marketin-
goveé sdéleni arozhoduje o tom, jestli produkt
na regale zaujme. To vyzaduje rychlejsi a va-
riabilnéjsi balici procesy. Jednim z reseni je
outsourcing baleni (co-packing), v némz mize
Model Obaly fungovat jako klicovy partner,
nikoli pouze dodavatel.

Proc zvolit outsourcing baleni?
QOutsourcing neni v oboru novinkou, ale jeho
vyznam postupneé roste. Z mnoha prozkumu
je patrné, Ze spotrebitelé jsou stale citlivejsi
na ekologii, kvalitu i design obalU. Firmy tak
hledaji specialisty, ktefi tyto pozadavky do-
kazou splnit bez nutnosti rozsahlych investic
do vlastniho vybaveni.

JVlastni vyrobni linka neni vzdy schopna
reagovat na sezonni Spi¢ky ani na specialni
pozadavky marketingu. Investice do drahych
stroju, které by po vetsinu roku staly ladem,
nedava ekonomicky smysl," upozornuje Ales
Pudil z tymu co-packingu Model Obaly. A do-

dava, e jako externi partner firma nabizi nejen
technologie a prostor, ale i zkuSeny personal,
certifikace a robustni provozni zazemi, ¢imz
snizuje riziko pro klienta.

Zména nakupniho chovani i obalovych
preferenci

V poslednich letech se zintenzivnil online pro-
dej zejména v predvanocnim obdobi. Vyzkum
Asociace pro elektronickou komerci (APEK)
napriklad ukazuje, Ze uz ve druhé poloviné
listopadu objednava darky pres 40 procent
spotrebiteld. Navic az 80 procent uzivate-
|0 internetu nakoupi alespon jeden vanocni
darek online.

Podle studie organizace SYBA je pro 39 pro-
cent Ceskych spotfebitelU dulezity i dopad oba-
luna zivotni prostredi. S tim tedy souvisi jeho
recyklovatelnost, ktera patfi mezi nejvice oce-
novane vlastnosti. Odpovédnost za udrzitelna
reseni pak lidé hledaji jak u producentu, tak
u obalovych vyrobcuU.

Obaly pro specialni edice a promo akce
Marketingové tymy ¢asto potrebuji rychle
nasadit limitované edice ¢i promo balicky:

kosmetiku s doplniky, duopacky nebo darko-
veé sady. A spolecnost Model Obaly disponuje
kapacitami, které zajisti cely servis, od vyvoje
obalu pres vyrobu baleni az podistribuci. ,Diky
propojeni s nasimi obalovymi zavody nabizi-
me komplexni servis - vyvoj obalu, jeho vyro-
bu, samotné baleni i distribuci,” zminuje Pudil.
Velkou vyhodou jsou takeé certifikace kvali-
ty a bezpecnosti, které odlisuji profesionalni
co-packing od ,garazovych reseni*.

Flexibilita a sezonni vykyvy

Typickym prikladem jsou Vanoce, kdy prodejni
objemy rostou o desitky procent. Model Oba-
ly diky variabilni hale, kombinaci specializo-
vanych stroj0 i manualini prace zvlada pruz-
neé navysit kapacity. ,Umime sestavit promo
balicky, pridat darky k produktim, aplikovat
smrstovaci folie nebo rukavy na plechovky.
A tak dokazeme spojit i zdanlivé nesourodé
polozky," vysvetluje Pudil.

Flexibilita se ale neuplatnuje jen u sezonnich
Spicek. Co-packing je efektivni i pfi uvadéni
novych produktU, kdy firmy jesté nemaji vy-
budovanou vlastni kapacitu, nebo u kratkodo-
bych limitovanych sérii.

HN065082
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Variabilni obaly jsou dnes konkurencni
vyhodou. Zdroj: Model Obaly

Budoucnost je v lidech, strojich i udrzi-
telnosti
Co-packing spojuje technologii se zkusenos-
ti. Nékteré procesy zvladaji moderni stroje,
napriklad linky pro aplikaci rukavu nebo po-
loautomatickeé blistry, zatimco jiné zakazky
vyzaduji manualni pristup. ,Stroj ma vzdy své
limity, ale v kombinaci s nasimi lidmi dokaze-
me nabidnout témér neomezené moznosti,”
shrnuje Pudil s tim, Ze v budoucnu pfedpoklada
Vetsi zapojeni robotiky ¢i humanoidnich asis-
tentU. U proménlivych a nestandardnich zaka-
zekjsou ale podle néj lidé zatim nezastupitelni.
Soucasne Spoletnost Model Obaly aktivné
pracuje na udrzitelnych resenich. Preferuje
papirové obaly, vyuzivarecyklovatelné mate-
rialy a s klienty spolupracuje na vyrobé eko-
jen funkcni a marketingovou roli, ale stava se
i vizitkou zodpovédného vyrobce.

Inzerce

Mondi Bupak s.r.o. v Ceskych Budéjovicich
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tu. Spolupracuje se Skolami a Skolkami a podili
se na podpore neziskovych projektd v Jihoteském
kraji. | diky témto aktivitdm ziskala 1.misto v Cené
hejtmana Jihoceského kraje za spolecenskou
odpovédnost v roce 2023 a v roce 2024 2. misto
v kategorii Soukromy sektor v soutéZi Narodni
cena Ceské republiky za spolecenskou odpo-
védnost a udrZitelny rozvoj. Je také driitelem
Mezindrodniho certifikdtu Evropské nadace
pro fizeni kvality (EFQM) ,, Committed to Sustai-
nability 2 Star.

Mondi rozSifuje své portfolio:
akvizice spole€nosti
Schumacher Packaging
prinasi nové prilezitosti

pro Ceské zakazniky

K 31. bfeznu 2025 skupina Mondi dspésné do-
koncila akvizici ziapadoevropskych zévodi
spolecnosti Schumacher Packaging, timi

vySila svou kapacitu vyroby vinité lepenky
0 vice nez 1 miliardu m?. Tato akvizice posiluje
podnikéni spole¢nosti Mondi ve vyrobé a zpra-
covani vinité lepenky a nabizi silné pfileZitosti
pro vertikaIni integraci.

Pro Ceské zdkazniky to znamend rozsifeni vyrob-
nich kapacit, SirSi nabidku portfolia, rychlejsi
reakci na poptavku trhu a jeSté vétsi zaméfeni
na inovace a udrZitelnost.

Rozsifené portfolio nyni zahrnuje Fedeni z hladké
lepenky, kterd poskytuji optimaini ochranu pro-
duktd, efektivnilogistiku a nové moznosti, zejména
pro zékazniky v odvétvi eCommerce a FMCG.

Diky vétsi flexibilité a integrované nabidce obald
Mondi pomahd zékaznikiim sniZovat mnoZstv
odpadu, optimalizovat provoz a plnit cile v oblasti
fivotniho prostredi a udrZitelnosti. Dal3i rozSifeni
portfolia zahrnuje vysokorychlostni digitaini tisk
a roz8ifenou nabidku ofsetového tisku.

Ceskobudéjovicka spoleénost
Mondi Bupak s.r.o. spojuje inovace a udrzitelnost

© O Akvizice spolecnosti Schumacher Packaging

Mondi Bupak s.r.o. patii k pfednim vyrobciim oba-
lovych Feseni v Ceské republice a je souasti mezi-
narodni skupiny Mondi. Specializuje se na vyjrobu
efektivnich obalovych FeSeni z vinité lepenky

a svym zakaznikGm nabiz Siroké portfolio- od kla-
sickych transportnich papirovych obalii aZ po so-
fistikovand obalova FeSeni na miru. Tato obalovd

a vjvoj zékaznickych fedeni, inovace a udrZitelnost.
Souasti ThinkBoxu je i certifikovand laboratoF
ISTA, kterd je vybavena nejmodernéjSim zafizenim
a nabizi rlzné moZnosti testovani transportnich oba-
segmentd. |0 vEetné certifikacniho testovani obald ISTA 6.
Spolecnost  se
stala  centrem
odbornosti  také
diky  uniktni-
mu  zdkamic-
kému  centru
ThinkBox, které
bylo  navrieno
jako  hybridni
prostor nabizejici

‘ 1dz6mi pro rozvoj

Udriitelnost je jednim z pilifd filozofie Mon-
di Bupak. Viechny obaly jsou navrhovdny tak,
aby byly recyklovatelné a podporovaly principy
obéhového hospodarstvi. Mondi Bupak pravi-
delné ziskava uznéni v obalovych soutéZich, napf
Obal roku nebo WorldStar Packaging Awards,
kde v loriském roce zvitézila s inovativnim obalem
ECO-CAGE.

Mondi Bupak je ale také socidlné zodpovédnou
firmou, kterd aktivné podporuje lokdlni komuni-

Mondi Bupak s.r.o. v Ceskych Budgjovicich
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Ceské firmy méni svét baleni:

UNIPAP ukazuje, ze obal neni jen krabice,

ale promyslené reseni

Zatimco se vétsina z nas setkava s obaly pfi kazdodennim nakupu, v prua-

myslovém svété maji obaly mnohem zasadnéjsi roli. Chrani vyrobky pfi pre-
pravé pres pul svéta, setfi naklady i Zivotni prostfedi. A pravé v této oblasti
pfichazeji ¢esti odbornici s napady, které ukazuji, Ze i obal muze byt chytry,
efektivni a ekologicky zaroven.

Jak zabalit 3D
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tiskarnu na cestu

pres ocean

Konec tézkych drevénych
beden, zacina éra chytrého
baleni

Drive se letecké vrtule prepravovaly
v tézkych drevénych boxech. Ty vsak cas-
to nezabranily poskozeni a reklamace
nebyly vyjimkou. Novy koncept Propeller
Box pfinasi moderni alternativu - pev-
ny, presto lehky obal z vinité lepenky,
ktery dokaze vrtule bezpecné zafixovat
a ochranit pred vihkosti i otfesy. Diky
chytré konstrukci je mozné vrtule po-
stupné vkladat nebo vyjimat bez nutnos-
ti rozebirat cely obal. Prepravci ocenuji
i stabilitu pfi stohovani a nizsi hmotnost,
kterd snizuje prepravni naklady. Tento
inovativni obalovy koncept predstavuje
revolucni pristup, kdy doslo k nahrazeni
drazsi kraftové lepenky legovanym recy-

Preprava citlivé elektroniky, jako je 3D tiskarna Pru-
sa s integrovanym Encloserem, predstavuje vyzvu.
Pro vyrobce tiskarny je dllezitda maximalni ochra-
na vyrobku a sou¢asné minimalizace prepravnich
nakladd do zamofi. Tym vyvojaia z UNIPAPU nasel
feseni. Obalovi konstruktéfi navrhli kompletné re-
cyklovatelny obal, ktery byl mimo jiné ocenén titu-
lem v mezinarodni soutézi o nejlepsi svétové obaly
WorldStar Awards. VInita lepenka tvori konstrukci
i vyztuhy, dfevéna paleta byla nahrazena nasava-
nou kartonazi a klasické PET pasky vystridaly pas-
ky z kraftového papiru. O ochranu tiskarny se stara
specialni expandovana PE péna,
ktera je lehkd, odolna a z 30% je
tvofena z recyklatu. Zaujme i tvar
obalu: zkoseny horni plast nejen
kopiruje siluetu tiskarny, ale zaro-
ven zamezuje nevhodnému stoho-
vani pfi prepravé. Cely obal je navic
pfizplsoben pro cestu pres ocean
diky specidlni Gpraveé proti vihkosti.

Tézka vaha mezi
udrzitelnymi obaly

Baleni automobilovych napravnic patfi

trémni odolnost, snadnou manipulaci
a bezpecnost pfri prepravé. Pravé zde se
uplatnil Sexton Box, vyvinuty ve spolu-
praci firem Antalis a Van de Velde Pac-
kaging Unipap. Novy obal kombinuje
pevnost kompozitu z vinité lepenky
a preklizky s promyslenym systémem
vnitini fixace. Unikatni viko, které se
otevira pouze z jedné poloviny, umoz-
nuje vykladani tézkych dilid pomoci je-
rabu a zkracuje ¢as baleni az o ¢tvrtinu.
Konstrukce je navic skladaci, coz snizu-
je naroky na skladovani o 34 %. A diky
své nosnosti Ize pfi prepravé bezpecné

klovanym materialem.

Inovace, které setri Cas,
naklady i planetu

Vsechny tfi
peller Box, Max for ECO i Sexton
Box - dokazuji, ze obal muze
byt kliCovou soucasti vyrobni-
ho i logistického fetézce, kte-

koncepty - Pro-

ra prinasi pridanou hodnotu.
Kazdy z téchto projektd vznikl
s ohledem na budoucnost -
s respektem k pfirodé, ma-
teridlim i lidem, ktefi s obaly
denné pracuji. ,Nejde jen o to,
néco zabalit. Jde o to, jakym
zpUsobem to udéldme - s ohle-
dem na efektivitu, bezpec-
nost i ekologii,” Fika zastupce
vyvojového tymu.

PACKAGING
ORGANISATION

30 let zkuSenosti a novy
zacatek

Spole¢nost Van de Velde Pac-
kaging Unipap, pdvodné rodin-
na firma s nazvem UNIPAP, za-
lozend v roce 1993 Frantiskem
a Pavlem Rozmanovymi, patfi
uz tri desetileti mezi lidry Ceskeé-
ho i stfedoevropského trhu v ob-
lasti obalovych feSeni. Z malého
vyrobce se postupné stala uzna-
vana znacka, kterd dnes zameést-
nava 140 lidi a rocné dosahuje
trzeb pres 550 miliond korun.

Letos na podzim firma vstupuje
do nové etapy. Po akvizici ze stra-

stohovat az Sest jednotek na sebe.

ny MAM Private Equity Fund,
BHS Private Equity Fund a sku-
piny Versute Investments pre-
jde do rukou novych vlastnikd
a bude pokracovat v rozvoji pod
novym nazvem UNIPAP Pac-
kaging, ktery reflektuje jeji bu-
douci smérovani a mezinarodni
ambice. ,Novi vlastnici pfichazeji
s respektem k nasi historii a s vizi,
jak nas posunout dal. Nejde jen
o investici, ale o spole¢nou ces-
tu k rdstu,” fika reditel firmy Petr
Sadovsky. Private Equity Fon-
dy vnimaji UNIPAP jako pfiklad
firmy, kterd spojuje poctivé re-
meslo, stabilitu a inovace. Nové
vedeni planuje dalsi investice

do technologii, rozvoje produktl
i pracovnich pfrilezitosti.

Obaly, které davaji smysl

Zajem o udrzitelna reseni
v obalovém prdmyslu uz dav-
no neni jen trendem - stava se
novym standardem. Obaly z vi-
nité lepenky nabizeji pevnost,
lehkost, recyklovatelnost a vy-
nikajici pomér ceny a vykonu.
,Obaly nejsou jen nutny obal
vyrobku. Jsou soucasti jeho pri-
béhu-a UNIPAP Packaging ho
pomaha psat uz tficet let," uza-
virda Cclanek zastupce novych
investord.
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Flexibilni obaly méni svét baleni

Flexibilni obaly - tedy tenké félie a laminaty, které zname z potravin, kosmetiky i 1ékar-
skych vyrobku - se staly jednim z pilifi moderni ekonomiky. Denné je bereme do ruky,
aniz si uvédomujeme, kolik védy, inZenyrstvi a inovaci je za nimi skryto. A pravé na jejich
vyVvoji a vyrobé stoji i uspéch spole¢nosti Amcor, svétové jednicky v oblasti udrzitelnych
obalovych feSeni a zaroven lidra ¢eského trhu.

Amcor dnes pUsobi ve vice neZ 40 zemich a zamé&stnava pfes 70 tisic lidi. V Ceské republice
ma tfi vyrobni zavody -v Novém BydZové, Prostéjové a Kyjové. Kazdy z nich je soucasti
globalni sité, ktera propojuje know-how, technologie a inovace pro zakazniky v potravi-
narstvi i zdravotnictvi. V Praze se navic nachazi jedna ¢ast obchodniho oddéleni.

Pro€ praveé flexibilni obaly?

Obaly maiji jeden zakladni ukol: chra-
nit vyrobek. Flexibilni obaly to déla-
ji efektivnéji nez vétSina alternativ.
Na jednotku zabaleného produktu
totiz pfipada vyrazné méné materialu
nez u pevnych oball. Vyrobni proces
je rychly, Usporny a diky nejmoder-
néjsim tiskovym metodam umoznuje
i atraktivni design.

Amcor v CR vyuziva dvé hlavni tech-
nologie:

* hlubotisk - tradi¢ni metoda s mi-
moradnou kvalitou detailu, ktera
si uchovala vyznam od 19. stoleti
az do soucasnosti,

« flexotisk - tiskova technologie,
ktera pfi vyuziti modernich moz-
nosti color managementu pfinasi
vysokou vizualni kvalitu pFi dosa-
Zeni nadstandardni vyrobni efek-
tivity a minimaniho odpadu.

Vysledek? Obaly, které chrani pro-
dukt pfed vlhkosti, kyslikem ¢i svét-
lem, a zaroven pfitahuji pozornost
zakaznikl v regalech.

Ekologie: tlak, vyzva i prileZitost

S rostoucim dlrazem na udrzitel-
nost se flexibilni obaly dostavaji pod
drobnohled. Plast jako material ma
v ocich Casti verejnosti povést ,ne-
pfitele pFirody”. Pfitom realita je slo-
Zitéjsi: pravé diky nizké hmotnosti
a tenkym sténam mohou flexibilni
obaly snizit uhlikovou stopu az o de-
sitky procent oproti alternativam.

Amcor investuje miliardy korun do vy-
zkumu, ktery sméruje k obalim 100%
recyklovatelnym nebo z obnovitel-
nych zdroja. V Cesku i globaIné se pro-
to pracuje na tfech klic¢ovych smérech:
+ ztencovani félii - méné materialu
pfi zachovani ochrannych vlast-
nosti,
*nahrada nerecyklovatelnych
slozek, jako je PVC,
* zapojeni recyklatu do vyrobni-
ho cyklu.

Spolecnost se zaroven aktivné podili
na mezinarodnich iniciativach typu Holy
Grail 2.0, které vyuZzivaiji digitalni vodotis-
ky k automatizovanému tridéni obald.

To je krok k tomu, aby se cirkularni eko-
nomika stala skutecnosti, nikoli jen vizi.

Obaly, které mluvi
se zakaznikem

Budoucnost oball neni jen v materi-
alu, ale i v jejich funkci. Flexibilni obaly
se stavaji chytrym médiem. Uz dnes se
na nich objevuji QR kédy vedouci k in-
formacim o plvodu surovin ¢i k navo-
ddim na spravnou recyklaci. Dalsi krok
mifi k interaktivité - obaly mohou spo-
tfebitele vtahnout do digitalniho svéta
znacky, poskytnout mu garanci pravosti
produktu nebo usnadnit recyklaci pro-
stfednictvim presnych dat.

Ceska stopa v globalnim lidru

Pro Ceskou republiku ma Amcor stra-
tegicky vyznam. TFi tuzemské zavody
zaméstnavaji stovky lidi a predstavu;ji
unikatni kombinaci tradice a nejmo-
dernégjsi technologie. V Novém Bydzové
se napfiklad soustfedi Spickova vyro-
ba potravinovych oball, v Kyjové se
naopak rozviji expertiza pfevzata z by-

valého zavodu Berry v kategorii rigid-
nich plastovych obald.

,Diky silnému zazemi, dostupnym
modernim technologiim a know-how
dokaZeme z Ceska obslouZit jak ev-
ropské, tak globdlni zakazniky,” fika
vedeni spolec¢nosti.

Vyzvy, které nelze ignorovat

Navzdory technologickému pokroku
stoji pred oborem flexibilnich oball
nékolik zasadnich otazek:

* Nedostatec¢na recyklacni infra-
struktura - i kdyz obal je tech-
nicky recyklovatelny, chybi misty
technologie a kapacity.

* Verejné vnimani plastd - zménit
obraz materialu, ktery je ve sku-
tézkeé sklo nebo hlinik, je dlouho-
doby ukol.

* Rychle se ménici legislativa - vy-
robci se musi prizpUsobit stale
prisnéjSim pozadavkim na obaly.

Amcor vnima tyto vyzvy jako pfileZitost.
Diky rozsahu, investicim a zkuSenostem
dokaze bytpartnerem, ktery pomahaza-
kaznikimicelému odvétvi hledatresent.

Rovnovaha mezi inovaci
a odpovédnosti

Flexibilni obaly nejsou modni trend, ale
logicka odpovéd na potfeby moderni
spolecnosti. Jejich budoucnost bude
stat na tfech pilifich: inovace, efektivi-
ta a udrzitelnost. Amcor se snazi byt
lidrem ve vSech tfech - at' uz jde o vy-
voj novych materialQ, digitalizaci tisku,
nebo snizovani uhlikové stopy.

Pro spotfebitele to znamena kvalitné
chranéné vyrobky a jasné informace.
Pro zékazniky z fad vyrobcu jistotu, ze
jejich produkty obstoji v konkurenc-
nim prostredi. A pro spole¢nost San-
ci, Ze baleni mUze byt nejen praktické
a krasné, ale i odpovédné.
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Dodavame kompletni balici linky
pro potraviny, kosmetiku i prumysil.
Kazdy projekt testujeme a pfredavame
s garanci zarucéniho i pozaruéniho servisu.
Instalace po celé Evropé.
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